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oz

Bir fikri ve sinai miilkiyet hakki olarak cografi isaret, belirli bir nitelik, iin veya diger
ozellikleriyle kokeninin bulundugu bir yére, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir iiriinii gésteren
isaretlerdir. Bu c¢alismanin amact tiiketicilerin Cografi isaretli iiriinlere olan algilarini ve bu
uriinlere daha fazla odeme egilimlerini dl¢mektir. Bu amag i¢in olusturulan modelin verileri
kolayda ornekleme yontemiyle, tiiketicilerle yiiz yiize yapilan anket ¢alismasindan elde edilmistir.
Elde edilen veriler En Kiiciik Kismi Kareler (PLS) yontemi ile analiz edilmistir. Arastirmadan elde
edilen bulgulara gére; kiiltiir ve gelenek, kalite ve giivenilirlik Cografi isaretli iiriin algisin
etkilerken, cografi isaretli iiriin algisi da daha fazla fiyat odeme egilimini etkilemektedir. Diger
taraftan, ekonomik destegin Cografi isaretli iiriin algisim etkilemedigi bulunmustur. Bu ¢alismanin
sonuglari rekabet avantaji elde etmek isteyen yerel iireticiler igin etkili bir pazarlama stratejisine
karar vermeleri agisindan degerli ve onemli bilgiler sunmaktadir.
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ABSTRACT

As an intellectual property right, geographical indications are signs showing an exclusive
quality, celebrity or other attributes specified with a territory, area, region or country of its origin.
This study aims to evaluate consumers' perceptions toward products with geographical indication
and their willingness to pay a premium price for these types of products. The data of the model
proposed for this aim were collected by convenience sampling method with face to face
questionnaire. PLS (Partial Least Squares Method) was used to analyze the data. The main findings
of the study are as follows, 'culture and tradition' and 'quality and safety' affect the consumers'
perceptions towards geographical indication. This perception also affects the willingness to pay
more for products with geographical indication. On the other hand, ‘economic support' does not
affect the consumers' perceptions with geographical indication. The results of this study provide
valuable and important information to producers to determine effective marketing strategies to
obtain a competitive advantage.
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GIRIS

Ticaretin kiiresellesmesi, yeni teknolojik firsatlarin artmasiyla birlikte
bir¢ok iirlin ¢esidi piyasaya arz edilmektedir. Ancak bu olumlu gelismeler ve
imkanlar bazi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Bircok kalitesiz hammadde
ve genetigi degistirilmis {iriinlerin, daha fazla kar elde etmek amaciyla kullanimi
insan saghigm uzun vadede riske atmaktadir. Bu durumun farkinda olan
tiketicilerde kalite ve gilivenilirlik endiselerinin arttig1 goriilmektedir. Artan
endiseler kiiresellesmenin aksine tiiketicilerin yoresel veya bolgesel {iriinlere olan
talebini artirmistir (Teuber, 2011). Iste bu noktada, tiiketicilerin kalite ve
giivenilirlik konusundaki endiselerini azaltmak igin, belli bolgelere ait {irlinler
koruma altina alinmaktadir. Bir cografi isaret (CI) korumasi, cografi adi sadece bu
kurallara uyan {reticilere ortaklasa fikri miilkiyet hakkini kullanma firsati
sunmaktadir (Galtier vd., 2013). Diger yandan CI (1) dolandiricilik ve haksiz
rekabetin Onlenmesi yoluyla tiiketicinin korunmasi ve (2) kirsal kalkinma,
geleneksel bilgi ve genetik kaynaklarin yeniden canlanmasini amaglamaktadir.
(Marie-Vivien, 2008).

Cl’ler iiriiniin iiretildigi bolge ile arasinda bag kurarak, yiiksek kalitedeki
irlinleri diger diisiikk kalitedeki iirlinlerden ayirmayi amaglayan farklilasma
aracidir (Adinolfi vd., 2011). Dolayistyla, Ci ile korunmus iiriinler yerel iireticiler
tarafindan kalite ve giivenilirligi tescillenerek 6nemli bir pazarlama araci haline
gelmeye baglamistir. Bununla birlikte, CI ilgili bélgenin kiiltiirel varligini
korumada, bolgenin ulusal ve uluslararasi tanitiminda ve iiriinlerin iiretiminde
kullanilan geleneksel yontemlerin siirdiiriilmesinde de 6nemli bir paya sahiptir.
Reklamlar iirlinlerin tanitimi i¢in dnemli bir unsur olsa da triinlerin kalitesi ve
giivenilirligi hakkinda tiiketici algisin1 olusturmada yeterli degildir. Ayrica,
iiriinlerin CI ile korunmasi bir yandan tiiketici algisimi etkilerken diger yandan
tiiketicilerde bu iirlinlere daha fazla 6deme yapma istegi olusturmaktadir (Cacic
vd., 2011).

Uluslararasi alanda CI konusu ile ilgili yeterince ¢alisma olmasina karsimn,

Tirkiye'de bu caligmalarin sinirli sayida oldugu goriilmektedir. Bu caligmada
asagidaki sorulara cevap aranarak literatiire katki saglama amaglanmaktadir.
Hedeflenen katkilari: 1) Hangi faktorler tiiketicinin Cografi isaretli iiriin algisim
etkilemektedir? 2) Tiketicideki cografi isaretli {irlin algisinin daha fazla 6deme
istegi lizerinde etkisi var midir? bigiminde ifade etmek miimkiindiir.
Bu amaglar cercevesinde, calisma dort béliimden olusmaktadir. Ilk béliimde konu
ile ilgili literatiir taramasi yapilarak temel bulgulara yer verilmis, sonraki iki
bolimde c¢alismanin yontemi ve bulgularina deginilmistir. Son boéliimde ise
yorum ve Onerilere yer verilerek ¢calisma tamamlanmustir.

I.COGRAFI ISARET

Belli bir yerel kiiltire ve cografyaya ait iriinler, haksiz rekabete maruz
kalmamak ve taklitlerinden korunmak i¢in iilkeler tarafindan yasal diizenlemelerle
koruma altina alinirken, iilkemizde 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi
Hakkinda KHK (1995) ile korunmaya alinmistir. Tescili Tiirk Patent Enstitiisii
tarafindan verilen CI kavramu 'belirgin bir niteligi, iinii veya diger ézellikleri
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itibariyle kokeninin bulundugu bir yére, alan, bélge veya iilke ile ozdeslesmis bir
triinii gosteren isaretler' olarak tanimlanmistir. AB standartlarinda sadece
tarimsal tiriinler CI ile korunabilirken, Tiirkiye'de dogal {iriinler, tarim, maden ve
el sanatlar1 ile sanayi iiriinleri de CI ile korunabilecek iiriinler kapsaminda
degerlendirilmektedir (Dimara ve Skuras, 2003). Diger bir yandan, Rippon (2014)
Cl’yi telif haklari, patentler ve ticari markalara kiyasla daha az bilinen bir simai
miilkiyet hakki olarak tamimlarken, Menapace ve Moschini (2012) CI’yi iiriiniin
ait oldugu bolgenin isminin kullanilmasini esas alan bir markalama sekli olarak
ifade etmistir.

Cl’ler Mahreg isareti ve Mensei ad1 olarak iki sinifa ayrilmaktadir. Bir

irliinlin  tiretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimi' ilgili bolgede
gerceklesiyorsa buna mense adi, bu asamalarin en az biri ilgili bolgede
gerceklesiyorsa mahreg isareti verilmektedir (TPE, 2014). Kayseri pastirmasi,
Antep Fist1g1 ve Isparta giilii mensei ad1 olarak tescili yapilan tiriinlere 6rnek iken
Corum leblebisi, Trabzon telkariye ve hasirt mahre¢ adi ile korunmus lriinlere
ornek olarak verilebilir. Kan ve Giilgubuk (2008) bir isaretin CI olarak
adlandirilmasi icin 5 temel unsurun gerektigini ifade etmistir. Bunlar, 'iriin,
belirli bir cografya, isaret, iirtintin belirli bir karakteristik ozellik tasimasi,
tiriintin karakteristik ozelligi ile cografi kbkeni arasindaki iliski' dir.
Bu kapsamda Tiirkiye degisik iklim kosullarina ve zengin kirsal cografyaya sahip
olmasina ragmen korunan iiriinlerin sayis1 Fransa, italya gibi iilkelere gore cok
daha azdir. Anadolu'da tarihten bugiine yaklasik 2500 yoresel iiriin bulunmasina
ragmen bugiin itibariyle Ci’ye sahip {iriin sayis1 183 iken, bagvuru siirecinde ise
187 iiriiniin bulundugu goriilmektedir (Yorex, 2014). Bu rakamlar gelismekte olan
ve orta gelir tuzagina girdigi diisiiniilen Tirkiye’de bu konuda yapilacak g¢ok
caligmanin oldugunu goéstermektedir.

Tiirkiye CI kullanimu sayesinde birgok avantaj elde edebilir. Bu avantajlar
ekonomik destek, kiiltiir ve gelenek, kalite ve giivenilirlik basliklar1 altinda ii¢
kategoride siniflandirilabilir (Teuber, 2011). Buna gére CI kullanimmin
avantajlar1 asagida sirastyla agiklanmistir.

A. Ekonomik Destek

Cl kullanimmin en énemli yararlarindan biri kirsal ekonomiye sagladigi
katkidir. CI ile birlikte, yoreye ait iiriiniin farkindaligi artirilarak o y&renin
ekonomisine katkida bulunulabilir. Bu durumdan hem yerel {ireticiler yarar
saglarken, hem de yore halki i¢in yeni istihdam alanlar1 saglanmis olur (Caligkan
ve Kog, 2012). Ci yerel bir kalkinma arac1 olarak kullanilarak yerel iireticiye
rekabet avantaj1 saglarken kirsal ekonominin kalkinmasina da katki saglar. Bunun
yam sira, belli bir ydreye ait CI’li iirinler ydrenin taninmasim sagladigi igin
yoreye turist gekmekte ve kirsal turizme katki saglamakta 6nemli bir faktordiir.
Cinkii giiniimiizde yoresel tatlar da turistlerin ziyaret edecekleri yerleri
se¢melerinde 6nemli bir faktér haline gelmistir (Kan, 2011). Yerel iireticiye
katkida bulunulan bir diger durum ise, CI’li iiriinlerin diger iiriinlere gore daha
pahali olmasi ve {irlinlerin taklit edilmesinin engellenmesidir. Bu {riinlerin
yiiksek fiyatla satilmasi yerel iireticiyi olumlu etkilemektedir. (Gokovali, 2007).
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Iyi bir sekilde yapilandirilir ve yonetilirse, CI’li yerel iiriinler bolgesel diizeyde
genis tabanli kirsal kalkinma igin basarili bir model olabilir (Giovannucci vd.,
2009) Gegerli Cl’ler pazarda hukuken korunan bir marka ve saygimlik
olusturmaya hizmet edebilir (Cotton ve Morfesi, 2007). Ci etiketleri iiretim
yerinin siirdiiriilebilirligini artirmada, biyolojik kaynaklart ve yerli bilgiyi
korumada, kirsal topluluklarm kalkinmasina yardimci olmada ve séz konusu
sisteme daha iyi tarim uygulamalarini ilave etmede arag olarak goriilebilir (Aprile
vd., 2012). CI ile korunmus iiriinler yerel iireticiye ve yerel ekonomiye katki
saglarken, CI’li iiriinlerin bu katkis: tiiketicinin CI’li {iriinlere bakis agisim da
etkileyebilmektedir. Teuber (2011)’e gore tiiketicilerin CI’li iiriinlere karsi
tutumlar1 ve bakis agilarini etkileyen faktorlerden birisi CI’li iiriinlerin yerel
ekonomiye olan katkisidir. Yukarida ifade edilen CI’lerin ekonomik destek rolii
tiketicilerin cografi {irlinlere olan algilarimi nasil etkiledigini belirlemek igin
asagidaki hipotez gelistirilmistir.
Hi: Cografi isaretle korunmusg iiriinlerin yerel ekonomiye katkisi tiiketicilerin
Cografi isaretli iiriin algisin etkiler.

B. Kiiltiir ve Gelenek

Ci’nin ekonomik katkilarimin yani sira, bir diger 6nemli faydas: ise ilgili
yorenin kiiltiir ve gelenegine olan katkisidir. CI’li iiriinler sayesinde yiizyillar
Oncesine dayanan geleneksel iiretim yontemleri ve bilgiler nesilden nesile
aktarilarak bolgenin kiiltirel varligi korunmaktadir. Giiniimiiziin  biiyiik
isletmelerinde yeni iiretim teknikleri ve yeni bilgiler daha etkinken, CI ile
korunmus iirlinler igin eskiye dayanan bilgiler ve geleneksel iiretim yontemleri
daha 6nemlidir (Gokovali, 2007). CI ilgili bolgenin kiiltiirel varligini korurken,
tilketici ile dretici arasinda da bilginin ve kiiltlirlin paylasilmasina imkan
saglayarak bolgesel kimligin olusmasinda da séz sahibidir. Boylece tiiketiciler
sadece satin aldiklar tiriin hakkinda degil, o ydrenin kiiltiirel degerleri hakkinda
da bilgi sahibi olurlar (Tepe, 2008). Ayrica, bolgeye ait geleneksel yontemlerle
iretilen Triinler diger {riinlerden farkli olarak karakteristik bir 06zellik
kazanmaktadir. Bdylece tiiketicilerde {iriiniin nasil iiretildigine dair olusan
endigseler azalir. Tiiketicinin {irlin hakkinda giivenilir bilgiye sahip olmasi,
tercihlerini ve bakis agilarin1 da etkilemektedir (Dimara ve Skuras, 2003).
Ornegin, tiiketiciler CI ile korunmus iiriinlerin ilgili bélgenin kiiltiirel varligini ve
geleneksel iiretim yontemlerini koruduguna ikna edilirlerse, bu satin alma
kararlan lizerinde etkili olacak ve bu durum tiiketicilerin daha fazla 6deme istegi
ile sonuglanabilecektir. Ciinkii geleneksel metotlarla, ilgili bolgede ve yliksek
kalitede tiretilen tirtinler tiiketicilerin endiselerini ortadan kaldirir (Teuber, 2011).
Yukarida belirtilen bulgulardan hareketle CI’nin ilgili bdlgenin kiiltiir ve
gelenegine olan katkis1 goz 6niinde bulundurularak tiiketicilerin CI’1i iiriin algisim
belirlemeye yonelik asagidaki hipotez gelistirilmistir.
H.: Cografi isaretli iiriinlerin bolgenin kiiltiirel varligina ve geleneklerine olan
etkisi tiiketicilerin Cografi isaretli tirtin algisini etkiler.
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C. Kalite ve Giivenilirlik

Tiiketicilerin {irlinlere yonelik gida giivenligi ile ilgili endiseleri
artmaktadir. Genetigi degistirilmis, organik olmayan hormonlu iiriinler ve
orijinalini taklit eden sahte diriinlerin ¢ogalmasiyla tiiketiciler {irtinlerin
giivenilirliginden emin olamamaktadir (Ustaahmetoglu ve Toklu, 2015). Ornegin,
yapilan bir ¢alismaya gore tiiketiciler kendi bolgelerindeki kasaplardan satin
aldiklar1 etleri slipermarketlerde satilan etlerden daha kaliteli olarak algilamakta
ve daha fazla 6deme egilimine sahip olmaktadirlar (Bardaji vd., 2009).

Uriinlerin kalite ve giivenilirligi konusunda gittikge artan endiselere sahip
olan tiiketiciler i¢in satin alma kararinda 6nemli bir diger faktor ise markalardir.
Herhangi bir etiketle korunmamus tiriinler igin tiiketiciler giivendikleri markalarin
triinlerini almay1 tercih etmektedir. Markalarin bir kalite iletisim araci olarak
algilandig1 giiniimiizde, CI yoresel iiriinlerin kaliteyi yansitmasinda énemli bir rol
oynamaktadir. Yoresel iiriinlerin daha kaliteli, lezzetli ve giivenilir oldugunu
garanti eden CI ayn1 zamanda tiiketicilerin bu {iriinleri satin alma kararlarim da
etkilemektedir (Schneider ve Ceritoglu, 2010). Ci’ye sahip iiriinleri satin alan
tilketicilere her seferinde ayni kalite standartlar1 sunulurken, markalar ise bunu
herhangi bir hukuki diizenleme ile garanti edemezler. CI tiiketicilerin kalite ile
ilgili endiselerini azaltmaya yonelik atilacak adimlardan en &nemlilerinden bir
tanesidir. Yoresel iiriinler Cl ile korunarak tiiketicilerin aldatilmas1 engellenirken,
tiketicinin orijinal ve kaliteli {iriinlere erisimi de saglanmis olmaktadir. Cacic vd.
(2011)’ne gore, cografi isaretler tiiketicilerin tstiin kaliteli ve diisiik-ug triinler
arasinda ayirim yapmasma yardim eder. Ureticilerin daha kolaylikla tespit
edilebilmesi ve iiriinlerinden sorumlu tutulabilmesinden dolay1 CI &zellikle iriin
giivenligine katki saglamaktadir (Felzensztein ve Dinnie, 2006; Brookes, 1993).

Tiiketicilerde farkindaligin artmasi, gelir durumundaki iyilesme ve egitim
seviyesinin artmasiyla birlikte kaliteli iirline olan talep artmistir. Dimara ve
Skuras (2003)'m calismasina gore, CI iiriiniin kalitesini garanti ettigi icin, bu
durum yiiksek egitimli ve bekar tiiketicilerin satin alma kararlarini etkilemektedir.
Dolayistyla, Ci’nin bir kalite ve giivenilirlik imaji yaratmas: tiiketicilerin CI’li
iirlinlere karst bakis acilarini etkileyebilmektedir. Bu gelismeler de yoresel
iiriinlerin CI ile korunmasinin ve tiiketicilerde CI algisinin olusturulmasi
gerekliligini ortaya koymaktadir. Literatiirde ki bu bilgilere dayanilarak asagidaki
hipotez olusturulmustur.

Hs: Cografi isaretli iiriinlerin kaliteyi ve giivenilirligi garantiliyor olmasi
tiiketicilerin Cografi isaretli tiriin algisini etkiler.

D. Cografi isaretli Uriin Algis1 ve Fiyat Odeme Egilimi

Giliniimiizde, saglikli ve kaliteli iiriin tiiketiminin son zamanlarda arttig1
gozlemlenmektedir. Saglikli ve kaliteli iiriinlere olan talebin artmasi ile birlikte
tiiketicilerin piyasadaki iirtinlere karsi olan bakis acilar1 degismekle kalmamuis,
satin alma kararlar1 da etkilenmistir. Ozellikle gida sektoriinde saglhiga zararh
iirlinlerin sayisindaki artigla birlikte tiiketiciler bu konuda daha hassas ve dikkatli
davranmaya baslamiglardir. Bu yiizden gida etiketlemesi Onemli bir kavram
haline gelmis ve boylece iiriinlerin kaliteli ve saglikli olmalar1 hakkindaki
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endiseler azaltilmaya calisilmistir. Bu kapsamda en 6nemli kalite ve giivenilirlik
etiketlerinden birisi olan CI etiketi 6zellikle tiiketicilerin kalite algisini
degistirmektedir (Marcolini vd., 2015). Fakat bu noktada karsilagilan 6nemli bir
sorun, tiiketicilerin CI’li {iriin hakkinda ¢ok fazla bilgi sahibi olmadiklari yani
CI’li iiriin farkindaliginin heniiz tam olarak olusturulamadigidir. Bu yiizden, belli
bir bdlgeye veya yoreye ait iiriinler CI ile korunduktan sonra, bu CI’nin basarili
bir pazarlama stratejisine dondstiiriilmesi gerekmektedir. Teuber (2011)’in de
ifade ettigi gibi CI kavraminin basarili bir pazarlama stratejisine doniisebilmesi
bolgenin olumlu imajinin yan sira tiiketicilerin farkindaligina baglidir.

Bonnet ve Simioni (2001) farkl1 gelir ve yas grubuna ait tiiketicilerin CI’li
iiriin algisim Slgtiigii calismasinda markanin CI etiketinden daha etkili oldugu
sonucuna varmistir. Diger yandan, Krystallis ve Ness (2005)’in yaptig tiiketici
algis1 caligmasinda da tiiketici tercihlerinin yas, egitim ve gelir gibi faktdrlerden
etkilendigi sonucu ¢ikmistir. Yani, yiiksek gelirli ve egitimli kisiler kaliteli iiriin
satin almay1 planladiklarinda CI etiketine onem vermektedirler. Cacic vd.
(2011)'nin yaptigr farkindalik ¢alismasinda sarap sektoriinde yiiksek egitimli,
sosyo-ekonomik statiisii yiiksek tiiketicilerin CI farkindaligmin yiiksek oldugu
ortaya ¢ikmustir.

Tiiketici farkindaliginin ve CI’li iiriin algisiin olusmasiyla birlikte
kigilerin bu frlnlere O6demeyi kabul edecekleri fiyatlarda da degisim
goriilmektedir. Grunert (2005)’e gore kaliteli, saglikli ve giivenilir {iriin algisi
tiiketicilerin segimleri ve talepleri lizerinde etkiliyken, tiiketicilerin fiyat 6deme
egilimlerini de etkilemektedir. Anselmsson vd. (2014)’ne gore, tiiketicilerin daha
fazla 6deme egilimlerini etkileyen alt1 faktor vardir. Bunlar, "farkindalik, kalite,
essizlik, sosyal imaj, mengei ve kurumsal sosyal sorumluluk” tur. CI ile korunmus
tiriinler agisindan baktigimizda, bu iirlinler kaliteli, benzerlerinden farkli, belli bir
cografyaya ait iiriinlerdir. Uriinlerin yiiksek kaliteli, giivenilir ve benzerlerinden
farkli oldugunu diisiinen tiiketiciler bu {iriinler i¢in daha fazla 6demeyi kabul
etmektedir (Likudis vd., 2014). ilave olarak, tiiketiciler bu sertifika sayesinde
yerel ekonomiye ve yerel kiiltiire katki sagladiklarimin bilincinde olurlarsa,
tiiketicilerdeki daha fazla ddeme egilimi artacaktir (Teuber, 2011). Ornegin; sarap
sektoriinde iirliniin ait oldugu cografya Avusturyal tiiketiciler i¢in ¢ok énemlidir
ve tiiketiciler bunun i¢in daha fazla 6demeyi kabul etmektedir (Cacic vd., 2011).
ABD’de Ohio’lu tiiketicilerin yerel {iretim icin en az % 30 daha fazla 6demeye
istekli oldugu ve yerel menseinin tiiketiciler i¢in {iriiniin tazelik ya da iiretim
ciftliginin blyiikligiinden daha 6nemli oldugu belirlenmistir (Darby vd., 2008).
Mense adi ve mahreg isareti etiketinin otantik ve giivenli yiiksek kaliteli Urtinleri
garantiledigi algisindan hareketle bolgesel {irlinlerin tiiketicileri, korunan bu
bolgelerin tirlinleri icin daha fazla 6demeye isteklidir (Tsakiridou vd., 2011;
Profeta vd., 2012).

Sonug olarak, cografi isaretin tiiketici algisimin yani sira fiyat 6deme egilimleri
iizerinde de etkisi oldugu goriilmektedir. Literatiirdeki bu bilgilere dayanilarak
asagidaki hipotez olusturulmustur.
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Ha: Cografi isaretli iiriin algisi tiiketicilerin Cografi isaretle korunmusg iiriinlere
daha fazla 6deme egilimlerini etkiler.
Bu arastirma i¢in Sekil 1’de verilen asagidaki model 6nerilmektedir.

Sekil 1. Arastirmanin modeli

Ekonomik
Destek
(EKO)

Cografi Isaretli
Uriinlere Daha
Fazla Odeme
Istegi
(FYT)

Cografi
Isaretli Uriin
Algist
(ALG)

Kiltiir ve
Gelenek
(KVG)

Kalite ve
Giivenilirlik
(KALGUV)

Yukarida yer alan kavramsal modele gore ckonomik destek, kiiltiir-
gelenek ve Kalite-giivenilirlik cografi isaret algisimi etkileyecektir. Cografi isaret
algist ise tiiketicide daha fazla 6deme istegi lizerinde etkili olacaktir. Sekil 1’de
yer alan kavramsal modelin test edilmesi i¢in uygulanan metodoloji asagida ifade
edilmistir.

Il. METODOLOJi

Bu calisma tiiketicilerin cografi isaretli iirlinlin bulundugu cografyaya
sagladigr ekonomik destek, kiiltir ve gelenek, tiiketiciye sagladigi kalite ve
giivenilirligin cografi isaret algisi ile olan iligkisini inceleyerek, cografi isaret
algisinin cografi isaretli {iriinlere daha fazla Odeme istegindeki etkisini
aragtirmaktadir. Arastirma kapsaminda oncelikle 6rneklem ve oOlgeklere iligskin
bilgilere yer verilmektedir. Ardindan 6rneklemlerden elde edilen verilerle modele
iligkin yapilan analizler agiklanmaktadir. Kurulan model PLS (Kismi En Kiiciik
Kareler) tabanli yapisal esitlik modellemesi ile test edilmistir.

A. Orneklem

Arastirmanin verileri kolayda 6rnekleme yontemi ile Dogu Karadeniz
Bolgesi'nde tiiketicilerle yiiz yiize, goniillii katilimla yapilan anketlerle elde
edilmistir. Anket formu ifadeleri ge¢mis calismalarda kullanilan oGlgeklerden
yararlanilarak anket ifadeleri besli Likert 6l¢egi kullanilarak (1-hi¢ katilmiyorum
S5-tamamen katiliyorum) hazirlanmistir. Yapilan pilot dlgiimde 11 adet goriisme
yapilarak anket ifadelerinin anlasilirhi@ test edilmis, gerekli diizenlemeler
yapilarak anket formuna nihai sekli verilmistir. Arastirmaya katilan 113
cevaplayicidan 14 tanesi eksik/hatali ifadelerden dolayr degerlendirme disi
birakilarak 99 gecerli Ornekten elde edilen veriler hipotezlerin testinde
kullanilmustir. Bu eleme siirecinde Hair vd. (2010)’in yaklasimu takip edilmistir.
Orneklemin demografik o6zelliklerine iliskin tanimsal istatistikler soyledir.
Aragtirmaya katilan deneklerin %41,4’ii kadinlardan olugmaktadir. Arastirmaya
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katilan deneklerin %51,5’i 18-34 arasinda; %28,3’1i 35-44 arasinda; %20,2’si 45-
64 yas araligindadir. Meslek dagilimlart ise; %20,2’sini beyaz yaka; %9,1’ini
mavi yaka; %5,1’ini dgrenci ve kalan %65,7’sini ise digerleri olusturmaktadir.
Egitim durumuna gore smiflandirildiginda katilimcilarin %13,1°1 ilkdgretim,
%46,5°1 lise ve %40,4’1i liniversite mezunudur.

B. Olgekler

Aragtirmanin degiskenlerini 6l¢mek i¢in 6nceki arastirmalarda kullanilan
giivenilirlik ve gegerliligi saglanmis 6lceklerden faydalanilmistir. Bu baglamda, 5
maddeli 'ekonomik destek' ve 3 maddeli 'kiiltir ve gelenek' Olgeginin
olusturulmasi i¢in Teuber (2011) ve Kan (2011) tarafindan gelistirilen 6lgeklerden
yararlanilmigtir. 6 maddeli 'kalite ve gilivenilirlik' ile bir diger 6 maddeli 'fiyat
odeme egilimi' dlgeginin olusturulmas: ig¢in Bardaji vd. (2009), Schneider ve
Ceritoglu (2010) ile Meral ve Sahin (2013) tarafindan gelistirilen Glgeklerden
faydalanilmistir. Tiiketicilerin cografi isaretli tiriinlere karsi olan bakis agilarini
Olemek icin olusturulan 6 maddelik 6l¢egin olusturulmasi igin yine Schneider ve
Ceritoglu (2010) ile Truong vd. (2012) tarafindan gelistirilen Olgeklerden
yararlanilmistir. Olgeklerde 'hi¢ katilmiyorum' ifadesi 1 ile, 'tamamen katiliyorum'
ifadesi ise 5 olacak sekilde hazirlanmustir.

11, ANALIZ VE SONUCLAR

A. Verilerin Analizi

Modeldeki yapilarin gecerliligi ve yapilar arasindaki iligkileri analiz
etmek i¢in Kismi En Kiigiik Kareler (PLS - Partial Least Squares) yapisal esitlik
modellemesi kullanilmistir. Son derece karmasik tahmini modelleri ve ¢ok
maddeli yapilari, hem dogrudan hem de dolayli yollar ile analiz etmek PLS ile
miimkiindiir. PLS kii¢iik 6rneklem boyutlarimin iistesinden gelebilir ve verilerdeki
cok degiskenli homojenlik ve normallik gereksinimlerini de zorunlu kilmaz (Hair
vd., 2014). PLS temel bilesenler analizi ve regresyonun tekrarlamali bir
kombinasyona dayanmakta, modeldeki yapilarin degisimini agiklamayi
amagclamaktadir (Chin, 1998).

B. PLS Ol¢iim Modeli

Bir yol modeli 6l¢iim modelinin kalitesi, yapisal modelin kalitesi ve
yapisal modelde kullanmilan her bir yapimin regresyon denklemi ile ii¢ seviyede
degerlendirilebilir (Tenenhaus vd., 2005). Ol¢iim modelinin kalitesi, yapilarmn
Bitisme (Convergent) ve Ayirma (Discriminant) gegerlilik dlgiimleri ile izlenen
bireysel madde ve 6lgek giivenilirliginin degerlendirilmesiyle test edilir. PLS de
faktorlerin giivenilirligini degerlendirmek icin gizil (latent) yapilarin {izerindeki
ilgili faktor yiikleri incelenir ve faktorlerin tutulmasi i¢in minimum 0,50 kriterini
tavsiye etmistir (Hulland, 1999).

Burada PLS modeli iki asamali olarak analiz edilerek yorumlanmaktadir.
Ik asama 6l¢iim modelinin degerlendirilmesi, ikinci asama ise yapisal modelin
degerlendirilmesidir. Ol¢iim modeli acik degiskenler (gdzlenen maddeler) ve gizil
degiskenler arasindaki iligkileri degerlendirir. Olgiim modeli, modeldeki yap1
Ol¢iimlerinin gegerliligi ve giivenilirliginin degerlendirilmesi ile test edilir.
Giivenilir ve gegerli yapilar genel modeldeki iligkilerin yapisim1 degerlendirmek
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icin kullanilir (Hulland, 1999). Yapisal model ise gizil yapilar arasindaki iliskileri
belirler. Yol katsayilar1 modelin 6ngdrii yeteneginin gostergeleridir.
Yap1 gecerliligi (Construct validity) 6lciim maddelerinin yap1 ile ne kadar iyi
iligkili oldugunu gosterir. Yap1 gecerliligi bitisme ve ayirma gegerliliginin varligt
ile saptanir. Bitisme gecerliligini gostermek i¢in madde gilivenilirligi (item
reliability), kompozit giivenilirlik (composite reliability) ve agiklanan ortalama
varyanstan (AVE: average variance extracted) olusan ii¢ test kullanilir.

C. PLS Ol¢iim Model Sonuglari

Yapimnin madde yiikleri incelenerek giivenilirligi belirlenmistir. Genel
olarak, 0,50 ya da {lizeri yiikler yeterli madde giivenilirligini gostermektedir.
Yapilar i¢in maddeler Tablo 1’de verilmektedir. Burada arastirmanin giivenilirligi
arttirmak i¢in 0,70 ve altinda kalan yilike sahip maddeler analizden ¢ikarilmustir.
Parametrik olmayan bir islem olan PLS anlamlilik testinde T testinin
kullanilmasina izin vermektedir. Bu nedenle T testi kullanilarak yapiin anlamlt
oldugu bulunmustur.

Tablo 1. Yapilar i¢in maddeler

Yapi Maddeler

Ekonomik Destek (EKO)
1  Cografi igaretli iirlinler yerel ekonomiye destek saglar.

2 Cografi isaretli iiriinler yerel iireticiye katki saglar.

3 Cografi isaretli iiriinler bdlgenin tanitimina katki saglar.

4 Cografi isaretli tiriinler iirtinlin fiyatinin artmasini saglar.

5  Cografi isaretli iiriinlerin yerel ekonomiye ve iireticiye hi¢bir olumlu katkis1 yoktur.
Kiiltiir ve Gelenek (KVG)

1  Cografi igaretli tirtinler ilgili bolgenin kiiltiiriiniin bir parcasidir.

2 Cografi isaretli iriinler geleneksel liretim metotlarinin korunmasina katki saglar.

3 Cografi isaretli iirlinler bolgenin kiiltiirel varligint korumaya yardimet olur.

Kalite ve Giivenilirlik (KALGUV)

Cografi isaretli iiriinler daha kalitelidir.

Cografi isaretli iiriinler daha saglikli ve giivenilirdir.

Cografi isaretli iiriinler daha lezzetlidir.

Cografi isaretli iiriinler standart kalitede tiretilmistir.

Cografi isaretli iiriinler kesinlikle ilgili bolgede tiretilmistir.

Cografi isaretli tirlinlerin iiretiminde herhangi bir hile yoktur.

eticilerin Cografi Isaretli Uriinlere Olan Algilar/Bakis (ALG)

Cografi isaretli tiriinlerin diger tirlinlerden bir farkinin oldugunu diisiinmiiyorum.
Cografi isaretli liriinlerin gereginden fazla pahali oldugunu diisiiniiyorum.

Cografi isaretli {iriinlerin daha lezzetli oldugunu diistiniiyorum.

Cografi isaretli {iriinlerin daha saglikli ve giivenilir oldugunu diistiniiyorum.

Cografi isaretli {iriinlerin daha kaliteli oldugunu diisiiniiyorum.

Cografi isaretli {iriinlerin geleneksel metotlarla ilgili bolgede iiretildigine inantyorum.
eticilerin Cografi Isaretli Uriinlere Daha Fazla Odeme Istekleri/ Fiyat Odeme Egilimi (FYT)
Cografi isaretli iirlinlere daha lezzetli oldugu i¢in daha fazla 6deyebilirim.

Cografi isaretli tiriinler daha saglikli ve giivenilir oldugu i¢in daha fazla 6deyebilirim.
Cografi isaretli tirlinler daha kaliteli oldugu i¢in daha fazla 6deyebilirim.

Cografi isaretli {iriinler hakkinda yeterince bilgim olmadig: i¢in daha fazla 6demem.
Cografi isaretli {iriinlerin daha fazla 6demeyi hak edecek 6zelliklere sahip olmadigini
diisiindiigiim igin daha fazla 6demem.

Maddi giiciim yeterli olmadig: i¢in daha fazla 6deyemem.

=
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Madde giivenilirligini (Indicator reliability) bulmak icin dis yiiklerin her
birisinin karesi alinir. Elde edilen katsayilarin 0,70 ve {izeri siklikla tercih edilir.
Ancak kesifsel bir arastirma i¢in 0,40 ve tizeri de kabul edilebilmektedir (Hulland,
1999). Yapilan analize gore her bir maddenin degeri 0,70’den yiiksek oldugundan
model giivenilir olarak kabul edilmistir.

Cronbach’s Alfa ayni1 zamanda kompozit gilivenilirlik i¢in bir kanittir ve
0,60’ lizerindeki degerler yeterli oldugunu gosterir. Modeldeki tiim yapilar igin
kompozit giivenirlik 0,70’in, tim Cronbach’s Alfa degerleri de 0,60’n
tizerindedir. Geleneksel olarak, “Cronbach’s Alfa” icsel uyum giivenilirligini
olgmede kullanilir. Onceki literatiir bunun yerine kompozit giivenilirliginin
kullanimini 6nermektedir (Bagozzi ve Yi, 1988; Hair vd., 2012). Bu degerler 0,70
veya tlizeri olmalidir. Bu calismada tiim degerler 0,80’in iizerinde oldugu
goriilmektedir.

AVE, bir yapinin 6l¢iim hatasina bagli olarak kendi maddelerinin goreli
varyans miktar1 araciligiyla elde etti§i varyans miktarmi temsil etmektedir.
Bitisme gegerliligini kontrol etmek icin her bir gizil degiskenin AVE degerleri
kullanilir. Tablo 2’de tiim AVE degerlerinin kabul edilebilir esik degeri olan
0,50’nin iizerinde oldugundan modelin Bitisme gecerliligi teyit edilmistir. Madde
giivenilirligi, kompozit giivenilirlik ve AVE degerlerinin sonucunda tiim yapilarin
bitisme gegerliliginin tatmin edici oldugu goriilmiistiir. Buna gore Tablo 2 dlgiim
modelinin degerlerini vermektedir.

Tablo 2. Olgiim Modelinin Degerlendirilmesi

Gizil Maddeler Yiikler Madde Cronbach’s Kompozit AVE
Degisken Giivenilirligi Alpha Giivenilirlik
EKO EKO1 0,928 0,861 0,862 0,913 0,780
EKO2 0,939 0,882
EKO3 0,772 0,596
KVG KVG2 0,867 0,752 0,635 0,845 0,732
KVG3 0,844 0,712
KALGUV KALGUV1 0,897 0,805 0,894 0,934 0,825
KALGUV2 0,922 0,850
KALGUV3 0,907 0,823
ALG ALG3 0,862 0,743 0,853 0,911 0,773
ALG4 0,922 0,850
ALG5 0,852 0,726
FYT FYT1 0,972 0,945 0,963 0,976 0,930
FYT2 0,965 0,931
FYT3 0,956 0,914

Ayirma gegerliligi i¢in iki test kullanilir. Birincisi, madde yiiklerinin
capraz yiiklerle karsilagtirllmasi ve yapmin agiklanan varyansi ile paylagilan
varyansinin  karsilagtirilmasidir. Her tasarlanan maddenin yikiiniin diger
yapilarinkinden daha fazla olmasi gerekir (Gefen ve Straub, 2003). ikinci olarak,
bir yapmin agiklanan varyansi, veya yapi ve onun maddeleri arasindaki ortak
varyans, yap1 ve diger yapilar arasindaki ortak varyanstan daha biiylik olmalidir.
Bu, yapmin AVE’sinin karekokiinlin diger yapilarla karsilagtirilmasiyla ol¢tiliir.
Her yap1 i¢in, AVE’nin karekokiiniin diger yapilarla korelasyonundan ¢ok daha
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biliyiik oldugunu goériiyoruz. Sonu¢ olarak, bizim yapilarin yeterli ayirma
gegerliginin oldugu goriilmektedir.

Burada Cronbach’s Alfa’ya ek olarak, her bir degiskenin giivenilirligi
Fornell ve Larcker (1981)’1n kompozit giivenilirlik 6l¢timii ile degerlendirilmistir.
Bu, ilgili gostergeler tarafindan paylasilan varyansin daha iyi bir tahminini
sundugundan Cronbach’s Alfa’ya tercih edilir (Hair vd., 2006). Fornell ve
Larcker (1981)’in kilavuzu ile uyumlu olarak, her bir 6l¢iim i¢in AVE degerleri
0,50 yi agmaktadir. Tablo 3 her bir dlgegin Slciimiindeki ayirma gegerligi test
sonuclarint vermektedir. Matrisin ¢aprazindaki elemanlar AVE’nin karekokiinii
gosterir. Tiim durumlarda bu capraz degerler satir ve siitundaki degerlerden daha
yiiksek oldugundan oSlgegimizin ayirma gegerliligini destekledigi soylenebilir.
Tiim maddelerin bu sart1 sagladig1 Tablo 3’de goriilmektedir.

Tablo 3. Ayirma Gegerliliginin Kontrolii I¢in Fornell-Larcker Kriter Analizi

ALG EKO FYT KALGUV KVG
ALG 0,879
EKO 0,402 0,883
FYT 0,576 0,299 0,965
KALGUV 0,682 0,437 0,438 0,908
KVG 0,561 0,601 0,568 0,571 0,856

D. PLS Yapisal Model Sonuclar:

Sonrasinda yapisal modelin genel agiklayici giicli, bagimsiz degiskenler
tarafindan agiklanan varyansin miktar1 ve hipotezlerin her birinin belirli bir
yapisal model yolundaki biiyiikligli ve giicli incelenmistir. Modelin agiklayici
giiciinii 6lgmek icin regresyon analiziyle ayn1 R? degeri kullanilir. Agiklanan
varyansin uygun agiklayic1 giice hak kazanmasi icin % 10'u asmas1 gerekir.
Analiz, yapisal modelin yeterli agiklayici giicii sagladigini gostermektedir. Buna
gore Ekonomik Destek (EKO), Kiiltir ve Gelenek (KVG) ve Kalite ve
Giivenilirlik (KALGUV)’in Cografi Isaretli Uriin Algis1 (ALG)’ndaki degisimi
(R? = 0,509), Cografi Isaretli Uriin Algis1 (ALG)’nin da Cografi Isaretli Uriinlere
Daha Fazla Odeme istegi (FYT) ni (R? = 0,332) agikladig1 goriilmektedir.
Modeldeki yollarin/iliskilerin istatistiksel anlamliligini test etmek icin T-Istatistigi
kullanilmistir. Yapidaki her bir maddenin faktdr yiikleri yiiksek bir sekilde
anlamlidir (p < 0,001). T Istatistiginden elde edilen sonuglara gore, Ekonomik
Destek ile Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriinlere Olan Algilari/Bakisi arasindaki
yol (t = 0,206; p = 0,418) anlamsiz oldugundan H; hipotezi reddedilmistir. Kiiltiir
ve Gelenek ile Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriinlere Olan Algilari/Bakisi
arasindaki yol (t = 1,730; p = 0,042) anlamli oldugundan H hipotezinin
desteklendigi goriilmektedir. Kalite ve Giivenilirlik ile Tiiketicilerin Cografi
Isaretli Uriinlere Olan Algilari/Bakis arasindaki yol (t = 4,557; p < 0,001) anlamli
oldugundan Hs hipotezinin desteklendigi tespit edilmistir. Tiiketicilerin Cografi
Isaretli Uriinlere Olan Algilari/Bakis1 ve Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriinlere
Daha Fazla Odeme Istekleri/ Fiyat Odeme Egilimi arasindaki yol (t = 5,636; p <
0,001) yiiksek derecede anlamli oldugundan Hs hipotezinin kabul edildigi
goriilmektedir. T-Istatistigi sonuglar1 Tablo 4’de verilmektedir.
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Tablo 4. Yol katsayilarmin T Istatistikleri

Stdf Ornek Standart Hata | T Istatistigi | p degerleri
Ortalamast
EKO—>ALG 0,024 0,012 0,115 0,206 0,418
KVG—>ALG 0,242 0,271 0,140 1,730 0,042
KALGUV—ALG 0,533 0,524 0,117 4,557 0,000
ALGFYT 0,576 0,580 0,102 5,636 0,000

Bu sonuglara gore revize model asagidaki sekilde olugmaktadir. Sekil 2
etkilerle birlikte yapisal modelin sonuglarini vermektedir.
Sekil 2. Yapisal Model Sonuglart

Ekonomik
Destek
(EKO)

\\\l ALG3 ][ ALG4 ][ ALG5 |

N
N 0862 0922 ggs?

Cografi Isaretli
Uriinlere Daha
Fazla Odeme
Istegi
(FYT)

Kiiltiir ve
Gelenek
(KVG)

Cografi
isaretli Uriin
Algist (ALG)

os

-
R?=0,509 R?=0,332

KALGUV1 0,897
0s22
KALGUV3 0.90

Kalite ve
Giivenilirlik
(KALGUV) — — — — anlamsiz
anlamh

*p<0,05; **p<0,001
Revize modelle birlikte agagida verilen Tablo 5 hipotez ve sonuglarini 6zet olarak
gostermektedir.

Tablo 5. Hipotez Sonuglari

Hipotez Bulgu Sonug
Hi: Cografi isaretle korunmus iiriinlerin yerel ekonomiye katkist | t=0,206; Red
tiiketicilerin Cografi isaretli iiriin algisini etkiler. p=0,418
H2:  Cografi isaretli irinlerin bdlgenin kiiltirel varhigina ve | t=1,730; Kabul

geleneklerine olan etkisi tiiketicilerin Cografi isaretli {iriin algisin1 | p<0,05
etkiler.

Hs: Cografi isaretli liriinlerin kaliteyi ve giivenilirligi garantiliyor olmast | t=4,557; Kabul
tilketicilerin cografi isaretli iiriin algisin etkiler. p<0,001
Ha: Cografi isaretli tiriin algis1 tiiketicilerin cografi isaretle korunmus | t=5,636; Kabul
tirlinlere daha fazla 6deme egilimlerini etkiler. p<0,001

SONUC VE ONERILER

Bu ¢aligmada tiiketicilerin cografi isaretli iiriin algilar1 ve bu {iriinlere
daha fazla fiyat 6deme egilimi i¢cinde olup olmadiklar1 aragtirilmistir. Ekonomik
destek, kiiltiir ve gelenek ile kalite ve gilivenilirligin cografi isaretli {irlin algisina
etki ettigi, cografi isaretli iirlin algisinin da cografi isaretli {irlinlere daha fazla
O0deme istegi olusturdugu modellenmistir. Cografi isaretle korunmus iiriinlerin
yerel ekonomiye katkis1 tiiketicilerin Cografi isaretli iiriin algisim etkiledigini
ifade edilen hipotez desteklenmemistir. Bunda se¢ilen 6rneklemin ekonomik
durumunun dikkate alinmasiin 6nemli oldugu iddia edilebilir. Daha 6nce yapilan
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caligmalara gore egitim durumu ve sosyo-ekonomik statii arttikga cografi {iriin
farkindaligimin arttig1 goriilmektedir. Cografi isaret icin iilkemizde pazarlama
iletisimi yok denecek kadar azdir. AB ile Tiirkiye arasindaki cografi isaret sayisi
karsilagtirildiginda Tirkiyemin bu anlamda heniiz yolun basinda oldugu
goriilmektedir.

Cografi isaretli tirlinlerin bolgenin kiiltiirel varligina ve geleneklerine olan

etkisi tiiketicilerin cografi isaretli iiriin algisini etkiledigini ifade edilen hipotez
desteklenmistir. Cografi isaretli iirlinlerin kaliteyi ve gilivenilirligi garantiliyor
olmasinin tiiketicilerin cografi isaretli lirlin algisim etkiledigini ifade eden
hipotezi desteklenmistir. Benzer sekilde cografi isaretli iiriin algisinin tiiketicilerin
cografi isaretle korunmus iiriinlere daha fazla 6deme egilimlerini etkiledigini
ifade eden hipotez de bu arastirmada desteklenmistir.
Tiirkiye geleneksel degerler ve iirlinler agisindan dnemli bir potansiyele sahip
oldugundan, {ireticiler iirlinlerini farklilastirarak 6nemli bir rekabet avantaji elde
edebilir, tiiketiciler ise daha kaliteli ve saglikli iriinler tiketme firsati
yakalayabilir. Bu nedenle, Tiirkiye'nin bu degerlerine sahip ¢ikilmali ve hem
iireticiler hem de tiiketiciler i¢in cografi isaretli {iriin farkindalig1 olusturulmali
veya olusturulan farkindalik siirdiiriilebilir olmalidir. Tiiketicilere cografi isaretli
tiriinleri satin aldiklarinda kirsal ekonomiye, iirliniin iiretildigi bolgenin kiiltiirel
varligima ve geleneksel iiretim metotlarinin korunduguna katki sagladigi bilinci
yerlestirilmelidir. Bununla birlikte, cografi isarete sahip iirlinlerin kaliteli ve
giivenilir oldugunu ifade eden mesajlar tiiketicilere iletilmelidir.

Farkindaligin artirilmasinda farkli yontemlerin kullanmildigi goriilmektedir.
Bunlardan bir tanesi kamu liderligindeki ve digeri de kamu-6zel kurumlarin
birlikteliginin oldugu yaklagimlardir. Diinyada hiikiimetler agik¢a kendi cografi
kokenlerinin gelismesinde ve korunmasinda paya sahiptir. Ornegin, ABD’de
bircok eyaletin bu amac¢ i¢in bir dizi 6nemli program biitceleri ayirdigi
gorlilmektedir. Ancak fonlar genellikle pazarlama kampanyalarinda kullanildig:
icin yerel odakli iiriinleri koruma ya da tesvik {izerinde kayda deger bir etkiye
sahip olup olmadig1 belli degildir. Kampanyalarin bir¢cogu eyaletin genel
iretimini kapsama egilimindedir. Buna o6rnek olarak "Fresh from Florida”,
“Arizona Grown” ve “A taste of lowa” verilebilir. Ancak burada komsu eyaletler
de siklikla benzer iriinlere sahip oldugundan farklilasma etkisi miitevazi olabilir.
Buna ragmen Tirkiye’de bolgelerin benzer programlarla farkindaliginin
arttirllmasi {ireticilere ve bolgeye rekabet avantaj1 saglayacaktir.
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SUMMARY

As an intellectual property right, geographical indications (GI) are signs
showing a exclusive quality, celebrity or other attributes specified with a territory,
area, region or country of its origin. That means there is always a link between
product and region. Gls are also names of regions used to brand goods and this
label guarantees that the product has the unique characteristics. There are two
types of Gl labels, which are Protected Designations of Origin (PDOs) and
Protected Geographical Indications (PGls). Protected designations of origin label
covers products which are produced, processed and prepared in a given
geographical area. In Protected Geographical Indication label, at least one of the
stages of production, processing and preparation takes place in the region. These
labels can be seen as tools to increase the quality of goods, protect biological
resources and traditional knowledge and help the development of rural regions.
Gl labels also help consumers distinguish premium quality and low quality
products and guarantee that the product is not imitation.

In this study, these advantages of Gl labels are classified in three
dimensions, which are economic support, culture-tradition and quality-
authenticity. The first dimension supports the rural economy and producers in the
production area. Producers can use this label to differentiate from their
competitors and these products can be more expensive than other products.
Additionally, this dimension provides employment for people living the region.
Secondly, culture and tradition dimension contributes to protect traditional
production methods and culture of the region. People also have a chance to obtain
information about the cultural identity of the region, not only about the product.
As a last dimension, quality and authenticity dimension provides consumers
higher quality and authentic products.

In recent years, consumers are concerned about food safety and food
quality. Because products with Gl label provide higher quality, these concerns of
consumers can be decreased and imitation and fraud can be prevented by this
label. Taking into consideration the fact that there are lots of advantages of Gl
labels, consumers, especially consumers who knows advantages of Gl labels, can
pay more for products with Gl labels.

There are limited numbers of researches in this study area in Turkey.
Although there are almost 2500 local products, only 183 products have been
labelled with geographical indications. That means the awareness of geographical
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indication is very low in Turkey. Therefore, this study aims to evaluate Turkish
consumers’ perceptions towards products with geographical indication and their
willingness to pay a premium price for these types of products.

Considering the literature, a model including four hypotheses was
developed. The data of the model proposed were collected by convenience
sampling method with face to face questionnaire. Likert scale was used in
questionnaire (1- strongly disagree, 5- strongly agree). PLS (Partial Least Squares
Method) was used to analyse the data. PLS (Partial Least Squares) structural
equation modelling analyses the model and the relationship between structures.
PLS accomplishes extremely complex models and multicomponent structures,
both directly and indirectly by analysing the paths. For this purpose, measurement
model and structural model were evaluated. Factor loadings, item reliability,
Cronbach’s Alfa, Composite reliability, AVE (average variance extracted) and
Fornell-Larcker criteria of the items and variables were used to check the
reliability and validity in evaluating the measurement model. T test was applied to
test the significances of the paths /relationships in the model.

According to results of the study, three hypotheses were accepted and one
hypothesis was rejected. ‘Culture and tradition' and 'quality and safety’
dimensions affect the consumers' perceptions towards geographical indication.
This perception also affects the willingness to pay more for products with
geographical indication. On the other hand, 'economic support' does not affect the
consumers' perceptions with geographical indication by contrast with other
studies. It can be stemmed from the economic situation of sampling because it
was found in the previous studies that a good educational background and socio-
economic statue help increase the consumers’ geographical indication awareness.
The results of this study provide valuable and important information. Since
Turkey has an important potential in terms of traditional values and products,
manufacturers can achieve a significant competitive advantage by differentiating
their products based on CI so that consumers can have an opportunity to consume
better quality and healthy products.
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