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SERUVENINDE YOUTUBE’DAKIi TARIM VE HAYVANCILIK TEMALI
ICERIKLER

Cevdet AVCI™

Oz

Insanin hayatta kalmasi, dogayla olan miicadele ve uyum siirecinde edindigi bilgi birikimlerini sistemlestirme
ve kusaklar arast aktarma yoluyla miimkiin olmustur. Bu bilgi sistemleri tarihte dogayla kurulan iliski bigimlerine bagh
olarak degisip gelismistir. Bu ¢cercevede tarim ve hayvancilik; insanin beslenme, alet yapma, giyim-kusam gibi kiiltiirel
aksiyonlarini belirleyen uzun siireli {iretim bigimleridir. Tarim ve hayvancilik etrafinda sekillenen geleneksel kiiltiir,
insanin kendine bakabilmesini saglayan temel bilgi sistemleri arasindadir. Binlerce yillik devridaim igerisinde yakin
denilebilecek bir donemde ortaya ¢ikan Bati tipi sanayilesme, mevcut bilgi ekonomilerini degistirerek insan ve iiretim-
tilketim zinciri arasinda makineyi ara¢ olarak konumlandirmigtir. Tarim ve hayvanciligin endiistriyel bir iiretime
doniismesi ise bu eksende tesekkiil etmis olan bilgi ekonomisinin tekelde toplanmasina neden olmaktadir. Zira artik
herkesin kirsalda yasay1p tarimsal iiretim yapmasina degil, kent ve kent ¢cevrelerinde yasay1p iyi birer tiiketici olmasina
ihtiya¢ vardir. 19-20. yiizy1l boyunca devam eden bu degisim siireci insanin binlerce yilda olusturup gelistirdigi
geleneksel ekolojik bilgi adina olumsuz sonuglar dogurmustur. S6z konusu durum; tarihi, cografi, siyasal ve ekonomik
etkenlere bagli olarak Bati tipi sanayilegsme bigimini taklit etmek durumunda kalan Osmanli ve Cumhuriyet Tiirkiye’si
icin de asag1 yukar1 ayn1 minvalde okunabilir.

Diger taraftan insanin dogayla ve genis bir bellek alaniyla baglarinin zayiflamasina neden olan siireg, ironik
bir bicimde yine sanayilesme temelli teknolojik gelismeler vasitasiyla bugiin tersine islemeye baglamistir. Bat1 tipi
sanayilesme insanin iiretim-tiiketim ve mekan algisini1 zorunlu olarak degistirip dogayla baglar1 kopartan bir kentlesme
bicimi ortaya ¢ikarmistir. Teknolojik gelismelerin sonucu olan iletisim araglari ile dijital enformasyon ¢agi ise 21.
ylzyilda bu kopusun yarattifi tahribati gidermeye yonelik bir bellek alaninin yeniden canlanmasini veya
giincellenmesini saglamaktadir.

Bu makalede s6z konusu geleneksel bilgi bellegi perspektifinden hareketle 21. yiizyilda dijital ekolojinin bir
uzantisi olan sosyal medya kanallarindan YouTube iizerindeki tarim ve hayvancilik temali igerikler konu edilmistir.
Makalenin amact, tarim ve hayvancilik eksenindeki geleneksel ekolojik bilginin YouTube vasitasiyla dolagima girigini,
bu bilginin bir etkilesim aracina doniismesini ve siirdiiriilebilirligi ortaya koymaktir. Makalede, sosyal bilimlerde nitel
aragtirma yontemlerinden dokiiman ve igerik analizi teknikleri kullanilmistir. Bu ¢aligmanin evreni genis tabanli bir
sosyal paylasim ortam1 olan YouTube olurken 6rneklemi YouTube iizerinden yayin yapan iki kanalla sinirlandirtlmistir.
Bu kanallar @NurgulAkdogan ve @orhuntopkaya’dir. Geleneksel medyanin aksine yeni medya ortamlarinin etkilesime
dayal1 bir iletisim ortam1 sunmasi makalede ele alinan konu baglaminda da goriilmiistiir. Tarim ve hayvancilik 6zelinde
uretim-yetistirme yontemleri, arag-gere¢ Yapimi ve kullanimi ile {iriin alim-satim tavsiyeleri s6z konusu icerikler
vasitasiyla yapilabilmektedir. Makalede ele alinan YouTube’daki tarim ve hayvancilik temali kanallar iizerinden
olusturulan igeriklerin farkindalik, paylasim ve etkilesim agisindan genis bir bellek alanina hitap ettigi sonucuna
varilmistir. Dolayisiyla sosyal medyanin ilgili kitleleri belirli bir konu etrafinda bir araya getirebilme 6zelliginin, tarim
ve hayvancilik temali geleneksel bilgi igeren videolar vasitasiyla gerceklestigi goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Medya, dijital ekoloji, YouTube, tarim ve hayvancilik, geleneksel bilgi.
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DIGITAL ECOLOGY 1: AGRICULTURE AND LIVESTOCK THEMED CONTENT ON
YOUTUBE IN THE MEDIA ADVENTURES OF TRADITIONAL KNOWLEDGE

Abstract

Human survival has been possible through the systematization and intergenerational transfer of knowledge
gained in the struggle and adaptation process with nature. These information systems have changed and developed
depending on the forms of relationship established with nature in history. In this context, agriculture and animal
husbandry; They are long-term forms of production that determine the cultural actions of people such as nutrition, tool
making, clothing. The traditional culture shaped around agriculture and animal husbandry is among the basic
information systems that enable people to take care of themselves. Western-type industrialization, which emerged in a
period that can be said to be close within the circulation of thousands of years, has changed the existing knowledge
economies and positioned the machine as a tool between the human and the production-consumption chain. The
transformation of agriculture and animal husbandry into an industrial production causes the monopoly of the knowledge
economy formed on this axis. Because it is no longer necessary for everyone to live in the countryside and do
agricultural production, but to live in the city and its surroundings and be good consumers. 19-20. This process of
change, which has continued for a century, has had negative consequences for the traditional ecological knowledge that
people have created and developed over thousands of years. The situation in question; It can be read in more or less the
same way for the Ottoman and Republican Turkey, which had to imitate the Western type of industrialization depending
on historical, geographical, political and economic factors.

On the other hand, the process that caused the weakening of human ties with nature and a wide area of memory,
ironically began to operate in reverse today, again through industrialization-based technological developments.
Western-type industrialization has created an urbanization form that necessarily changes people's perception of
production-consumption and space and breaks ties with nature. The age of communication tools and digital information,
which is the result of technological developments, provides the revival or updating of a memory area in order to
eliminate the damage caused by this break in the 21st century.

In this article, from the perspective of traditional knowledge memory, the content of agriculture and livestock
on YouTube, which is an extension of digital ecology in the 21st century, is discussed. The aim of the article is to reveal
the circulation of traditional ecological information on agriculture and animal husbandry through YouTube, the
transformation of this information into an interaction tool and sustainability. In the article, document and content
analysis techniques from qualitative research methods in social sciences were used. While the universe of this study is
YouTube, which is a broad-based social networking environment, its sample is limited to two channels broadcasting
on YouTube. These channels are @NurgulAkdogan and @orhuntopkaya. Contrary to traditional media, the fact that
new media environments offer an interactive communication environment has also been seen in the context of the
subject discussed in the article. Production-breeding methods, production and use of tools-equipment and product
purchase-sale recommendations can be made through the mentioned contents in particular for agriculture and animal
husbandry. It has been concluded that the content created through the agriculture and livestock themed channels on
YouTube addressed in the article addresses a wide memory area in terms of awareness, sharing and interaction.
Therefore, it has been seen that the feature of social media to bring together the relevant masses around a certain subject
is realized through videos containing traditional information on agriculture and livestock.

Keywords: Media, digital ecology, YouTube, agriculture and animal husbandry, traditional knowledge.
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Giris

Gegtigimiz ylizyilda ekonomi-politik sistemlerin ve iiretim araglarinin degismesiyle birlikte mallarin
transferi icin ulasim alt yapilarina genis yatirimlar yapilmistir. Boylece “eski diinyay1” bastan basa saran
geleneksel ticaret yollarinin yani sira deniz, hava ve kara tasimaciligini igeren genis bir ulagim zinciri
olusturulmustur. Aym1 donemde ortaya ¢ikan teknoloji devrimi ise iletisim sistemlerinin gelismesini
saglamistir. Telgrafla baslayan ve diger sabit iletisim araglartyla devam eden siireg bilgi aktarim bigimlerini,
eglence anlayislarini, kiiltiir aktarimlarini yeniden sekillendirmistir. Bugiin artik geleneksel medya olarak
tanimlanan radyo, sinema ve televizyon tek yonlil bir icerik iletimi vazifesi gormiistiir. Bunlar igerisinde
ozellikle televizyon, baslangicta {iriin reklam1 amacli gelistirilen ve tiiketiciyle dolayl bir etkilesime dayali
medya araci olarak en yaygin etki alanina sahiptir. Elektrigin ulasabildigi her yere gidebilen bu medya
unsurlar1 birer kitle iletisim araci olarak kismen de olsa sozlii kiiltiirdekine benzer bigimde kolektif kiiltiirel
tiiketime de olanak vermistir. Radyo, sinema ve televizyon insanlarin bir teknolojik alet etrafinda bir araya
geldigi medya bicimleri olmustur (bkz. Postman, 1999; Williams, 2003; Ozdemir, 2008).

Iletisim araglarinin hizli gelisimi, &nce bilgisayar teknolojilerini daha sonra da mobil cihazlari
yayginlastirmistir. Internetin mobil cihazlar vasitasiyla tasimabilir ve daha kolay erisilebilir hale gelmesi
bilindik iletisim tarzlarim degistirmistir. iletisimin belirli bir zaman ve mekana bagh olarak isleyisi, yerini
internet tabanli gesitli sosyal medya ortamlar1 tizerinden yeni etkilesim bigimlerine birakmistir. Manuel
Castells'in (2008: 621) “enformasyon ¢aginda ag toplumu” olarak ifade ettigi bu yeni ¢evrimigi toplumsal
yapida yeni bilgi bigimleri dolagima girmistir. Yine ayni1 yerden alintiyla, Castells’a gore aglar toplumlarin
yeni “sosyal morfolojisini” teskil eder ve bu aglar vasitasiyla “liretim, deneyim, iktidar ve kiiltiir”
siireglerinde isleyis biitiin olarak degismektedir.

Internetin yaygilagmas: ile birlikte medya bigimlerindeki degisim yeni kavram ve yaklasimlarin
ortaya ¢ikmasini saglamistir. Erken donem medya ¢alismalari icerisinde geleneksel medya olarak tanimlanan
medya araglarinin 6tesinde artik “yeni medya” olarak adlandirilan yalnizca iletime degil etkilesime yonelik
bir medya anlayisi ortaya ¢ikmistir. Jan Van Dijk “The Network Society” (2006: 6-7) adl1 ¢alismasinda yeni
medyay1 aciklarken yeni medyanin temel yapisal 6zelliginin tek bir aragla bilgi akis1 ve genis cerceveli
iletisimin saglanmasit oldugunu belirtir. Ona gére yeni medya, multimedya olarak da tanimlanabilir ve bu
cok yonliliik bilgi bigimlerinin, iletisim gesitlerinin, yonetimi ve servis edilmesi gibi boyutlar igerir.
Medyadaki bu yeni anlayis yalnizca insanlarin giindelik meseleler tizerinden paylasim yapmasina olanak
saglamamistir; ayn1 zamanda geleneksel habercilik, gazetecilik, televizyonculuk gibi temel mesleklerin
yapisinda pek ¢ok degisimi de beraberinde getirmistir. Yeni medya teknolojileri internet ortaminda
insanlarin kendi igeriklerini iiretebildikleri imkanlar1 saglamistir. Boylece sosyal medya kanallar1 hayatin
her alanina dair bilgi ve deneyim paylasimi ortamina doniismiistiir.

Diger taraftan iletisim teknolojilerinin gelismesine bagl olarak kitle iletigimi kavraminin kapsami
geniglemistir. Geleneksel medya ortamlarinda belirli bir kaynak {izerinden standart bir mesajin
izleyici/dinleyiciye aktarilmasi s6z konusuyken yeni medya ortamlarinda belirli odak gruplara yonelik igerik
iiretimi yapmak ve paylasmak miimkiin olmustur. Dolayisiyla insanlarin ilgi ve bilgi alanlarina yonelik
olarak izledikleri, dinledikleri, takip edebildikleri sosyal medya kanallar1, ¢esitli bloglar ve hesaplar yaygin
paylasim ortamlari haline gelmistir. Medya teknolojilerindeki bu hizli degisim 21. yiizyildaki medya-kiiltiir
ve iletisim c¢aligmalarii da yeniden sekillendirmektedir. Yeni medyanin 6zelliklerini degerlendiren Mutlu
Binark (2007: 24) bu alanin ii¢ temel 6zelligini “multi-medya bigemselligi, hipermetinsellik, etkilesimsellik”
olarak belirtir. Ayrica yeni medya ¢alismalarinin geleneksel medya ¢alismalarindan farkli olarak, “iiretim siireg
ve dinamiklerini, yeni medya metnini ve kullanim pratiklerini” birlikte ele almas1 gerektigini ifade eder.

Bu ¢aligmanin temel paradigmasi igerisinde yer alan sosyal medyanin geleneksel bilgi paylasimi
ortami olarak kullanilmasi meselesi de s6z konusu siirecin iiriinii olarak ortaya ¢ikmigtir. Gelenek kavrami
tanimlanirken toplumsalligi saglayan “kiiltiirel deger, tavir ve davranislar” (Solmaz, 2015: 139) 6n plana
alinir. Geleneksel bilgi ve deneyim ise “daha ¢ok gelenek kiiltiirii baglaminda yagamim siirdiiren birey ve
toplumun dogayla etkilesimlerinin {iriinii ve biitiinii” (Ozdemir, 2018: 5) olarak ifade edilir. Tiirkiye baglam1
diisiiniildiigiinde Bati tipi sanayilesme cabalari, kentlesme ve okullagsma siiregleri kitlesel anlamda insanlarin
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geleneksel bilgi alanlarindan ¢ikmasina veya uzaklagsmasina neden olmustur. Bugiine gelindiginde 6zellikle
kentteki insanin kiiltiirel belleginde de yer alan geleneksel bilginin hatirlanmasi, yeniden gozlemlenmesi,
deneyimlenmesi ve bir beceri olarak uygulanmasi siirecleri igerisinde sosyal medyanin yapici roliinii ortaya
koymak bu ¢alismanin amaglarindan birisidir. Konuyu 6rneklendirecek olursak; diinyada ve Tiirkiye’de
2020 yilinda yaygin olarak goriilen COVID-19 salginiyla miicadele siirecinde sokaga ¢ikma yasaklarinin
uygulanmasi insanlar1 ev ortaminda yeni beslenme bi¢imi arayislarina itmistir. Dogal ve temiz gida bulma
cabasi geleneksel ekmek yapimini 6grenmeyi hizla yayginlagtirmistir. Bu siirecte sosyal medya ekmek
yapma bi¢imlerinin paylasildigi, aktarildigi ve yapilan ekmeklerin bir beceri gostergesi olarak dolasima
girdigi ortamlar olmustur. Evde maya yapimindan, mutfak seflerinin kendi sosyal medya hesaplarinda ekmek
yapim videolarina kadar genis bir paylasim ve etkilesim alani ortaya ¢ikmistir (URL 1). Bu durum geleneksel
bilginin sosyal medya tizerinden hem bir deneyim arac1 hem de igerik iiretme malzemesine doniismesine
ornek olarak gosterilebilir.

Halk bilimi disiplinin giincel yaklasimlari ¢ergevesinde bugiin temel ¢alisma alanlarindan birisi
kentlesme ve dijitallesme karsisinda geleneksel bilgi sistemlerinin durumudur. Konunun bir diger yan1 da
UNESCO'nun Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Soézlesmesi’nde yer alan ve Tiirkiye'nin de taraf oldugu
geleneksel bilgi sistemlerinin korunmasi ¢abasi ve ¢alismalaridir. Bu kapsamda pek ¢ok ¢alisma bulunmakla
birlikte oncelikle SOKUM calismalar1 ve yaklasimlarinin 6nemini vurgulamak gerekir. M. Ocal Oguz
“Somut Olmayan Kiiltiire] Miras Nedir?” (2009) sorusuna cevap verirken halk biliminin temel yaklagiminin
“ortak bellek” ve “paylasilan deneyim” oldugu vurgusunu yapar. Oguz (2009: 56)’a gore; “Cagimiz
insaninin heniiz anlayip kavrayamadigi tadina ve rengine vakif olamadigi bu biiyiik birikim, gocebe-
hayvanci veya hayvanci-tarimei yapilarin 6nce kent ve fabrika simdi de apartman ve market odakli yeni
kiiltiirel tutumlar nedeniyle hizla giindelik hayattan uzaklagsmakta ve kusaktan kusaga aktarilma siirecleri
sekteye ugramaktadir.” Makalede incelenen YouTube kanallar iizerinden geleneksel bilginin gdsterimi,
dolasim1 ve paylagimi medyanin konu ile ilgili pozitif islevlerine 6rnek olarak ele alinmaktadir. Tarim ve
hayvancilikla ilgili beceri ve uygulamalar insanlik tarihinin kadim dénemlerinden bu yana hayatin bir pargasi
olagelmistir. Ancak s6z konusu tarih icerisinde yakin bir donem olarak ifade edebilecegimiz sanayilesme ve
sonraki siirecte iiretim ve tiiketim bi¢imlerinin degismesi bu bilgi birikimlerinin kusaklar arasi aktariminda
sorunlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Dolayisiyla somut olmayan kiiltiirel miras dairesinde
degerlendirilebilecek olan tarim ve hayvancilikla ilgili becerilerin toplumlarin geleneksel bilgi belleginde
onemli bir pargasi oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

Bu makalenin temel yaklasgimlarindan birisi de geleneksel medyanin Bati kaynakli kiiltiir
endiistrilerinin agik bir etki alan1 seklinde islev goriirken yeni medya ortamlarinin bunun tersine bigimde,
yerel ve ulusal kiiltiirel aksiyonlara farkindalig1 arttirip dolagima girme, yeniden hatirlanma gibi pek ¢ok
olumlu sonucu dogurmasi tezidir. Oguz, “Paldir Kiiltiir Kentlesmeler”de geleneksel medyanin bu konudaki
negatif etkilerini su sekilde ortaya koyar:

“Cocuklarimiza topragi, suyu, camuru sevdirmeliyiz. Tarimsal ve hayvansal {iretime ayipli degil, onurlu
bir is olarak onlar da dokunsunlar. Simdi hayal kurarlarsa belki yarin ¢iftlik kurarlar. Tiirkiye'de her yil
yiizlerce dizi ¢ekiliyor, tarimsal iiretimi tesvik eden, gengleri ona yonlendiren bir tek dizi yok. Kirsal
dizilerin hepsinde "kdy agas1" ve maraba" iliskisi isleniyor. Neden oralarda topragi, tasi kucaklayan yeni
tekniklerle kirsal {iretime 6nciiliik eden rol modelleri 6ne ¢ikaran diziler ¢ekilmiyor?” (2019: 80-81).

Makalede ele alinan konu baglaminda YouTube kanallari lizerinden dogayla biitiinlesik/barisik yasam
tarz1 olarak ifade edebilecegimiz ekolojik hayata olan ilgi, arayis ve deneyimleme ¢abalarinin okumasi
yapilmaya ¢alisilmistir. Bir sosyal medya alani olarak YouTube ve igerik iireten YouTuberlar bu isin ayn
zamanda ekonomik boyutunu da gézetmektedir. Dolayisiyla tiretilen igeriklerin izleyici-dinleyici tarafindan
almis oldugu tepkiler, yorumlar ve diger doniitler icerik iiretmedeki siirdiiriilebilirligi etkilemektedir. Sosyal
medyanin temel mantig1 igerisinde yer alan belirli ilgi ve bilgi alanlari etrafinda kiimelenen insanlar1 bir
araya getirme rolii diistiniildiigiinde, tarim ve hayvancilik konulari etrafinda bir bilgi aginin olustugu ve bu
agla ayn1 zamanda sosyal bir grubun tesekkiil ettigi soylenebilir.

Bu temel yaklagimlar ¢ergevesinde makalede dncelikle bir deneyim paylasimi olarak yeni medyanin
imkanlar iizerinde durulmustur. Bu baglamda sosyal medya kanali olarak YouTube ve burada profesyonel
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igerik iireticileri olan YouTuberlar ele alinmistir. Yine bu paylasim ortamlari igerisinde bir anlamda tiiketici
konumundaki izleyici-dinleyicilerin tepkileri ve bunun kanal igerik iretimlerine olan yansimalart
degerlendirilmistir. Makalede daha sonra 6rneklem olarak segilen iki YouTube kanalinin igerik analizi
yapilarak tarim ve hayvancilik temali geleneksel bilgi bicimlerinin ne boyutta paylasildigi, aktarildigi ve
deneyimlendigi {izerinde durulmustur. Makalenin sonug¢ boliimiinde elde edilen bulgular degerlendirilerek
sanayilesme-kentlesme ve dijitallesme parametrelerinin insan hayatina etkileri ve bu siirecte geleneksel
ekolojik bilgi sistemlerinin insan hayatin1 zenginlestirmedeki rolleri tartisilmistir. Makalede incelenen tarim
ve hayvancilik temali YouTube kanallarinin bu zenginlesmeye katkilar1 degerlendirilmistir.

Dijital Cevrede Deneyim Paylasimi: YouTube ve YouTuberlar

Ulagim sistemlerindeki 19-20. yiizyilda yasanan hizli degisim toplumlarin yagam bigimlerine olumlu
yonde yansimistir. Ulagim sistemlerindeki degisim temelde sosyolojinin konusu olan toplumsal yapilar ve
iligkiler lizerinde farkli yonlerde etki etmistir. Daha 6nce yerel dinamiklere baglh olarak insanlarin kurdugu
sosyal baglar, ait olduklar1 geleneksel yapilar tarafindan sekillendirilmekteyken yeni durumda yerel, ulusal
ve uluslararas1 baglamda genis bir sosyal ¢erceve ortaya ¢ikmistir. Diger taraftan iletisim teknolojilerinin
gelismesine bagli olarak medya araglarmin ortaya ¢ikarttigi etkilesim bicimleri bu ¢erceveyi daha da
genigletmistir. Medyanin giicii ve etkisi yalnizca insanlar arasindaki iletisimi hizlandirma yoniinde
olmamistir. Ibrahim Ethem Zinderen (2019: 219)’in de ifadesiyle medya, “kiiltiir ve ticaret” arasindaki
entegrasyonu hizlandirarak insanlar, topluluklar, kuruluslar, kurumlar ve endistriler arasinda bir
arabuluculuk” rolii Gistlenmistir.

Medya teknolojilerinin hizli gelisimi bilindik biitiin iletisim tanim ve bicimlerini kokiinden
degistirmistir. Iletisimin “gonderici, ileti ve alic1” iiggenindeki yapisal dongiisii sdzIii, yazili ve elektronik
kiiltiir ortamlarinda yeni boyutlar kazanarak ilerlemistir (bkz. Oskay, 2011; Ong, 2013). Insanin bireysel
iletisim bicimlerinden fiziki ve kiiltiirel ¢evresine kadar uzanan bu yeni teknoloji ¢cagini agiklamak icin
“dijital ekoloji” ya da “medya ekolojisi” kavrami kullanilmaktadir. Dijital ¢ag, bireysel ve toplumsal
degisimin yani sira medyanin da kendi igerisinde biitiin araglartyla hizli bir doniisiimiin yasandig1 donemdir.
Yasin Kog¢ (2017: 1)’a gore ortaya cikan dijital devrimin yansimalarini iki sekilde ele almak gerekir.
“Bunlardan ilki insanlarin gergek diinya ile iligkilerinde ortaya ¢ikan yeni ¢evresel algi bicimleri, ikincisi ise
diinyanin ekonomik, kiiltiirel ve siyasal agidan tek tiplesmesinin bir uzantist olan mekanin tek tiplesmesidir.”
21. ylizyil insaninin kendisini bir dijital sarmalin igerisinde bulmasi bu tek tiplesmeye uymak veya maruz
kalmak sonucunu dogurmaktadir. Kog, dijital ¢evrenin tanim ve ¢ergevesini ise su sekilde ortaya koyar:

“Dijital ¢evre, bilgisayar diinyasinda yaratilan diinya olarak tanimlanmakta ise de aslinda bu haliyle siber
mekani (cyberspace) ifade etmektedir. Gergekte dijital cevre, su unsurlarla i¢ ice ortaya ¢ikan bir ¢evre
kavramidir. Bunlar; dijital teknoloji, internettin her yerde bulunmasi, analog yayinlardan dijital yayinlara
gecilmesi, cep telefonu kullanimindaki yogunluk, kisisel bilgisayarlarin her yere taginabiliyor olmast,
bilgi teknolojilerindeki gelismelerin kiiltiirel, politik ve ticari globallesme yaratmasi.” (2017: 2).

Dijital ¢evrenin bu yapisi icerisinde yine temelde sosyolojinin konusu olan ve bununla birlikte diger
sosyal bilim alanlariin da aragtirma sahalar1 igerisinde yer alan toplum yapisi, toplumsal baglar ve toplumsal
iligski bi¢gimleri bugiin i¢inden gecilen siirecte bile dngoriilemez bir hizla degismektedir. Yukarida ele alindigi
tizere iletisim teknolojileri vasitasiyla kurulan toplumsal baglari tanimlarken yeni kavramlar da dogmustur.
“Yeni sosyal”i tanimlama cabalari igerisinde bulunan “sosyal medya” bu kavramlardan birisidir. Sosyal
medya insanin i¢inde dogup biiyiidiigii zaman ve mekana baglh gelenek ¢evresinin sinirlarini asarak yeni
baglar kurmasini ve bir anlamda yeni gelenek ¢evrelerine eklemlenmesini saglamaktadir. Bu durum iletisim
teknoloji ve ortamlarinin teknik birer ara¢ olmanin Gtesine gegerek islevlerinin de etkisiyle, yeni anlamlar
kazanmasina baglanabilir. Christian Fuchs, bu yeni durumu incelerken “Teknolojinin yardimiyla teknolojik
yapilar1 ve insan faillerini baglayan dinamik ve doniisiimsel siireclerin iiretildigi, dagitildigr ve tiiketildigi
bilgiyi yaratan insan faaliyetlerine olanak veren ve onlar1 kisitlayan enformasyon ve iletisim teknolojileri,
tekno-sosyal sistemlerdir.” (2016: 56) tespitini yapar. Boylece insan-toplum ve iletisim teknolojileri
arasindaki anlamli iliskiyi tanimlamis olur.
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Bu tekno-sosyal sistemler biitiiniinde geleneksel medyanin tek yonlii olarak bir iletim araci seklinde
islettigi olaylar, durumlar ve diisiinceler karsisinda insanin edilgen tavr1 sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi ve
yayginlagmasi ile birlikte etkinlesmistir. Sinema ve televizyonla baslayan ses, hareket ve renk esasli gdsteri
cag1 giin gectikge “gosteri toplumu’nun (bkz. Debord, 1996) dogmasina yol agmistir. Teknolojinin interneti
yayginlagtirmasi, gosteri toplumunun da niifusunun biiyiik bir hizla artmasina neden olmustur. Ortaya ¢ikan
yeni medyanin ise geleneksel medyadan ayrilan “interaktiflik, es zamansizlik ve kitlesizlestirme” (Zindeler,
2020: 215) gibi 6zellikleri gosteri toplumunun bir iiyesi olmayi cazip hale getirmistir.

Yeni medyadaki yeni sosyal bi¢cimlerde birey, kendi igerigini {iretebilir ve dolagima sokabilir diizeye
gelmistir. Yeni teknolojiler artik insanlarin kendi medyasini yaratabilme ve bunu bireysel, kiiltiirel ve ticari
amaclarla kullanabilmesini saglamaya baslamustir. Icerik nedir, sorusuna bakildiginda ise igerigin
“sozciikler, gorseller, sesler ve medya aracinin sundugu her seyi” (Duran ve Yeniceler, 2019: 201) kapsadigi
goriliir. Sosyal medyanin bireylerin kendi igerigini iliretmesine izin vermesiyle birlikte insanlar giindelik
hayattan bilim, sanat ve felsefeye varincaya kadar genis bir yelpazede iiretim ve paylasim yapmaya
baslamiglardir. Bu siire¢ zaman zaman bir ihtiya¢ ve bagimliliga doniiserek insanlarin giindelik hayattaki
toplumsal gerceklik icerisinde kazanilmis olan kimliklerinin yani sira dijital kimlikler ve imajlar
edinmelerine yol agmistir. Bu yeni kimlikler ise dijital ¢agda kisilerin davranig, tutum ve iligkilerini
belirleyen hatta ger¢ek hayattaki kimliklerinin Oniine gecen temel araclar haline gelmistir. Esas olarak
iletisim olanaklarmin yarattig1 gosteri ¢aginda insanlar, kendi {iretici ve tiiketici olma hiiviyetleriyle birlikte
yeni yasam tarzlarini da en azindan izler duruma gegmislerdir. Bu gergevede bakildiginda, sosyal medya bir
anlamda farkli yasam tarzlarinin ve deneyimlerin sergilendigi ve izlendigi cazip bir alana doniismiistiir.

Sosyal medyanin ortaya ¢ikardigi yeni kimlikler, paylagimlar ve etkilesim bi¢imlerine bu makalede
ortaya konulan yaklasim baglaminda bakildiginda, baslangicta eglence ve tiiketim odakl igeriklerin yaygin
olarak dolasimda oldugunu s6ylemek gerekir. Ancak zamanla modalara ve degisen sosyo-kiiltiirel ihtiyaglara
bagli olarak geleneksel bilgi ve kiiltiire atif yapacak nitelikte icerikler de yayginlagsmaya baglamistir. Bu
iceriklerin ise birbiri ardina hizla gelisen sosyal medya araglarinin yapisina gore farklilik gosterdigi
sOylenebilir. Dolayisiyla medyayla ve 6zellikle yeni medyayla ilgili yapilan ¢aligmalarin bile bu degisimin
hizim1 yakalamakta ve giincelligini korumakta zorlandig1 tespitini yapmak yerinde olacaktir. 2010’lu
yillardan itibaren YouTube, Facebook, Twitter, Instagram, TikTok vd. kitlesel anlamda bilindik sosyal
medya ortamlar1 dijital ekolojiyi genisletip yayginlagtirmistir.

Dijital cagda sosyal medyanin geleneksel medyadan ayrilan 6nemli o6zelliklerinden birisi de
tiiketicilerine yukarida siralanan igerik liretme ve paylagma fonksiyonlarini canli yayin olarak sunabilme
imkan1 vermesidir. Radyo ve televizyonun aksine biiyiik ekiplere ihtiya¢ duymadan en az maliyet ve teknik
bilgiyle bulunulan herhangi bir ortamdan canli yayin yapabilme imkéani, kameranin oniindeki her bir
izleyiciye kameranin arkasina ge¢me firsati vermistir. Bu da sosyal medyadaki igerik cesitliligini arttirmastir.
Tek kisilik ¢cekim ekibiyle bir uzay ve bilim programi yapilabilirken internet aginin oldugu herhangi bir
yerde tarim ve hayvancilikla ilgili herhangi bir bilgi ve deneyim de canli yayin yoluyla sosyal medyadan
paylasilabilmektedir. Bdylece gosteri toplumunun her iiyesi dijital kimligini, etkinligini koruyabilmek i¢in
kendi sosyal medyalari iizerinden varlik gdsterebilecek olanaklara sahip hale gelmistir.

Sanal-dijital cagin bireyin kimlik ingasina kadar varan etki giicii, medyanin da kendi igerisinde yapisal
anlamda degismesiyle ilgilidir. Geleneksel medyanin aksine yeni medyanin insanlara sagladigi imkanlar
sozlii kiiltiirdekine benzer bicimde Nebi Ozdemir (2008: 290)’in de ifadesiyle, gorsel ve isitsel kiiltiir gagmin
yeniden eski tahtina oturmasina firsat vermistir. Bu durum ise kiiltiirel ve sosyal baglarin giiglii oldugu, tam
anlamiyla kentlesme ve kiiltiir endiistrilerinin yap1 sdkiimiine ugramayan toplumlarda yerelin her boyutuyla
sahneye taginmasini saglamistir. Zira sosyal medyada igerik tiretenler yalnizca profesyoneller degildir; hatta
bugiin artik profesyoneller dahi yerel ve geleneksel kiiltiir unsurlarindan hareketle “otantik” igerik liretme
yoluna gitmektedir. Ozdemir’in sanal sistemin kimligi ve yerel-gelencksel olanin sahneye tasinmasi
konusundaki tespitini buraya eklemek yerinde olacaktir:

“Sanal sistemin eril ve kentli niteligi kabul edilmekle birlikte yerelin de bu diinyada boy gdstermeye
basladig: belirlenmistir. Yerelin sandigi, sanal alemde agilmistir. Bugiin pek ¢ok kodyiin ve kasabanin
internet sitesi bulunmaktadir. Artik yerel, kentli ve akademik, segkinlerin kendilerini kesfetmelerini
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beklememekte, oncelikle kiiltiirel ve ekonomik zenginliklerini ulusal ve kiiresel dlcekte tanitmay1 ve
paylasmay1 hedeflemektedir.” (2008: 290).

2000’11 yillardan itibaren yayginlagmaya baglayan ve kullanicilarin hem tiiketici hem iiretici oldugu
sosyal medya platformlarinin her birinin islevi farkli olmustur. Ideolojik yapilar1 bakimindan birbirinden
ayrilan bu ortamlarin igerik 6zellikleri, hedef kitleleri ve kullaniciya sundugu imkanlar da birbirinden
farklidir. Bunlar igerisinde YouTube en yaygin sosyal medya ortamidir. Sosyal medya kanallarmin
kronolojik degisimine bakildiginda, yine ayni tarihi zaman dilimi i¢erisinde gosteri kiiltiirii baglaminda yazili
iceriklerden videoya dogru hizli bir evrim gecirdigi tespitini yapmak yanlis olmayacaktir. “YouTube; dizi,
sinema, televizyon, miizik ve video bloggingler gibi genis bir yelpazede ¢ok ¢esitli i¢erikler sunmaktadir”
(Ying, 2007: 28). Bu anlamda YouTube genis bir igerik yelpazesini barindirabilen etkilesime dayali bir
sosyal medya platformu olarak goriiliir. YouTube kendi misyonunu, “herkese bir ses vermek ve onlara
diinyay1 gostermek™ olarak agiklayarak amacini “Herkesin s6z sahibi olmayi hak ettigine ve hikayelerimizi
dinledigimizde, paylastigimizda ve topluluk olusturdugumuzda diinyanin daha iyi bir yer olduguna
inantyoruz.” (URL 2) seklinde kendi sayfasinda belirtmektedir.

Dinamik bir yapiya sahip olan kiiltiir gibi kiiltiirel ortamlar da degiskendir. “Kiiltiir ortamlarinin
degismesi ve doniismesi ile insanligin kiiltiirel hafizasina yeni kayit alanlar1 dogmustur” (Sahiner, 2023:
808). Sosyal medyaya bu ¢ercevede bakildiginda kirsaldaki geleneksel yagam bigimi, genis bir paylagim ve
etkilesim alaninda kendini goriiniir kilar. YouTube’daki igerik birikimini bir ¢esit miizecilik boyutuyla ele
alan Erol Giilim (2019) ise, Web 2.0 teknolojilerinin geleneksel kiiltiiriin temel dinamikleri olan “katilime,
etkilesimsel, 6zellestirilebilen iletisim ve etkilesim” bakimindan sosyal medyanin 6nemli bir alan oldugunu
ortaya koyar. YouTube geleneksel kiiltiir ve sosyal medya arasindaki iligkiyi her boyutuyla gérmemizi
saglayan bir dijital alandir. Ona gore;

“Ciinki ‘kendini(zi) yayimnla(yin)’ (broadcast yourself) sloganiyla kullanicisini igerik iiretmeye tesvik
eden/davet eden, yeni medya teknolojilerinin ve kozmopolit katilimer kiiltiiriin anlagilmasi agisindan
adeta bir laboratuvar islevi goren bu platform, imgeler dolayiminda milyarlarca insani, ¢esitli anlatilar
etrafinda bir araya getirmesi bakimidan sosyal; paylagilan anlatilarin, ilgili kullanicilarin dini, siyasi,
rksal, dilsel, sosyal, kiiltiirel ve gilindelik hayatlarindan izler tasgimasi bakimindan ise kiiltiirel bir
ortamdir.” (Giiliim, 2019: 495)

YouTube’un bir sosyal medya ortami olarak yayginligi, erisilebilir olmasi ve igerik zenginligi
ekonomik yaninin da 6n plana ¢ikmasina neden olmustur. Geleneksel medyadaki reklam verme bigim ve
uygulamalarinin aksine diinyada milyonlarca abonesi bulunan YouTube’da igerige ve tiiketicinin ilgi alanina
gore reklam uygulamalar1 yapilmaktadir (bkz. Demirci, 2022). Bu durum kiiltiir endiistrisinin ve
ekonomisinin sosyal medya ortamlartyla yeni boyutlar kazanmasi sonucunu dogururken 6zellikle YouTube
igerik ireticilerinin profesyonel anlamda ekonomik kazang sagladiklari bir alana da doniismiistiir. Bu
baglamda YouTuberlik adi altinda bir meslek ortaya ¢cikmistir. Bu meslek tiyeleri, ticari amaglar gézeten seri
icerik tireticileri olarak tanimlanir. Meslek kavrami; Tiirkge sozliikte “Belli bir egitim ile kazanilan, sistemli
bilgi ve becerilere dayali, insanlara yararli mal iiretmek, hizmet vermek ve karsiliginda para kazanmak igin
yapilan, kurallar1 belirlenmis is.” (URL 3) olarak tanimlanmaktadir. YouTuberlar1 biiyiik c¢evrim igi
fenomenler olarak tanimlayan Anne Jerslev (2016: 5233), bu kisilerin kendi kisisel YouTube kanallarinda
diizenli i¢erik yayinlayan “video bloggers”lari oldugunu belirtmistir. Bu yeni meslek dalinin {iyeleri yalnizca
iyi birer YouTube kullanicisi degil ayn1 zamanda iirettikleri igerikleri ve tiiketiciyle kurduklar etkilesimi
diger sosyal medya platformlarina da tastyan kimselerdir. Ilhan ve Aydogdu’nun “Tiirkiye’de YouTube
Yayinciligi ve YouTuber Olmak” (2018) adli makalelerinde YouTuberlarla yaptiklar1 goriismelerde sirasiyla
Instagram, Twitter, Facebook ve Tumblr’in YouTuberlar tarafindan en sik kullanilan ikincil sosyal medya
kanallar1 oldugunu ortaya koymuslardir.

Sosyal medyanin bir kendini var etme alanina doniismesi ve 6zellikle YouTube un genis cerceveli
olanaklar1 gen¢ kusaklarin fazlasiyla dikkatini ¢ekmektedir. Medyanin insan hayatina girdigi donemden bu
yana toplumsallasma kavraminin degismeye baslamasi interaktif sistemlerle birlikte “yeni toplumsal™
(Giiven, 2020: 1) yaratmistir. Buna paralel olarak bir medya teorisyeni olan Geert Lovink’e gore;
“Bugiinlerde toplumsallik kendisini internet agi seklinde gosteriyor. Toplumsal olanin uygulamalari,
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yirminci yiizyil kurumlarinin duvarlan disinda ortaya ¢ikiyor ve uyumun bozulmasina yol agiyor. Boylece
internet ag1, sosyalligin ger¢ek bigimi haline doniisiiyor” (2017: 39). Tasinabilir mobil cihazlar ve aglar
insanin kendi gordiigilind, tiikettigini ve deneyimledigini bagkasina da gosterme ve gercek hayattakine benzer
bir sekilde begeni ve onay almay1 ihtiya¢ haline getirmistir. Farkli agilardan bakildiginda bir ¢esit ifade
Ozglrliigii anlamina da gelen bu durumda sosyal aglarin insanlarin ve kiiltiirlerin etkilesiminde bir “teminat-
ortak var kalma istenci” (Balle, Eymery, 1991: 132) oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

“Kanalima Hos Geldiniz”: Geleneksel/Ekolojik Bilgi Baglaminda YouTube’daki
@NurgulAkdogan, @orhuntopkaya Adl Kanallarin Analizi

Yukarida insa edilen kavramsal ¢erceveye bagli olarak halk bilimi perspektifiyle sosyal medyanin, 21.
yiizyll insaninin hayatindaki roliine bakildiginda kiiltiirel etkilesim ve aktarim yoniinden 6nemli islevleri
yerine getirdigi goriiliir. Makalede ele alinan konu baglaminda cesitli bilgi ve deneyimlerin YouTube
tizerinden paylasilmasi ve izlenmesi, bir anlamda gelenek bilgisiyle bag1 kopan insanlar tarafindan bir
ogrenme veya hatirlama vesilesi olmaktadir. Insanin dogayla iiretim-tiiketim ve yenilenmeye bagh kurdugu
iligkiler 6nemli becerilerin gelismesini de saglamistir. Geleneksel bilgi kavrami bu kiiltiirel basarilara isaret
edecek sekilde kullanilir. Bir alt kavram olarak geleneksel ekolojik bilgi ise insan-doga iliskisinin kiiltiirel
uyum yoniinii daha belirgin sekilde vurgulamaktadir. Gelenek kiiltiirlinii kiiltiir ekonomisi boyutuyla
“Geleneksel Bilgi ve Kiiltiir Ekonomisi” (2018: 2) adli yazisinda ele alip tanimlayan Ozdemir, “geleneksel
bilgi ve deneyimler bellegi” ifadesini kullanir ve gelenek kiiltiiriiniin etkilesimlerin {irlinii ve biitlinii
oldugunu séyler. Bu makalenin tezi de gelencksel bilgi bigimleri olarak tarim ve hayvancilikla ilgili
deneyimlerin YouTube iizerinden paylasilmasina benzer bir etkilesim yaratmasidir. Gelenek
kiiltiirii/geleneksel ekolojik bilginin giincellik kazanmasi 21. ylizyilda ortaya ¢ikan ¢evresel ve kiiltiirel
problemlere ¢dziim arayislar siireciyle birlikte olmustur. Yine Ozdemir ayn1 yazisinda “Cevrecilik, dogal
yasamin korunmasi, organik veya dogal beslenme gibi egilimlerle birlikte gelenek kiiltiirii, dolayisiyla
geleneksel bilgi ve deneyim bellegi 6zellikle kentliler tarafindan kesfedilmektedir. Dolayisiyla da gelenek
kiiltiiriiniin 6zlinl olusturan geleneksel bilgi ve deneyimlerin 6nemi ve degeri ortaya ¢ikmaya baglamistir.”
(2) tespitini yapar. Bu baglamda insanin binlerce yillik deneyim bellegi son iki yilizyildaki kapitalizm-
kiiresellesme siirecinde insan-toplum-doga adina bozulan dengenin yeniden kurulmasina katkida bulunacak
bir depo olarak goriilmektedir. Giyim-kusamdan beslenmeye varincaya kadar bir sorun veya insani tatmin
edemeyecek diizeyde karmasik bir hale gelmeye baglayan bugiiniin yasam tarzlar1 igerisinde tarihsel-kiiltiirel
tecriibeler yeniden giindeme gelmektedir. Bilgi-teknoloji ¢agi bir yandan her tiirlii olanagi ve yasam
kalitesini insan hayatina sunarken bir yandan da kendine yetemeyen-bakamayan ve huzursuz insan tipini
ortaya cikarmistir. Buradaki biitiin sorun elbette yalnizca Bati tipi modernlesme ve sanayilesme
stireclerinden kaynaklanmamaktadir. Siyasal yonetim bi¢imlerinden diinya niifusundaki hizli artiga, ekran
kiiltiiriinden tarim-hayvancilik politikalarina ve kusaklar arasi baglarin kopusuna varincaya dek baska bir
yazinin konusu olabilecek pek ¢ok etkeni bu sorunun sebepleri olarak siralamak miimkiindiir.

M. Ocal Oguz (2019: 134) geleneksel ekolojik bilgi adina negatif yonde isleyen siirecin sanayilesme-
kentlesme yoniine vurgu yapmistir. Tiirkiye’de niifus artig1 ve sanayilesme, kentlesme yolunda itici bir glic
olmustur. Kent ve kent ¢evresine yonelen hizli niifus hareketliligi biiyiik oranda koydeki liretimi durdurmustur.
Tarim ve hayvancilik agisindan geleneksel tiretim bigimlerine dair bilgi birikimi de koyde kalmis kent hayatinda
onun yerine iiretmeden tiiketim anlayis1 oturmaya baglamistir. Tiirkiye cografyas: tarihsel baglamda tarim ve
hayvancilik ve bunun farkl tiirlerini birlikte yapmaya miisait bir alan oldugundan tarihin her devrinde énemli
kiiltiirel birikimi de barindirmustir. Kentin sundugu cazip imkéanlar karsisinda kirsal yagsamin zorluklari insanlar
kolayca bu kiiltiirden uzaklastirmaya baslamistir. Ancak bu uzaklagma insanin dogayla olan baglarinin da
kopmasina neden oldugundan daha biiyiik sorunlara yol agmustir. Diger taraftan Tiirkiye’de 1950 sonrasi
kentlesme bi¢iminde kentlerin kenarinda gecekondu tipi yerlesmeler ve oradaki mimari yapi kirsaldan taginan
geleneksel ekolojik bilginin kismen de olsa korunmasini saglamistir. Bu konuda Oguz su tespiti yapar:

“Hizli sanayilesme donemi basladiginda apartmanlar yaygin degildi ve koyden gelenler, genellikle kentin
miicavir alanlarinda ve fabrikalarin yakinlarinda kagak insa edilen gecekondularda oturuyorlardi.
Gecekondu, ekmek pisirmekten, kii¢iik ¢apli tarim ve hayvancilik yapmaya kadar pek ¢ok iiretime de
imkan veriyordu...” (Oguz, 2019: 135)

910



Dijital Ekoloji 1: Geleneksel Bilginin Medya Seriiveninde Youtube’daki Tarim ve Hayvancilik Temal Icerikler

Makalede oOrneklem olarak secilen YouTube kanallarinin igerik analizine gegmeden Once
geleneksel/ekolojik bilgi kavramini tamamlamak adina Mehmet Ali Yolcu ve Mustafa A¢a’nin “Geleneksel
Ekolojik Bilgi ve Folklor” (2019) baslikli yazisina deginmek konuyu tamamlayacaktir. Burada geleneksel
ekolojik bilgi kavrami agiklanirken geleneksel biling ve ¢evre etigi tizerinde durulmustur. “Geleneksel
toplumlarin tarim, ormancilik, avecilik ve hayvancilik faaliyetlerinde goriilen gevre etigi genis anlamda din,
folklor ve arkaik inanglardan etkilenmistir.” (Yolcu ve Aga, 2019: 863). Geleneksel ekolojik bilginin zengin
muhtevasi ve 21. yiizyilda modern kiiltiirlerin krizlerine ¢oziim iiretme arayislarindaki rolii, glincel halk
bilimi ¢alismalarinin da dikkatini cekmeye baglamistir (bz. Avci, 2021).

Sanayilesme, dijitallesme ve kiiresellesme gibi etkenler insan ile doga arasindaki dengeyi bozarak
organik diinya goértisiinden mekanik diinya goriisiine gegmeye neden olmustur. Bu durum ise toplumlarda ve
kiiltiirlerde “yersizlik duygusu”na (Kog, 2017: 5) yol agmustir. Insanin yer ve anlam arayisinda geleneksel
ekolojik bilgi iceren sosyal medya icerikleri izleyiciler agisindan bazen o diinyaya kap1 aralamakta bazen de
bellegin hatirlanmasini saglamaktadir. Giilim’e (2019: 498) gore “YouTube’daki geleneksel kiiltiir
temsilleri 6zelinde bir araya gelerek sanal topluluklar olusturan kullanicilarin igerik ve diger kullanicilarla
etkilesimler kurmasi sirasinda ritiiel islevli aksiyonlar sergileyebilecek kadar etkilenebiliyor olmasi da
aslinda bu kayitlarin icrasal mahiyet ve islevinin somut gostergeleri olarak yorumlanabilir.” Bu ¢ercevede
makalede ele alinan iki YouTube kanalinin iceriklerini ele alacak olursak:

@NurgulAkdogan:

Nurgiil Akdogan, Bolu merkeze bagli ve eskiden kdy olan bugiin mahalle olarak gecen Firinlik’ta
yasamaktadir. 01.03.2000 yilinda Firinlik’ta dogan Akdogan, yedi ¢ocuklu bir ailenin besinci gocugudur ve
bir ikiz kiz kardesi vardir. ilk ve ortaokulu Bolu’nun ilgesi Dértdivan’da, liseyi Bolu merkezde okumustur.
Liseyi bitirdikten sonra kdye donmiistiir.

Akdogan, YouTube kanal1 agip video yiiklemeye, benzer icerikleri iireten ve yine kdy hayati ile, tarim-
hayvancilik isi ile ugragan Orhun Topkaya’ya Ozenerek ve onun da yoOnlendirmeleriyle baglamistir.
Kanalinda kendisiyle ilgili verdigi bilgilerde yasadigi hayati paylagsmak istedigini sdyleyen Akdogan,
izleyicilerin olumlu yorumlarinin video ¢ekmeyi siirdiirmesinde 6nemli bir etken oldugunu ifade etmektedir.
Akdogan video ¢ekme siirecini, “Defalarca agladim; ‘Bu isi yapmayacagim.” dedim. Ama sehre indigimde
¢ogu insan beni tebrik etti, cok giizel yorumlar da geldi. Bunlar beni motive etti ve devam etmeye karar
verdim.” seklinde anlatmaktadir. Akdogan’in, YouTube videolar1 ¢ekmesi ve bu videolarin izlenme
oranlarinin artmaya baglamasiyla yasadigi kdyde ornek teskil etmistir. Ona bakan kdylerindeki diger gengler
de koy hayatini anlatan ve tarim-hayvancilik temal1 YouTube kanali agarak igerik yiiklemeye baslamiglardir.
Akdogan, bu durumun koy hayatinin daha fazla insanin dikkatini gekmesi ve koydeki gencler igin de bir
basar1 6rnegi olmasi bakimindan 6nemli oldugunu ifade etmektedir.

Medyada “kdylii kiz1” olarak taninan Nurgiil Akdogan YouTube kanalin1 28 Subat 2020 tarihinde
acmugtir. Baslangigta cep telefonu vasitasiyla videolar geken Akdogan, ailesinin yardimiyla kamera alarak
kOy hayatina dair icerik olusturmaya devam etmistir. Akdogan kanalinin tanitim boliimiinde “Merhabalar
kanalima hos geldiniz. Bu kanalda kdyde yasadigim hayati eglenceli videolarla giizellestirip sizler ile
paylagiyorum... Sizler de bu giizel, dogal, samimi videolarimi1 begendiyseniz kanalima abone olmay1
unutmay1n. Beni Instagram’dan da takip edebilirsiniz.” (URL 4) seklinde amacini ifade etmektedir. Nurgiil
Akdogan’in kanalinda 16.06.2023 saat 20.50 itibariyle 416 bin abone ve 484 video bulunmaktadir. YouTube
kanalinin acildig1 giinden itibaren toplam goriintiileme sayis1 ayni tarih ve saatte 63.920.625’tir.
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Gorsel 1: Nurgiil Akdogan’in YouTube Kanali Ana Sayfasindan Bir Goriiniim

Akdogan, ozellikle hayvanciliga olan merakinin gelismesini ve bu konudaki bilgi birikiminin
artmasin ailesinin geleneksel olarak hayvancilikla ugrasmasina baglamaktadir. O, g¢ocukluktan itibaren
hayvanlarla bir arada biiyiiylip ailesine yardim ederek dogal ortamda hayvanciligi 6grenmistir. Akdogan,
video c¢ekimlerini kendisinin yaptigini bazen yaptig1 bir igi gosterirken aile {iyelerinin de ¢ekime yardim
ettigini ifade etmistir. Videolari izleyen aile ve diger akrabalarin da destek olmasi onu daha da tesvik etmistir.
Akdogan, liseyi bitirip kdye dondiikten sonra kredi ¢ekerek kendi adina hayvan alip baba meslegini
gelistirmeye baglamistir. Akdogan, kendisini girisimci ¢ift¢i olarak tanimlamakta ve bu alanda ilerlemek
istedigini sOylemektedir.

Tiirkiye’de tarim ve hayvanciligin ekonomik degerinin yiiksek olmasina ragmen hizli kentlesme ve
maliyetlerin artmasi gibi gesitli nedenlerle tiretim gittikge diismektedir. Bu da tiiketicinin yiiksek maliyetle
gidaya erismesine neden olmaktadir. Makalede ortaya konulan yaklasim cercevesinde sosyal medyadaki
ilgili igeriklerin talep gérmesi ve énemli bir etkilesim aracina doniismesinde insanlarin “yedigini tiretme”
arayiginin 6nemli bir rolil vardir. Bu baglamda Nurgiil Akdogan takipgilerinin kendisine neden {iniversite
okumadig1 ve bu isi ne kadar yapacaksin ki seklinde yoneltilen soruya tiretim bilincini vurgulayarak cevap
vermektedir. Akdogan, “Bu isi ben yapmayacagim, kardesim yapmayacak, kim yapacak? Sonra da yem
pahali, gida pahali deniyor; ¢iinkii iiretim yok. Herkes okuyup memur olursa cift¢iligi kim yapacak?”
cevabini vermistir. Nurgiil Akdogan, ¢iftciligin giizel bir meslek oldugunu ve bir tercih oldugunu, pahalilikla
da basa ¢ikmanin tek yolunun iiretimden gectigini sdylemektedir. Bir insanin emekli olduktan sonra kdye
taginmasi durumunda yas itibariyle yapabilecegi tarim ve hayvanciligin ¢ok kiigiik ¢apta oldugunu, geng
yasta ise daha biiyiik 6lgekte bu islerin yapilabildigini dolayisiyla iiretimin artacagini ifade etmektedir.
Akdogan, dogrudan izleyicilerin kendisi ve yaptigi isle ilgili sorularin1 yanitlayan videolar da ¢ekip
hayvanciliga ve bu ise yonelmek isteyenlere tavsiyelerde bulunmaktadir.

YouTube’daki igerik iireticilerinin diger sosyal medya kanallarin1 da etkin olarak kullandiklarini
yukarida ele almistik. Ozellikle Instagram, Facebook ve Tiktok gibi sosyal medya ortamlari farkl
kesimlerden takipgilere ulagmak i¢in kullanilmaktadir. Ayrica YouTuberlar {iriin tanitim1 gibi gesitli reklam
unsurlarini farkli hesaplardan kullanarak ekonomik gelir elde etmektedir. Bu yolla takip¢i etkilesimi
artmakta ve konuyla ilgili soru, oneri ve goriisler daha fazla paylasilmaktadir. Nurgiil Akdogan da
Youtube’un yani sira Facebook, Instagram ve Tiktok kullanmakta ve ayni igerikleri bu ortamlarda da
paylasmaktadir.

Kendi kanalinda sadece kOy yemekleri ¢ekmesi yoOniinde yapilan tavsiyelere Akdogan, bu ise
hayvancilik {izerine hazirladig1 videolarla basladigin1 ve dyle devam edecegini sOylemektedir. Giindelik
hayatta yaptig1 yoresel yemek videolarimi kanalina yiiklemektedir. Akdogan, hayvanciligi sevdigini ve bu
sekilde insanlara da bilgi vermek istedigini sdylemektedir. Yoruldugunu ve kdy islerinden dolayr zaman
bulamadigini ancak bu isi artik bir meslek olarak benimsedigi i¢in yapmak zorunda oldugunu ifade eden
Akdogan, diger taraftan kendisini oncelikle ¢oban seklinde tanimlamaktadir. 21.10.2022 tarihinde Bolu
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Abant izzet Baysal Universitesinin konugu olarak 6grencilerle bir araya gelen Nurgiil Akdogan YouTube
kanal1 ve tarim-hayvancilik konusunda sohbet etmistir (URL 5). Akdogan bu sdyleside ¢cobanlik yaptigi i¢in
daha 6nce kimsenin kendisini dikkate almayacagini diisiindiiglinii ancak gelen tepkilerin ¢ok olumlu
oldugunu sdylemistir. Burada kendisine, “Kendinizi bir Youtuber olarak mi, yoksa bir ¢ift¢i olarak mu1
tanimliyorsunuz?” sorusuna “Ben ¢obanim.” cevabini vermistir. Akdogan, katildig1 sdyleside koy hayati ile
tarim ve hayvancilik konusunda hazirladigi videolar ve izleyicilerin tepkileri konusunda sunlart soylemistir:

“Insanlar k&y hayatim1 merak ediyorlar. Ben bunu fark ettim. Her zaman suna dikkat ediyorum.
Dogalligimi ve sivemi asla bozmamaya calisiyorum. Burada bdyle giyindigime bakmayin, koyde
¢izmelerimi giyip ¢amur icinde c¢alistyorum. Insanlarda kdy hayatina bir ézlem var. Youtube’a ilk
basladigimda insanlar, ‘Nurgiil hayvancilik zor mu, yoksa senin ¢ektigin gibi her sey toz pembe mi gidiyor?’
diye soruyorlardi. ‘Birkag hayvan alip gidin kdyiiniize bir bakin.” diyordum. Orada biraz yasayin, hayvanlara
biraz bakin. Bir gobanmn hayatina sahit olun. Bir ¢obanla ekmeginizi béliisiin. Koy isleri yapin. insanlar
gergekten bunu denediler. Cogu insan sunu fark etti: Kdydeki hayat, benim ekranlarda gosterdigim hayat
gibi degil. Ben her zaman giizellikleri paylagiyorum. Olaylara olumlu bir sekilde baktigim i¢in insanlar
yaptigin is kolay, diyor. Biz de yapabiliriz, diyorlar. Biraz ¢obanlik yapip ahir temizleyince, bag bahge isleri
ile ugrasinca, bu islerin zor oldugunu goriiyorlar. Bu bize gore degil, diyorlar. Ama ¢ok fazla insan1 da kdye
yerlestirdim diyebilirim. Cogu insan, hayvan alip kdylerine gidiyorlar ve bana videolarini atiyorlar. Birgok
kadin ¢oban var aslinda. Ben videolara bagladiktan sonra bu isi yapan birgok kadin, bir¢ok geng insan, eline
kamera alip sosyal medyadan yaptiklari isleri paylasmaya basladilar. Insanlara &rnek oldugumu fark ettim,
bu beni ¢ok ¢ok gururlandirdi. Hayvancilik, tarim ve kdy hayatini anlatan videolar ¢ekiyorum. Koy hayatini
videolarla giizellestirip insanlarla paylasmak istedim. Paylaginca da giizel doniisiimler oldu. Giizel ilgi
goriiyor. Bir¢ok insan videolarimi izleyip koye doniis yaptigimi sdyledi. Cok giizel geri doniisler aldim.
Benim videolarimla huzur bulduklarinm séyliiyorlar” (URL 5).

Iletisim araclarinin 20-21. yiizy1l arahigindaki hizli gelisimi medyanin yapisini degistirmistir.
Geleneksel ve yeni medya olarak internet ¢agi Oncesi ve sonrast iki donem, medyadaki doniisiimii
tanimlamaktadir. Yeni medyadaki iletisim imkéanlari, icerik iiretim ve paylasim bicimleri geleneksel
medyaya da kaynak teskil etmektedir. Gazete ve televizyon medyas1 6zellikle sosyal medyanin giindemini
yakindan takip etmektedir. Dolayisiyla sosyal medyada giindem olan bir konu veya fenomen, televizyon ve
gazetede de benzer sekilde haber konusu veya bir program konugu olabilmektedir. Bu ¢ergevede Nurgiil
Akdogan’in YouTube iizerinden kazandigi popiilerlik ¢esitli yerel-ulusal gazete ve televizyon haber ve
programlarina konu olmustur. 12.04.2023 tarihinde Fox TV’de Kadinin Eseri adli programa katilmistir (URL
6). Akdogan’in yasam tarzi, olusturdugu video igeriklerinin konusu programda geng bir kadin girisimcinin
basarisi olarak ele alinmistir. Tarim ve hayvancilik temali ekolojik yasam konusu televizyon programinda
onemli bir konu olarak islenmistir. Buna Akdogan’in sosyal medyadaki basarisi lizerinden dikkat ¢ekilmistir.

Nurgiil Akdogan’in Youtube kanalindaki kéyde giindelik hayat, tarim ve geleneksel yeme-igmeyle
ilgili video 6rnekleri: Firinda Koy Ekmegi, Dag Evinde Bazlama Yapimi, Ekmek Makinesinde Tarhana
Kardik, Aksam Yemegine Ispanak/Kuzinede Siitlag, Tahta Yayikta Tereyag1 Yapimi, Kolay Peynir Yogurt
Yapimi, Eksi Mayali Patatesli K&y Ekmegi, Sabah Kahvaltida Hosmerim, Mantarlar Toplandi Mantar
Corbas1 ve Soba Boregi, Dogal Tohum Ektik, Sogan Tohumu Ektik, Dag Evine Patates Ekimi, Bahge
Isleri/Dag Evi/ Kozalaklardan Ne Yapilir?, Annemin Bahge Diizeni, Kéyde Hayat/Y1lin ilk Sebzeleri,
Kirmizi Patates Soktiik, Odun Kesmek Benim Isim, Dogadan Topla Pisir, Soganlar Ekildi, Seralarin Son
Durumu, Kéylii Kiz1 Istanbul’a Niye Gitti, Kéyde Dron Sevincimiz, Nenemle Kegi Siitiinden Kuzineye
Guccek, Maliyetler Diisiiyor Cok Mutluyum, Tiim Cobanlara Gozleme Dagittim, Iki Seraya 1000°tllik Fide
Diktik, Nenem ile Topladigimiz Pancar, Kéroglu Daglarindan 1 Sepet Kozalak Toplayip Recel Yaptim,
Kamyona Kurban Kestik, Ormana Gizli Kamer Yerlestirdik, Fotokapan Goriintiileri, Bogiirtlenler
Toplandi/Sa¢ Tavada Tantuni Keyfi, Bolu’nun En Nadir ve Pahali Mantarlar1, Kamyonla K&pek Topladim,
Kislik Meyveleri Topladik, Bayatlamayan Koy Ekmeginin Sirr1, Gelin Kaynana Boregi/Yillarin Kara
Tepsisi, Kdyde Yasam/ilk Tohumlar Ekildi, {lkbaharin Giizellikleri, Burasi Isvigre Degil/Tiirkiye Bolu.

Hayvanlar Ve.hayvancﬂlkla ilgili video 6rnekleri: Cobanlik Hayatim Anilarim, Yaz Geldi Inekleri
Digartya Cikardik, Ineklerle Yayla Yolcusu, Makinayla Koyun Kirkimi, Ugiiz Kuzularimiz Oldu/Saya

913



Cevdet AVCI

Gezisi, Inek Dogumu, Cadir Ahirda Kurbanlik ve Buzagi Bakimi, Képeklerimiz Neden Oldii/Kegilere Tuz
Verdik, Ineklerin Sap Asilarmi Vurduk, Inegimiz Hastalandi Tedavilerini Yaptik, Koyun Yiiniinden
Yorganlar, Kadin Girisimci/Hayvanlarim i¢in Cadir Yaptirdim, Kirma Alman Karabasi/ Merinos Koyunlar,
Ciftlikte Hayvan Bakimi, Mart Ay1 Dert Ay1/Yavru Hayvanlarla Vlog, Bu Arilar Beni Hasta Edecek, Siiriiye
Yeni Irk Kuzular Aldik, Irk Kuzular i¢in Koglari Koyuna Saldik, Kisin Tavuklardan Ka¢ Yumurta Cikiyor,
Tasmalarim Geldi/Ciftligin Liderlerine Takildi, Atlar Yilka At1 Oluyor, Kiigiikbaglarin Tedavisi Tamam,
Hayallerim Gergek Oldu Istedigim At1 Aldim, Yeni Képegimiz Kara Dayi/Dron ile Yavrularin Bulusmast,
Kuzu Ayrimi, Siirliye Kurt Saldirmis/Balya Toplama, Atin Nallarini1 Caktik, Koyde Bir Kis Giinii/Oglaklar
Dogmaya Bagsladi.

@orhuntopkaya

Orhun Topkaya dogup biiylidiigli Eskisehir’in Seyitgazi ilgesine bagli daha dnce kdy olan ancak bugiin
idari agidan mahalle olarak gecen Cukurca’da yasamaktadir. Tarim ve hayvancilikla ugrasan bir aileden
gelen Topkaya, kdyde aym hayati siirdiirmektedir. Orhun Topkaya’nmin esi Uygur Tiirkiidiir. Universite
Ogrenimini yarim birakan Topkaya, ekonomik gecimini de tarim ve hayvancilik {izerinden saglamaktadir.
Koyde dogup biiyiimesi, cocukluktan itibaren toprak isleri ve hayvanlarla i¢ ige bir hayati 6ziimsemesini
saglamistir. Topkaya, actig1 YouTube kanalinda bu kdy hayati ile tarim ve hayvancilik konusunda yaptigi
diger is ve iretimleri anlatan igeriklerden olusan videolar paylasmaktadir. Topkaya, Youtube kanalin1 29
Haziran 2018 tarihinde agmigtir (URL 7). 19.06.2023 saat 21.40 itibariyle 567 bin abonesi bulunan hesapta
994 video paylasilmis ve ayni1 saat ve tarihte 258.166.688 goriintiileme olmustur. Topkaya, sayfasinin tanitim
boliimiinde amacini su sekilde aciklamistir: “#koyhayatimuhtesem deyip videolara devam edecegim insallah
kdyde yaptigim ¢obanlik yemek videolart dogaya kagis serisi gibi eglenceli videolar: sizin begeninize
sunacagim tesekkiirler simdiden herkese.”

= ORHUN

TOPKAYA
o s B T O

P
{ Orhun Topkaya e
¥\ @orhuntopkaya 567 B abone 1B video
-
AU sopaputinunesem deypideolrs devam edeceim ngallsh éyde yept
="

ANA SAYFA VIDEOLAR SHORTS CANLI OYNATMA LISTELERi TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA

NSO T ODULD ALDIK~AILEME TESEKKURLER~KONUSAMADIM
b TUTULDU
Oben

ok hog video gekiyorum teekirir KANALIMA ABONE

Gorsel 2: Orhun Topkaya’nin YouTube Kanali Ana Sayfasindan Bir Goriiniim

Orhun Topkaya, sayfasinda kendisiyle ilgili verdigi bilgilerde YouTube macerasini anlatirken
diigiiniinde kendisine gelen takilar1 satarak bir telefon aldigim1 ve bu telefonla video ¢ekip YouTube’a
yiiklemeye bagladigini ifade etmistir. Ancak yasadigi kdyde internet erisiminin kisith olmasi video
yiiklemeyi zorlastirmig, internetin ¢ektigi yiiksek yerlere giderek video yiiklemistir. Topkaya, yiikledigi
videolarin izleyici kitlesinin hizla artmast ve olumlu tepkilerin gelmesinin kendisini tesvik ettigini
sOylemistir. Sosyal medya fenomenine doniisen Orhun Topkaya, yerel ve ulusal basinda haber konusu
olmustur. Geleneksel medyanin yeni medyadan beslenmesi konusunda yukarida iizerinde durulan konu ve
kavramlar ¢ercevesinde -Nurgiil Akdogan’da oldugu gibi- Orhun Topkaya da televizyon ve diger haber
kanallariin dikkatini ¢ekmistir. Bu baglamda Topkaya, Eskisehir’de yerel bir haber sitesine (URL 9) verdigi
roportajda koy hayatiyla tarim ve hayvanciligin neden sosyal medyada bu kadar ilgi géren bir ugras oldugunu
da anlatan su ifadeleri kullanmistir:

“Koyde hayvancilik ve tarim isleriyle ugrasiyorum. Tarlalarimizi ekiyoruz. Koyunlarimiz,
kuzularimiz var. Dogal koy hayatina 6zlemi olan takipgilerime bunu YouTube kanali lizerinden anlatmaya
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calistyorum. K&y hayatina dzlemi ve meraki olanlar bizi izliyorlar. Ilk yillar ¢cok fazla takipcim yoktu. Ama
son zamanlarda yiiksek oranda takipgi alryorum. Dogal hayati paylastikca insanlar bizi takip ediyor. Ik basta
Eskisehir'in plakas1 olan 26 bin abone icin yola ¢ikmistim ama su anda 400 bine yaklastik. ileriki zamanda
1 milyon takipgiye ulagsmak hedefim. Aslinda ben siiriimiin baginda bir gobanim. Koyunlarimizi otlatiyoruz.
Bu dogal yasami 6zleyen ge¢cmiste yasayan ve ilgi duyan insanlar bizi takip ediyor ve begeniyorlar. Hafta
sonlar1 hi¢ tanimadigim Afyon’dan, Kiitahya'dan, Eskisehir'den ve komsu kdylerden yaklasik 10-15 araba
takipgim koye bizi gérmeye geliyorlar. Hatta Amerika’dan ve Almanya’dan tatil i¢in Tiirkiye’ye gelenler
kdyiimiize kadar gelip bizimle tamigmak istiyorlar. Hepsine araciligimizla tesekkiirlerimi iletiyorum. Sag
olsunlar.”

Orhun Topkaya, TRT Belgesel kanalinda hazirlanan “Sehirden Uzakta” programinin 2. sezon 16.
bolimiinde ailesiyle birlikte yer almistir (URL 8). Kivang Kasabali’nin sundugu belgeselin ¢ekimleri
Eskisehir’in Seyitgazi ilgesine baglh Cukurca Mahallesi’nde yapilmistir. Belgeselde Topkaya ailesinin
koydeki faaliyetlerinin artik ¢iftlie doniisen boyutu, giindelik hayat, hayvan bakimi, yem hazirligi, tarla
stiriimii ve ekim-dikim faaliyetleri gibi ¢esitli konular ele alimmistir. Belgeselde Topkaya, kdy hayatini sosyal
medyaya tagimasiyla birlikte insanlarin bu konulara olan merakinin ve kendilerine olan ilginin arttigini ifade
etmistir.

Kentlerde sikistirilmis hayatlardan bunalan insanin ekolojik yasam arayisinin her boyutuyla siirdiigii
giinimiizde kirsal yasam ile tarim ve hayvancilik konusu akademik calismalara da farkli yonleriyle
yansimaktadir. Ash Biiyiikokutan Téret ve Ziilal Sogiit’iin “Cobanlik ve Hayvancilikta insansiz Hava Araci
Kullanimu ile Dijital Doniisiim: Eskisehir Ornegi” (2022) baslhikli Orhun Topkaya’nin da kaynak kisi olarak
kullanildig1 ¢aligmalarinda, teknoloji kullaniminin tarim ve hayvancilik faaliyetlerini desteklemedeki 6nemi
tizerinde durulmustur. Burada Orhun Topkaya’nin hayvancilikla ugrasirken teknolojiyi nasil kullandigina
dair su bilgiler verilmistir:

“Orhun Topkaya 18.02.2021 tarihinde siirii sayimi1 sonucunda eksikligini fark ettigi kiiciikbas hayvaninin
yerini IHA ile tespit ettikten sonra IHA kanatlarinin hava akimimi kullanarak hayvanini yénlendirmis ve
cihazinda bulunan hedef kilitleme 6zelligi sayesinde hayvanini kendi ¢iftliklerine kadar havadan takip
yolu ile izlemistir. Yapmis oldugu bu deneme onu Eskigehir civarinda insansiz hava araci ile kiiglikbag
hayvani yonlendirebilen ilk isimlerden birisi yapmustir.” (2022: 308).

Orhun Topkaya kendi YouTube kanalinda drone kullanimiyla ilgili videolar da ¢ekmistir. Bu
videolarda hem aile {iyelerinin nerede olduguna bakma hem tarla gilibreleme hem de hayvanlarin
bulunmasiyla ilgili teknolojinin faydalarini anlatmistir.

YouTuberlarin diger sosyal medya kanallarin1 da igerik paylasimi igin etkin olarak kullandigini
yukarida ifade etmistik. Video paylasimlar ve farkli kesimlerden daha genis takipgi kitleleriyle etkilesimi
saglayan bu yontem ayn1 zamanda reklam alma oranlarini da arttirmaktadir. Orhun Topkaya, YouTube
kanalinin yani sira etkin bir Instagram, Facebook ve Tiktok kullanicisidir. Urettigi icerikleri bu sosyal medya
kanallar1 iizerinden de paylagsmakta boylece farkli yas gruplariyla etkilesime girmektedir.

Orhun Topkaya’nin YouTube kanalindaki kdyde giindelik hayat, tarim ve yeme igme ile ilgili video
ornekleri: 4 Buguk Saate 183 Koyun’dan Yiin Hasadi/Telefonla Oynarken Koyunlar1 Kaybettim!!, Piskopat
Tas Altma Sikist1!! U¢ Coban Mekan Acilist Yaptik/Mangal/Biiyiik Giine Hazirlik, Piskopat Gece Evden
Kagmisg!! Topal Tavuk Yemegi/Dogadan Yemek Yapmak, Findik Dali Kebabi/Ciftetelli Provasi!!
Hayda/Dereler Tasmis/Serayr Domates Doldurduk, 4 Buguk Dakikada Et Pisirmek/Koyunlarla Dagda
Bayram~Piskopatin Akil Almaz isleri, Pet Siseye Sogan Ektim/Kaz Yumurtalarina Ultrason/Pismanlik/Bu
Nasil Temizlik, Az Daha Batacaktik!! Tarlalara Giibre Sagtik/Kopekleri Yavrulu Domuz Kovalamig!!
Yakaladik!!, Hammlar Evden Gittiler!! Siilalecek Salvar Diktiler/52 Yillik Gelinlik/Acil Isler, Capa
Motoruna Kiireme Aparati Yaptim!! Siiper/Ke¢i Tirnak Bakimi/Domuzlar M1 Bast1? Kdyde Bayram
Alisverisi/Bir Demet Cigek Mutlulugu/lyi Bayramlar, Dogaya Kacis!!! Ates/Ates Yakmak Bu Kadar Zor
Olamaz/Kar YagdiBarinak Hazir, Sap!! Kardesimle Tarla Siirdiik/ilk Denemede Ne Olduw/Kirda Kokoreg
Keyfi, Sera Caligsin!! Zehir Aci Biber Fidaladim/Kiil Temizligi Pir1l Pirl/Kopek izin Vermedi, Koyde
Haftalik Pazar Aligverisi/Cuma Pazari/Nineme Hediyeler/Hamsi Sevdasi, Giines Enerjisi Ile Koyun Ahirlari
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Tavuk Kiimesini Aydinlattik/Sonug¢??, Ben Yaparim Dedim!! Anneme Bir Firin Eksi Mayali Koy Ekmeyi
Yaptum/Bittim, Ninem Bizi Kandirdi/Bit Sakasi/Kislik Stok Zamani/En Kilolu Tavuk Oo/Tas Toplama
Makinasi.

Orhun Topkaya’nin YouTube kanalindaki hayvanlar ve hayvancilikla ilgili video 6rnekleri: Kdye
Biogaz Tesisi Kurduk/Inegin Varsa Giinliik Gazin Var/Togg Ile Farkli Giin, Ikizler Siitsiiz Kaldi!! Mastitis
Hastalig/Temizlik Isleri/Yarma Hazirlik, Ucuz Yirttik!! Essek Saldirisi/Patpat Calismadi/Kar Basmadan
Saman Stogu, 230 Koyuna Ilk Yem/Efsane Karisim/Babam Ava Gitti/Simit Sogan Miikemmel, En Hizli
Koyun Cobani/Atv ile Koyun Cevirmek!! Boynuz Batmasi, Cep Sobasi Denedik Efsane/Kuzu Banyosu
Nasil Yaptirilir/Babamla Keyif, 4 Ineklik Yem Karma Makinast Yaptik/Sonug¢/Hiisran, ilk Kuzu
Dogumu/Kurtlara Kuzu Maketi Yapip Daga Biraktim/Temizlik, Her Yer Kire¢le Kaplanagak/Tavuklara
Efsane Tiinek/Vakitsiz Oten Horoz, Kiimes Tavuk Ile Doldu-Kurbanliklara Kina/Amerika’dan Gelen Abi
Beni Yakti!!, Motorlu Tirpanla Inekleri Doyurmak/Yeni Ekipman/Domuz Istilas1 Basladi/C6ziim, Dev
Kurbanliklar/2022 Kurbanlarimiz/Babamin Efsaneleri/Tel Giydirme Yaptik, Tavuklara Zehir Acu/Yumurta
Patlamasi/Piskopat Unlii Mii Unlii/Giivercin Bebegi, Yapisik Dordiizler Sasirtt1!! Ata Tohumu Zehir Act
Fideleme/Solucan Giibresi Kiil Sistemi, Jersey Inek Aldik/48 Saat Full Aksiyon Karadeniz Korkuttu, Hasta
Koyuna Drone Ile Acil Ilag Yetistirdik!!! Tas Kalp Pisirdik/Niyazi Tarlada Yakalandi, Hi¢ Yoktan 30
Kuzumuz Oldu!! Yeni Yemlikler Geldi Koyunlar Rahatladi.

Degerlendirme ve Sonug

Yasadigimiz cografyada {ilkelerin 20-21. yiizy1l aralifinda Bati tipi sanayilesme g¢abalariyla ile
kentlesme ve dijitallesme parametrelerinin toplumlarin yasam tarzlarina etkileri olumlu ve olumsuz anlamda
acikca gozlemlenebilmektedir. Bilim ve teknolojiye dayali sanayilesme siiregleri, bir taraftan insan émriini
uzatip gorece de olsa yasam standartlarini yiikseltirken diger taraftan binlerce yillik deneyimlenmis bilgi
alanlariyla insan arasindaki baglarin zayiflamasina sebep olmustur. Zira yeni ekonomi-politik sistem
fabrikasyonu dayatarak tek tip tiretim profiline uygun, tek tip tiiketici kitleler yaratma yoluna gitmistir. 20.
yiizy1l bu anlayisin yogun olarak uygulandig: bir donemdir. Ustelik bu yap1 Batr’ya yakin cografyalara bir
biitiin olarak modernlesme zorunlulugu seklinde empoze edilmistir. Ulkelerin i¢ yapilari tarafindan da ayni
dogrultuda algilanmistir. Bu siire¢ bilim ve teknolojinin sistematik anlamda yayginlagmasi, iilkelerin
yonetim bi¢imlerinin belli standartlarda demokratiklesmesi ve kurumsallagsmasi, gida ve teknoloji tedarik
zincirlerinin giliglenmesi gibi yonlerden olumlu sonuglar dogurmustur. Ancak, konumuz baglaminda
diisiiniildiigiinde insan1 dogadan belli Olgililerde kopartan ve kiiltiirel genetigine aykir1i bigimde
mekaniklestirip geleneksel bilgi sistemleriyle bagin1 zayiflatmasi bakimindan olumsuz neticelerin ortaya
¢ikmasina yol agmustir. Yine bu durum bireyi ve toplumu huzursuz ederek yer yer yokluk-yoksunluk
sosyolojisini ortaya ¢ikarmus ve cesitli kiiltiirel sizofrenilere yol agmustir. Ote yandan 21. yiizyilda ulasim-
iletisim sistemlerinin de yarattig1 yeni farkindaliklarla modernizm/kapitalizm/dijitalizm sarmalindaki birey-
toplum, ¢agin dayattigi yasam tarzindaki eksik olanin arayisina girmistir. Arayigin sonuglari itibariyla
baktigimizda ise eksik olanin insanin dogayla ve toplumsal ¢evreyle kurdugu ekolojik/sosyolojik baglarin
zayiflamasi oldugu tezi, bu makalenin birinci diisiinsel argiimanidir. Makalede yapilan teorik okuma ve
incelenen medya icerikleriyle elde edilen bulgular bu arglimani destekleyecek niteliktedir.

Tirk kiilttirti ve Turkiye Cumhuriyeti baglami diislintildiigiinde Osmanli’dan bugiine uzanan siiregte
ortaya koydugumuz asag1 yukari iki asirlik serencamin garpici bir sekilde yasandigini sdylemek miimkiindiir.
Osmanli yenilesme hareketlerindeki paradigma arayiglari, sanayilesme cabalari, imparatorlugun dagilis
siireci ve yeni devlet sistemine gecis kaginilmaz olarak modernlesme/batililasma yoniinde ¢ok hizli adimlarin
atilmasini gerekli kilmistir. Tersten bakildiginda ise 6zellikle 1950’lerden itibaren Tiirkiye Cumhuriyeti her
yoniiyle Bati’nin agik etki alani haline gelmistir. Bu durumun elbette tarihsel, siyasal, askeri ve ekonomik
gerekgeleri bagka miistakil ¢alismalarin konusu olabilecek 6nemdedir. Makalenin konusu gergevesinde
bakildiginda tarim toplumundan sanayi ve bilgi toplumuna gecisteki hizli sigrayislar, Tiirkiye’de insan-doga
iligkisi acisindan ekolojik sarsintilari, insan-toplum iliskileri acisindan da kiiltiirel kopuslar1 beraberinde
getirmistir. Ayrica bu degisim-doniisiim siireclerinin de biitiin toplumu kapsayacak homojen bir yapida
oldugunu sdylemek miimkiin degildir.
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Ulasim ve iletigim sistemleri, kapitalizm kiskacinda bir kiiresellesmeyi ortaya ¢ikarmistir. Bu mesele
cesitli yonlerden elestirel okumalara miisaittir. Ancak bizim genel anlamda halkbilimi akademik
perspektifindeki bakisimiz, “yapi-sokiime” ugramamis toplumlarda ozellikle dijitallesme siirecinin
geleneksel kiiltiir unsurlarina ait bellek alanlarinin canlanmasina katki sagladigi yoniindedir. Bu bakis agist
ve yaklagim makalenin ikinci diisiinsel arglimanidir. Yukarida ele alindig1 iizere ¢cagin ortaya gikardigi yasam
tarzlarindaki huzursuzluk sendromlarin1 ve ekonomik ¢ikmazlari giderecek bir regete olarak geleneksel
ekolojik bilginin hatirlanmasi, tekrar yasam pratiklerine déniismesi, dijital icerik malzemesi haline gelerek
cevrim i¢i dolasima girmesi 6nemli bir farkindalik alani yaratmaktadir.

Makalede tartigilan geleneksel bilgi ekolojisinin insan hayatin1 zenginlestirmedeki rolleri tarim ve
hayvancilik temali YouTube kanali 6rnekleri {izerinden ele alinmistir. Medyanin gdsteri/izleme ¢agini
acmasi, olumlu ve olumsuz sonuglar ortaya c¢ikartirken 2000’li yillardan itibaren yaygin olarak yeni
medyanin interaktif iletigim ortamlarini kitlelere sunmasi ise geleneksel kiiltiir unsurlarinin lehine olmustur.
Interaktif iletisime ve etkilesime dayal1 yeni medya ortamlar1 insanlarin sectikleri bir konu-tema etrafinda
farkli kisilerle bir araya gelmelerini saglamaktadir. Bu da insan-doga iligkisindeki dengesizligin giderilmesi
ve yedigini {iretmeye dayali geleneksel bilgiye merakin uyanmasimni veya bu bilginin paylagimini
kolaylastirmaktadir. Boylece son iki asirlik siirecteki yeni {iretim tiiketim bi¢iminin bozdugu iliski tamir
edilmeye baglanmig ve insanin dogayla barigsma siireci hizlanmistir.

Makalede bu akademik/ideolojik okumalar ¢ergevesinde 6rneklem olarak alinan iki Youtube kanali
tizerinden konu somutlastirilmaya c¢alisgilmistir. Bu baglamda bakildiginda @NurgulAkdogan ve
@orhuntopkaya adli YouTube kanallari, kdy hayatiyla birlikte tarim ve hayvancilik konusuna ilgi duyan
veya icerik olarak belgesel boyutuyla izleyicilerin etkilesimde bulundugu sosyal medya mecralaridir.

Ilgili sosyal medya kanallarmin acilis hikayeleri, icerik iireticileri ve iceriklerle ilgili bilgiler yukarida
verilmistir. Her iki Youtube kanalinda bitkilerin ekim-dikim zamani, tarla ve bah¢ede kullanilan tarimsal
alet, arag-gere¢ kullanimi, biiyiikbas ve kiigiikbas hayvan bakimi ve sagaltimi, bunlarin {iretimi ve kendi
Olceginde pazarlanmasi ile yoresel yeme-igme Ornekleri ve halk takvimi gibi pek ¢ok konuda igerik
bulunmaktadir. Ayrica bu iiretim siireclerinde teknolojik arag-gere¢ kullanim ornekleri de mevcuttur.
Igeriklerde deneyimlenen durumlarin gosterilmesinin dgreticilik islevi n plana ¢ikmaktadir. Ote yandan
igeriklerde geleneksel bilgiyle iiretici yasam tarzinin sunulmasi da s6z konusudur. Bu da herhangi bir iiriin
ve esyanin tanitimindan ziyade, ekonomik katma degerin de oldugu tarim ve hayvancilik baglaminda
dongiisel ekolojik bir hayatin gosterimde olmasi anlamina gelmektedir.

Nurgiil Akdogan’in etkilendigi ve onunla ayni diislincelerle igerik iiretmeye baslayan Orhun
Topkaya’nin, diigiiniindeki altinlar1 satarak aldigi telefonuyla video ¢ekmeye baglamasi, tarim ve
hayvancilikla ugrasan biri olarak yasaminda birtakim maddi zorluklarin oldugunu goéstermektedir. Her iki
Youtuber’in da koy hayatini ve yaptigi isleri tanitmasi {iretim-tiiketim zinciri bakimindan iiriinlerin tanitim
ve pazarlanmasina katki saglamaktadir. Yine her iki Youtuber da kanallarindan her ne kadar bugiin ekonomik
kazang da sagliyor olsalar bu ise herhangi bir maddi kazang¢ elde etmek amaciyla girismemislerdir. Bu
bakimdan iki YouTuber’1 video paylasmaya insanlar1 bilgilendirmek, eglendirmek ve daha fazla takipgiye
hitap ederck geleneksel ekolojik yasam tarzini gostermek itmistir.

YouTuberlarin bu ise yonelmeleri aileleri tarafindan baglangicta saskinlikla karsilansa da sonrasinda
kendilerine destek olunmustur. Cekilen videolara aile iiyelerinin de zaman zaman yardim ediyor olmasi ve
islerin birlikte yapiliyor oldugunun gosterilmesi, igeriklerin izleyiciye sosyal baglar hakkinda pozitif
yonlendirme yaptigi seklinde yorumlanabilir. {lgili sosyal medya kanallarmdaki igeriklerin altina yapilan
yorumlardan da bu durum anlasilmaktadir.

Netice itibariyle bugiin artik kentlerden uzak en iicra koselerde bile insanlarin yol ve su gibi yasamsal
ihtiyaglarinin arasinda internetin de oldugu bir ¢agin iginden gecilmektedir. Bu iletisim imkanlarinin
sagladig1 olanaklardan birisi geleneksel ekolojik bilginin hatirlanmas1 ve bu alana ilginin yogunlagsmasidir.
Salgin hastalik, deprem ve diger dogal afetlerin kentte kalabalik kitleler halinde kurgulanan yasami tehdit
etmesi de bu siirecte geleneksel ekolojik bilgiye olan merak ve ihtiyaci arttirmaktadir. Dolayisiyla s6z konusu
igeriklerin izlenme oranlari ve bu igeriklerden hareketle deneyim arayisi hizlanmaktadir.
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