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OZET: Tekstil ve hazir giyim sektorii Orta Asya ekonomilerinin en 6nemli sanayi dalini olusturmakta
ve bu sanayi dali Orta Asya’nin dis ticareti ve ekonomik kalkinmasinda 6énemli rol oynamaktadir. Son
15 yilda tekstil ve hazir giyim iiriinleri ihracati1 %67 oraninda bir artis gostermistir. Bugiin, Orta Asya
iilkeleri birgok tekstil ve hazir giyim iiriinlerinin iireticisi ve ayni zamanda ihracatgisidir. Bu ¢aligmada
Orta Asya eckonomilerinin tekstil ve hazir giyim sektoriindeki rekabet giicii analiz edilmistir. Bu
amacla c¢alismada Aciklanmis Karsilastirmali  Ustiinliikler (AKU) ve Agiklanmis Simetrik
Karsilastirmali Ustiinliikler (ASKU) indekslerinden yararlamlmistir. Analiz asamasinda 2001-2014
donemine ait Uluslararasi Ticaret Merkezi’nin verileri kullanilmistir. Arastirma sonucuna gore, Orta
Asya iilkeleri (Kazakistan harig) tekstil ve hazir giyim sektoriinde karsilastirmali iistiinliige sahiptirler.
Orta Asya iilkelerinin tekstil ve hazir giyim iriinleri ticaretindeki uluslararasi rekabet giicliniin
arttirilmasi icin tretimde kalite ve tasarima daha ¢ok dnem verilmesi gerekmektedir.
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The International Competitiveness of Central Asian Economies in the
Textile and Apparel Sector

ABSTRACT: Textile and apparel sector one of the key industries of Central Asia’s economies. It is
plays an important role in Central Asia’s foreign trade and economic development. In the last 15 years,
the export of textile and apparel products has grown 67 percent. Today, Central Asian countries are
major producer and exporter of many textile and apparel products. In this study examined the
competitive power of Central Asian economies in the textile and apparel sector. With this aim, the
Revealed Comparative Advantage (RCA) and Revealed Symmetric Comparative Advantage (RSCA)
indexes are used. The study used International Trade Centre statistical data for the period 2001-2014.
According to the findings the Central Asian countries (except Kazakhstan) have a comparative
advantage in textile and apparel sector. To improve the international competitiveness of Central Asian
countries in textile and apparel trade should pay attention to the quality and design in production.
Keywords: Export, Central Asia, Competitive Power
JEL Code: F1, F10, F14

1. Giris

Tekstil endiistrisi, pamuk, pamuklu iplik ve dokuma, yiin, yiinlil iplik ve dokuma, ipek, ipekli
dokuma, sentetik iplik, sentetik dokuma, kord bezi, keten, kenevir ve tiim bunlarn tiirevlerinden elde
edilen iriinlerin kullamldig1 hazir giyim konfeksiyon ile el ve makine halilar1 alt sektorlerinden
meydana gelmektedir (Aruoba, 1999: 31). Tekstil ve hazir giyim sektoriiniin gelismesi, Avrupa ve
Kuzey Amerika’da ve sanayilesmis olarak nitelendirilen iilkelerde yapilan suni ve sentetik elyaf
iretimi ile baglamus, 6zellikle II. Diinya Savasi’ni izleyen siirecte basta Tayvan, Giiney Kore, Cin ve
Tirkiye olmak iizere birgok gelismekte olan iilkelerde de yaygilasmistir (Coban ve Kok, 2005: 70).
Bugiin tekstil ve hazir giyim sekorii diinyanin en eski, en biiyiik ve en kiiresellesmis endiistrilerden
biridir (Keane ve te Velde, 2008: 7).

Tekstil ve hazir giyim sektori, sagladigi katma deger, istihdam ve ihracat imkanlari nedeniyle
gelismekte olan iilkelerin ekonomik kalkinma siirecinde énemli rol oynayan bir sanayi dalidir (Cetin
ve Ecevit, 2008: 117). Bugiin tekstil ve hazir giyim sektorii hem gelismis hem de gelismekte olan tilke
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ekonomilerinin 6nemli bir ayagini olustururken, ayni zamanda birgok iilkede biit¢e gelirlerinin énemli
bir kismini olusturmaktadir (Azhimetova, 2010: 37). Bununla birlikte tekstil ve hazir giyim sektorii
diinya genelinde milyonlarca insana istihdam kaynagi saglamakta (Tandon ve Reddy, 2013: 81) ve
birgok gelismekte olan {ilkelerin énemli bir ihracat kalemini olusturmaktadir. Tekstil ve hazir giyim
sektorii gelismekte olan lilkelerde sanayi istihdaminin %35’ini ve az gelismis iilkelerde ise %80-
90’nmim olusturmaktadir. Bununla beraber tekstil ve hazir giyim sektorii bircok gelismekte olan
iilkelerde toplam sanayi iiriinleri ihracatimin %50°den fazlasini olusturmaktadir (Keane ve te Velde,
2008: 11).

Tekstil ve hazir giyim sektorii gerek ihracat ve gerekse istihdam potansiyeli nedeni ile birgok
gelismekte olan iilkelerde ekonominin itici giicli olarak kabul edilmektedir. Gliniimiizde de bu sanayi
dali sermaye sikintis1 yasayan, ucuz isgiiciine sahip gelismekte olan iilkelerin sanayilesme siirecinde
onemli rol oynamaktadir. 1991 yilinda bagimsizligim kazanan ve yeni yeni serbest ticaret
politikalarma Onem vermeye baslayan Orta Asya eckonomilerinde sanayilesme siirecinin
hizlandirilmasinda tekstil ve hazir giyim sektorii 6nemli rol oynamaktadir. Bu bakimdan Orta Asya
iilkelerinde tekstil ve hazir giyim sektoriiniin 6nemi oldukga biiytiktiir.

Bu ¢alismanin temel amaci Orta Asya (Tiirkmenistan, Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan ve
Tacikistan) iilkelerinin tekstil ve hazir giyim ticaretindeki rekabet giiciinii belirlemektir. Orta Asya
iilkelerinin tekstil ve hazir giyim iiretiminde yiiksek potansiyele sahip olmasi ve sektdriin iilke
ekonomilerine sosyo-ekonomik anlamda onemli bir katki saglamasi nedeni ile arastirmaya deger
olarak goriilmiistiir. Calismada Orta Asya tlkelerinin tekstil ve hazir giyim sektdriine ait dig ticaret
verileri kullanilmistir. Aragtirmada Orta Asya iilkelerinin tekstil ve hazir giyim iiriinleri dis ticaretinin
mevcut durumu incelendikten sonra, s6z konusu iilkelerin tekstil ve hazir giyim sektoriindeki
rekabetcilik diizeyi analiz edilmistir.

2. Rekabet Giicii

Kiiresellesmeyle birlikte ekonomik sinirlarin biiyiik 6lgiide ortadan kalktigi uluslararasi
pazarlarda, basarinin en énemli kosulu rekabet giici olmaktadir. Kiiresellesen diinyada kalkinma, i¢
dinamikler kadar dis dinamiklerin de belirledigi bir olgudur. Gelismis veya gelismekte olan
ekonomiler i¢in rekabetgi {istlinliik yaratmak iktisat ve kalkinma politikalariin 6nemli bir konusu
olarak kalmaya devam etmektedir (Kaya ve Oduncu, 2016: 419).

Rekabet giicii kavraminin ne oldugu konusunda literatiirde heniiz bir tamim birligi
bulunmamaktadir. Genel olarak rekabet giicii, lilkelerin serbest ve yerlesik pazar kosullar1 altinda
vatandaglarinin reel gelirlerini artirmaya ¢alisirken ayni anda {irettigi iiriin ve hizmetleri uluslararasi
pazarlara sunabilmesi ve bunda basarili olabilmesidir (Civi, 2001: 22). Bir bagka ifadeye gore rekabet
giicli, bir llkenin {irettigi mallarda diger lilkelerin mallar1 ile fiyat, kalite, tasarim, giivenilirlik ve
zamaninda teslim gibi unsurlarda yarisabilir diizeyde olmasidir (Kelleci, 2009: 11). Rekabet giicii,
istihdam olanaklari, artan yasam standardi ve {ilkelerin uluslararasi yiikiimliiliiklerini yerine
getirebilme yetenegiyle ilgilidir. Rekabet giiciiniin ¢ok sayida kaynagi bulunmakla birlikte rekabet
giiclinlin kaynaklarini; teknoloji, beseri sermaye, orgiitsel yapi, sermaye- finansal sektér ve devletin
ekonomideki rolii olarak siralamak miimkiindiir (Sahin, 2016a: 73).

Rekabet giicli kavramu literatiirde firma, endiistri ve uluslararasi diizeyde incelenmektedir.
Firma diizeyinde yiiksek kalitede diisiik maliyette liretim becerisi olarak tanimlanan rekabet giiciiniin
temel belirleyicileri kalite, maliyet ve fiyat unsurlar1 olmaktadir. Verimlilik, organizasyon ve yonetim
yapisi, etkin kaynak kullanimi ve yenilik yaratma becerisi de rekabet giicinii etkilemektedir.
Endiistriyel rekabet ise bir endiistrinin rakiplerine gore daha iist bir verimlilik diizeyine ulagmasi, daha
diisiik maliyetle liretim ve satis yapmast ve bu becerileri siirdiiriilebilir kilmasi, gereken icat ve
yenilikleri gergeklestirebilmesi olarak tanimlanmaktadir. Uluslararasi diizeyde ise serbest ve adil
piyasa kosullarinda uluslararasi piyasalarin standartlarina uygun iiretim yapabilme yetenegi olarak
tanimlanmakta, dis pazar paylarinin arttirilmas: ve dis ticaret dengesinin saglamasinin yani sira
ilkedeki gelir ve istihdam diizeyini arttirmak ve yasam kalitesinin siirekli arttirilmasi olarak
degerlendirilmektedir (Kirankabes, 2006).

Yukaridaki agiklamalara gore rekabet giicline sahip olmak, iilke refahinin ve yasam
standartlarinin artmasi1 demektir. Bu ise ticaret, yatirim ve iiretim faaliyetlerinde artis saglamasi, tilke
ici kurumlar arasinda isbirliginin tesis edilmesi ve uzmanlagma ile miimkiin olmaktadir. Mal ve

24



Orta Asya Ekonomilerinin Tekstil ve Hazir Giyim Sektériindeki Uluslararast Rekabet Giicii

hizmetlerin {iretilmesinde, pazarlanmasinda ve dagitilmasinda diger iilkelerle rekabet edebilmek icin
iilke yeteneklerinin gelistirilmesi ve yeni potansiyellerin yaratilmasi gerekmektedir (Civi, 2001: 25).

3. Literatiir Arastirmasi

Bugiine kadar ¢esitli tilkelerde tekstil ve hazir giyim sektoriiniin rekabet giiciinii 6lgmek igin
cok sayida galisma yapilmistir. Bu ¢alismalarin 6nemli bir kismi ise Balassa indeksi olarak da bilinen
Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler indeksi kullanilarak yapilan ¢alismalardir (Aynagdz Cakmak,
2005: 66). Bu boliimde s6z konusu ¢aligmalarin bazilar1 hakkinda kisa bilgiler sunulmaktadir.

Yang (1999) Cin’in tekstil ve hazir giyim sektoriindeki rekabetgilik diizeyi analiz edilmistir.
Arastirmada Balassa’nin agiklanmis karsilastirmali iistiinliikler (AKU) indeksi kullanilmis ve 1965-
1996 donemi icin AKU katsayis1 hesaplannustir. Buna gére Cin’in tekstil ve hazir giyim sektdriinde
rekabet giicline sahip oldugu belirlenmistir. Cin’in 6zellikle hazir giyim sektoriinde giiglii bir rekabet
giicline sahip oldugu tespit edilmistir.

Altay ve Gacaner (2003) Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin, AB ve ABD piyasalarinda
Cin’e kars1i rekabet giiciinii analiz etmistir. Arastrmada Balassa’min agiklanmis karsilastirmali
iistiinliikler (AKU) indeksi kullamlmustir. Analiz sonucunda Tiirkiye nin séz konusu sektérde hem AB
hem de ABD piyasasinda rekabet iisiitnliigiine sahip oldugu belirlenmistir.

Havrila ve Gunawardana (2003) 1965-1996 donemi i¢in Avustralya’nin tekstil ve hazir giyim
sektoriiniin rekabet giicii analiz edilmistir. Arastirmada Balassa ve Vollrath tarafindan gelistirilen
rekabet giicli indeksleri kullanilmistir. Analiz sonucunda Avustralya’nin tekstil ve hazir giyim
sektoriinde rekabet giiciine sahip olmadigi belirlenmis, ancak alt {iriin gruplar bazinda 6zellikle “Grme
mensucat”, “ozel iplikler” ve “Oriilmemis giyim esyasi” alt {iriin grubunda rekabet giicline sahip
oldugu belirlenmistir.

Coban ve Kok (2005) Tiirk tekstil endiistrisinin AB karsisindaki rekabet giicli incelenmistir.
Arastirmada Balassa tarafindan gelistirilen aciklannus karsilastirmali iistiinliikler (AKU) indeksi
kullanilmistir. Arastirma sonucunda Tirkiye’nin AB iilkeleri karsisinda yiiksek bir rekabet giiciine
sahip oldugu belirlenmis, ancak Tiirk tekstil endiistrisinin rekabet giiciinde dnemli diisiisler oldugu
saptanmigtir.

Aydogus ve Diler (2009) Tiirk tekstil sektoriiniin Cin karsisindaki rekabet giicli analiz
edilmistir. Arastrmada 1996-2007 yillar1 i¢in agiklanmig karsilastirmali Ustilinliikler katsayisi
hesaplanmistir. Arasirma sonucunda tekstil sektdriinde Tirkiye’nin rekabet giiciiniin Cin’e gore
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Rekabet giicliniin devam ettirilebilmesi igin sektoérde verimlilik,
teknolojik gelisme ve AR-GE yatirimlarina énem verilmesi gerektigi vugulanmustir.

Jucevicius ve Rybakovas (2010) Litvaniya’nin tekstil ve hazir giyim sektoriindeki rekabet
giicii 6lciilmiistiir. Analiz asamasinda Balassa’nin AKU indeksi kullanilmistir. Arastirma bulgularina
gore Litvaniya tekstil ve hazir giyim sektoriinde rekabet giiciine sahiptir. Ancak Asya iilkelerine
kiyasla sektordeki rekabet giliciiniin daha diisiik oldugu belirlenmistir.

Yiicel (2010) Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin Cin karsisindaki rekabet giiciinii
Olgmiigtiir. Arastirmada Balassa indeksi ile birlikte Vollrath tarafindan gelistirilen indeksler de
kullanilmistir. Buna gore Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim sektoriinde rekabet giicne sahip oldugu
belirlenmistir. Ancak tekstil ve hazir giyim sektoriinde Cin’in Tiirkiye’ye gore daha rekabetci avantaja
sahip oldugu tespit edilmistir.

Ahmad ve Kalim (2013) Agiklanmis karsilagtirmali {istiinliikler indeksi yardimiyla Pakistan’in
tekstil ve hazir giyim sektoriindeki rekabet giicii analiz edilmistir. Arastirma sonucunda Pakistan’in
tekstil ve hazir giyim sektoriinde rekabet giicline sahip oldugu belirlenmistir. Ancak 2005 yilinda
tekstil ve hazir giyim firiinlerine yonelik kotalarin kalkmasiyla birlikte Pakistan’in tekstil ve hazir
giyim sektoriindeki rekabet giiciiniin giderek zayifladig1 belirlenmistir.

Altintas ve Akpolat (2013) Tiirkiye’nin tekstil sektoriinde AB iilkeleri karsisindaki rekabet
giici analiz edilmistir. Arastirmada 2004-2011 donemi verileri kullanilarak Balassa, Vollrath ve
karsilastirmal ihracat performansi (KIP) indeksleri yardimiyla Tiirk tekstil sektriiniin rekabet diizeyi
incelenmistir. Arastirma sonucunda Tiirkiye’nin tekstil sektoriinde AB iilkleri karsisinda rekabet
avantajina sahip oldugu belirlenmistir.

Assadzadeh vd. (2013) Iran’in tekstil ve hazir giyim sektoriiniin Tiirkiye karsisindaki rekabet
giicii analiz edilmis olup arastrmada agiklannus karsilastirmali iistiinliikler (AKU) indeksi
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kullanilmistir. Arastirma sonucuna gore Iran tekstil ve hazir giyim sektoriinde Tiirkiye karsisinda
karsilagtirmali dezavantaja sahiptir.

Erkan (2013) Arastirmada Balassa, Vollrath ve ihracat-ithalat orani indeksleri kullanilarak
1993-2009 dénemi i¢in Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim sektoriindeki rekabet giicii analiz edilmistir.
Analiz sonucuna gore Tiirkiye tekstil sektoriiniin alt iirlin grubunun 43’{inde ve hazir giyim sektoriiniin
alt iiriin grubunun 34’{inde rekabet avantajina sahiptir.

Bashimov (2015) 2001-2013 donemi i¢in Tiirkmenistan tekstil endiistrisinin rekabet giiciinii
iirlin gruplari itibariyle analiz etmistir. Aragtirmada tekstil sektoriinii olusturan alt iiriin gruplar1 igin
aciklanmis karsilagtirmali Ustlinliikler katsayis1 hesaplanmistir. Arastirma sonucunda Tiirkmenistan’in
“pamuk” ve “dokunabilir maddelerden hazir esya” alt liriin gruplarinda rekabet giicline sahip oldugu
belirlenmistir.

Kumar ve Singh (2015) Hindistan tekstil endiistrisinin uluslararasi rekabet giliciinii {iriin
gruplar itibariyle analiz etmiglerdir. Aragtirmada tekstil sektoriinii olusturan 11 alt iirlin grubu i¢in
aciklanmis karsilagtirmali istiinliikler katsayisi hesaplanmigtir. Arastirma sonucunda Hindistan’in 7
irliin grubunda rekabet giicline sahipken, 4 iirliin grubunda ise rekabet giicline sahip olmadigi
belirlenmistir. Hindistan’in 6zellikle “ipek”, “pamuk”, “kagit ipligi”, “sentetik ve suni lifler”, “halilar
ve diger yer kaplamalar1” {iriin grubunda giiclii bir rekabet giiciine sahip oldugu tespit edilmistir.

Sahin (2016b) 2000-2014 donemi igin ASEAN-5 iilkelerinin tekstil ve hazir giyim sektoriiniin
rekabet giicii analiz edilmistir. Arastirmada pazar payi, ticarette uzmanlasma indeksi ve agiklanmis
karsilagtirmali iistiinliikler indeksi kullanilmigtir. Analiz sonucuna gore Endonezya tekstil ve hazir
giyim sektoriinde rekabet giiciine sahipken, Filipinler hazir giyim sektoriinde rekabet giiciine sahiptir.
Diger lilkelerin ise tekstil ve hazir giyim sektoriinde rekabet giiciine sahip olmadigi belirlenmistir.

4. Diinyada Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii

Tekstil ve hazir giyim sektorii uzun zamandan beri uluslararasi ticarette onemli bir yer
tutmaktadir. Diinya tekstil ve hazir giyim ihracati 1990 yilinda 210 milyar dolar iken, 2014 yilinda 797
milyar dolara ulasmigtir. 2014 yili itibariyle sektoriin diinya toplam mal ticaretindeki payr ise
%4,3°diir (DTO, 2015). Son yirmi yilda tekstil ve hazir giyim ticareti hizl1 bir biiyiime kaydetmistir.
1990’1 yillarda piyasanin yillik biiylime hiz1 yaklasik %5 iken, giiniimiizde bu oran %10’un iizerinde
seyretmektedir (Corovic vd., 2013: 9).

Son otuz yilda kiiresellesmenin etkisiyle birlikte diinya tekstil ve hazir giyim ticaretinde
onemli degisimler yaganmaktadir. 1980’11 yillardan itibaren hiz kazanan kiiresellesme egilimi diinya
tekstil ve hazir giyim sanayinde ticaret akisimi hizlandirmis son otuz yil igerisinde yaklagik olarak
sektoriin toplam kapasitesinin yaris1 gelismis lilkelerden gelismekte olan iilkelere dogru kaymustir
(Eraslan vd., 2008: 266). Gelismekte olan iilkeler son yirmi yil igerisinde tekstil piyasasindaki pazar
paylarmi 6nemli dl¢lide arttirmislardir. Tekstil ve hazir giyim {riinleri ticaretinde 6nde gelen iilkeler
arasinda Cin, AB, Hindistan, Tiirkiye, Banglades, Vietnam ve Pakistan gibi iilkeler yer almaktadir.
ABD, Japonya ve Giiney Kore’nin diinya tekstil ve hazir giyim ticaretindeki paylar1 ise giderek
azalmaktadir (Fukunishi vd., 2013). Bununla beraber ABD ve AB iilkeleri gibi gelismis sanayi tilkeleri
hala gii¢lii ihracatci iilkelerdir.

Diinya Ticaret Merkezi’nin verilerine gore Cin diinyanin en biiyiik tekstil ve hazir giyim
iirlinleri iireticisi ve ayni zamanda en biiyiik ihracat¢isidir. Son yirmi yilda Cin’in diinya tekstil ve
hazir giyim ticaretindeki pay1 %10’dan %30’lara kadar yiikselmistir (You vd., 2009: 33). 2014 yilinda
Cin’in toplam tekstil ve hazir giyim ihracati bir 6nceki yila gore %5 artig gostererek 298 milyar dolara
ulasmis ve diinya tekstil ve hazir giyim ihracatindaki pay1 ise %37,4 olarak gergeklesmistir (DTO,
2015). AB, toplam 200 milyar dolar ihracati ile diinya tekstil ve hazir giyim ihracatinda ikinci sirada
yer almaktadir. Ancak bunun yarisindan fazlasi birlik ici ticaretten olusmaktadir. italya, Almanya,
Fransa, Ispanya ve Ingiltere Avrupa tekstil ve hazir giyim ticaretinde 6nemli paya sahip olan
iilkelerdir. Son yillarda AB’nin diinya tekstil ve hazir giyim ihracatindaki payi siirekli azalmaktadir.
Bununla birlikte gelismis bazi AB iilkeleri, gelismis teknoloji iistiinliikklerini de kullanarak yeni
rekabet ortaminda 6ne ¢ikma cabasi i¢indedirler. Modaya bagli, tiretimleri 6zel know-how gerektiren,
yiiksek kaliteli ve katma degeri yiiksek iirlinlerin yani sira akilli tekstiller ve teknik tekstiller liretimine
agirlik vermeye baglamiglardir (Arslan, 2008: 119).
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Tablo 1°de diinya tekstil ve hazir giyim ticaretinde 6nde gelen iilkelerin ihracat degerleri ile
ihracattaki paylarma iligkin veriler sunulmaktadir. 2000-2014 doéneminde Avrupa Birligi (AB)
iilkelerinin tekstil ve hazir giyim ihracatindaki pay1 2000 yilindan bugiine kadar siirekli gerileyerek
2014 yilinda %6,94 olarak gerceklesmistir. Ayn1 dénemde Cin’in ihracattaki payi ise siirekli artarak
2014 yilinda %37’ ye ulasmistir. ABD, Hong Kong ve Giiney Kore’nin ihracattaki paylar1 incelenen
donemde siirekli gerilemektedir. Buna karsin Hindistan ve Tiirkiye’nin ihracattaki paylar1 ise siirekli
artmaktadir. 2000-2014 yillar1 arasinda diinya tekstil ve hazir giyim ihracatinda geligmis iilkelerin pay1
azalirken, gelismekte olan {ilkelerin pay1 ise artmisgtir.

Tablo 1: Diinya Tekstil ve Hazir Giyim fhracatinda Onde Gelen Ulkeler

Ulkeler 2000 2010 2014
ihracat Oran ihracat Oran ihracat Oran
(Milyar $) (%) (Milyar $) (%) (Milyar $) (%)
Cin 52,2 14,80 206,7 34,15 298.,2 37,41
AB-28* 28,6 8,11 43,1 7,12 55,3 6,94
Hindistan 11,5 3,26 24,0 3,97 36,1 4,53
Hong Kong 37,6 10,66 35,4 5,85 30,2 3,79
Tiirkiye 10,1 2,86 23,8 3,93 29,2 3,66
ABD 11,5 3,26 16,8 2,78 20,4 2,56
Gliney Kore 17,7 5,02 12,5 2,07 14,1 1,77
Diinya 352,6 100,00 605,2 100,00 7972 100,00

Kaynak: DTO istatistiki verileri
a: Birlik dis1

5. Orta Asya’da Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii

Tekstil ve hazir giyim sektorii gorece emek yogun ve verimliligi nispeten daha diisiik bir
sektor olarak karakterize edilmektedir. Tekstil ve hazir giyim sektorii Sanayi Devriminden bu yana
hemen hemen biitiin ekonomilerin sanayilesme siirecinde onemli rol oynamustir (Taymaz, 2002: 2).
Tekstil ve hazir giyim sektorii nispeten emek yogun bir sektér olma 6zelligi yam sira, kiigiik bir
sermaye ile yeni ig alanlarinin kurulabilmesine olanak saglayan bir sektordiir. Bu yoniiyle tekstil ve
hazir giyim sektorii 6zellikle gelismekte olan ve az geligmis iilkelerin daha ileri sanayilere gegisine
zemin hazirlamaktadir. Tekstil ve hazir giyim sektorii Orta Asya ekonomilerinin de sanayilesmesinde
lokomotif gorevini yerine yetirmektedir. Orta Asya {ilkelerinin ucuz hammadde ve isgiicli kaynagina
sahip olmasi, s6z konusu iilkelerin tekstil ve hazir giyim ihracatinda rekabet avantajini artirmaktadir.
Enerji kaynaklar1 ve ucuz isgiicii gibi faktorlerin sagladigi avantajlarla, Orta Asya iilkeleri giiniimiizde
yeni iiretim bolgesi olma yolunda ilerlemektedir (Ener ve Yelkikalan, 2004: 63).

Son 15 yillik donemde Orta Asya iilkelerinin tekstil ve hazir giyim sektoriiniin dig ticaret
hacminde biiyiik artiglar elde edilmistir. 2001-2014 yillar1 arasinda tekstil ve hazir giyim dis ticaret
hacmi 2,5 kat artarak 1,6 milyar dolardan 5,7 milyar dolara ulagmustir. 2014 yilinda Orta Asya
iilkelerinin tekstil ve hazir giyim ihracati 2,3 milyar dolar iken, ithalati ise 3,5 milyar dolar olarak
gergeklesmistir. Orta Asya ekonomilerinin tekstil ve hazir giyim dis ticaret dengesi incelendiginde,
2001-2011 yillar1 arasmnda dis ticaret fazlasi goriiliirken, 2012 yilindan itibaren ise dis ticaret agik
vermistir. Tekstil ve hazir giyim sektoriinde 2001 yilinda %625 olan ihracatin ithalati kargilama orani
sonraki yillarda diisme egilimine girmis, 2005 yilinda %411, 2010 yilinda %161, 2012 yilinda %388,5
ve 2014 yilinda %65 olarak gerg¢eklesmistir. Sekil 1°de Orta Asya iilkelerinin 2001-2014 dénemine ait
tekstil ve hazir giyim dis ticaretindeki gelismeleri sunulmaktadir.

Orta Asya tlkelerinin bir¢ok tilke ile dis ticaret iligskisi bulunmaktadir. Orta Asya tlilkelerinin
ihracatinda petro-kimya, tekstil ve hazir giyim ve tarimsal {iriinler 6nemli bir pay almaktadir. Orta
Asya’da tekstil ve hazir giyim {iriinlerinin toplam ihracattaki pay1 2001 yilinda %10 seviyelerinde
iken, bu oran 2014 yilinda %2,3 seviyesine gerilemistir. Ancak bu oran iilkelere gore farklilik
gostermektedir. Ornegin, Ozbekistan ve Tacikistan’da toplam ihracatta tekstil ve hazir giyim
sektoriinlin pay1 %15-20 seviyelerindedir.
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Sekil 1: Orta Asya iilkelerinin tekstil ve hazir giyim tirtinleri dis ticaretindeki gelismeler
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Giiniimiizde Orta Asya iilkeleri bir¢ok iilkeye tekstil ve hazir giyim firiinlerini ihrag
etmektedir. 2014 yilinda en fazla Bagimsiz Devletler Toplulugu (BDT), Orta Dogu, Uzak Dogu ve
Avrupa iilkelerine tekstil ve hazir giyim ihracati gerceklestirmektedir. Rusya, Cin, Tiirkiye, iran,
Singapur, Giiney Kore ihracat yapilan onemli iilkelerdir. Orta Asya’min tekstil ve hazir giyim
iiretiminde kullanilan ham maddeler bakimindan zengin bir iilke olmasi, yetismis insan giiclii ve
Oonemli pazarlara cografi yakinligir nedeniyle, tekstil ve hazir giyim {iriinleri ihracatindaki gelisimin
izleyen yillarda daha da artarak devam edecegi beklenmektedir.

6. Materyal ve Yontem

Bu calismada kullanilan veriler ve bilgiler ikincil kaynaklardan elde edilmistir. Calismada
Uyumlastirilmig Mal Tanim ve Kod Sistemi (Harmonized Commodity Desctription and Coding
System) dikkate alinmistir. HS siniflandirmasi i¢inde yer alan tekstil ve hazir giyim sektoriine ait
fasillar Tablo 2’de sunulmaktadir. Arastirmada kullanilan veriler dolar bazinda olup Uluslararasi
Ticaret Merkezi’'nin (International Trade Centre-INTRACEN) internet sitesinden derlenmistir.
Arastirma 2001-2014 donemini kapsamaktadir.

Tablo 2: Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriine Ait Fasillar

Fasil Fasil Adx

50 Ipek

51 Yapag ve yiin, ince veya kaba hayvan kili; at kilindan iplik ve dokunmug mensucat

52 Pamuk

53 Dokumaya elverisli diger bitkisel lifler; kagit ipligi

54 Sentetik ve suni filamentler, seritler ve benzeri sentetik ve suni dokumaya elverigli maddeler
55 Sentetik ve suni devamsiz lifler

56 Vatka, kece ve dokunmamis mensucat; 6zel iplikler

57 Halilar ve diger dokumaya elverisli maddelerden yer kaplamalari

58 Ozel dokunmus mensucat; tufte edilmis dokunabilir mensucat; dantela; duvar halilari

59 Emdirilmis, sivanmis, kaplanmis veya lamine edilmis dokunabilir mensucat

60 Orme esya

61 Orme giyim esyas1 ve aksesuari

62 Oriilmemis giyim esyas1 ve aksesuari

63 Dokunabilir maddelerden hazir esya; takimlar; kullanilnus giyim ve dokunmus diger esya

Kaynak: INTRACEN veri tabani

Orta Asya fllkelerinin tekstil ve hazir giyim sektoriindeki karsilagtirmali stiinliigiini
belirleyebilmek icin Aciklanms Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU) indeksi ve Agiklanmis Simetrik
Karsilastirmali  Ustiinliikler (ASKU) indeksinden yararlamlmistir. Agiklannus Karsilastirmali
Ustiinliikler (AKU) indeksi Bela Balassa tarafindan gelistirilmistir. AKU indeksi, genellikle iilkelerin
giicli ve zayif ihracatgr sektorlerini belirlemeye yoOnelik ampirik c¢alismalarda kullanilmaktadir
(Hinloopen ve Marrewijk, 2004: 1). AKU yaklasiminda ticaret sonrasi verilere dayali olarak &lgiim
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yapilmakta ve uluslararasi ticaretin {iriin bilesiminin {ilkeler arasindaki goreli maliyetler kadar fiyat
dis1 faktorleri de yansittigi varsayillmaktadir. Bu varsayim, ticareti yapan iilkeler arasindaki
karsilastirmali iistiinliikleri ‘agiklamak’ amaci ile yapilmaktadir (Eroglu ve Ozdamar, 2006: 96-97).
AKU indeksi asagidaki sekilde formiile edilmektedir:

AKU, = () /() (1)

Formiil 1°de, AKUj;;, ‘i’ iilkesinin ‘j° sektorii i¢in agiklanmis karsilastirmali iistiinliikler
indeksini, Xj ‘i’ iilkesinin ‘j> sektériiniin ithracatini, X ‘i° lilkesinin toplam ihracatimi, X, ‘j* sektorii
diinya ihracatim ve X, toplam diinya ihracatin1 gostermektedir. AKU indeksi O ile oo arasinda bir
deger almaktadir. Eger indeks degeri birden biiyiikse o iilkenin ilgili sektérde karsilastirmali iistiinliige
sahip oldugu soOylenir. Bagka bir deyisle, o endiistrinin iilkenin toplam ihracati i¢indeki payi, diinya
ticaretindeki payindan daha biyiiktiir. Eger indeks degeri birden az ise iilkenin ilgili sektorde
kargilastirmali dezavantaja sahip oldugu sdylenir (Havrila and Gunawardana, 2003: 108; Aynagéz
Cakmak, 2005: 70). Bununla beraber, eger AKU>4 ise giiclii bir karsilastirmali iistiinliik; 2<AKU<4
orta derecede karsilastirmali iistiinliik; 1<AKU<2 zayif bir karsilastirmali iistiinliik; 0<AKU<I ise
karsilagtirmali dezavantaj s6z konusudur (Hinloopen ve Marrewijk, 2001: 13).

Balassa’nin AKU indeksi bazi sorunlar icermesine ragmen, ampirik calismalarda en cok
kullanilan yontemlerden biridir (Ferto, 2007: 8). Zamanla Balassa’nin AKU indeksine alternatif olarak
bircok yeni indeksler gelistirilmistir. Bunlardan biri de Agiklanmis Simetrik Kargilastirmali
Ustiinliikler (ASKU) indeksidir. Bu indeks asagidaki sekilde formiile edilmektedir:

ASKU,, = (AKU,, - 1)/(AKU, + 1) )

ASKU indeksi -1 ile +1 arasinda bir deger almaktadir. Eger indeks degeri pozitif ise ulke o
iirlinde karsilagtirmali dstiinliige sahiptir. Eger indeks degeri negatif ise lilke o iriiniin ticaretinde
karsilagtirmali dezavantaja sahiptir (Dalum ve ark., 1998; Laursen, 1998).

7. Bulgular

Bu boéliimde Orta Asya iilkelerinin tekstil ve hazir giyim sektoriindeki rekabetcilik diizeyi
analiz edilmistir. Analiz asamasinda Agiklannus Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU) ve Aciklanmis
Simetrik Karsilastirmali  Ustiinliikler (ASKU) indeksleri kullanilmistir. Tablo 3’de aciklanmis
Karsilastirmali Ustiinliikler indeksine gore rekabet giicii degerleri yer almaktadir. Buna gore, Orta
Asya iilkeleri ayr1 ayr1 incelendiginde tekstil ve hazir giyim sektoriinde Ozbekistan’in gii¢lii bir
karsilastirmali iistiinliige (AKU>4), Tacikistan’in orta derecede karsilastirmali iistiinliige (2<AKU>4),
Tiirkmenistan ve Kirgiistan’in zayif bir karsilastirmali istiinliige (1<AKU>2) sahip oldugu
goriilmektedir. Kazakistan ise bu sanayi dalinda karsilastirmali dezavantaja sahiptir (AKU<1). 2001-
2014 yillar1 arasinda séz konusu iilkelerin tekstil ve hazir giyim sektoriine ait rekabet giicli indeks
degerlerinde genel olarak bir diisiis s6z konusudur.

Tablo 4’de Agiklanmis Simetrik Karsilastirmali Ustiinliikler indeksine gére rekabet giicii
degerleri gosterilmistir. Elde edilen bulgulara gore, Kazakistan hari¢ Orta Asya llkelerinin tekstil ve
hazir giyim sektoriinde karsilastirmali {istiinlige sahip oldugu goriilmektedir. Tablo 4’de gorildigi
iizere, Ozbekistan’in tekstil ve hazir giyim sektériinde rekabet giicii diger iilkelere gore daha yiiksektir.
Ozbekistan’1 sirastyla Tacikistan, Kirgizistan ve Tiirkmenistan izlemektedir. Arastirma sonucunda
dikkat ¢eken bir diger husus da s6z konusu iilkelerin ele aliman sektdrde rekabet giicliniin giderek
azaldigidir.

Orta Asya ekonomileri bir biitiin olarak ele alindiginda ise 2000°1i yillarda Orta Asya’nin
tekstil ve hazir giyim sektoriinde rekabet giicline sahip oldugu ve giiniimiizde ise bu sanayi dalinda
dezavantajli konumda oldugu goriilmektedir. Orta Asya ekonomisi 2001-2006 yillar1 arasinda tekstil
ve hazir giyim sektoriinde zayif bir karsilagtirmali iistiinliige sahipken, 2007-2014 yillar1 arasinda
karsilastirmali dezavantaja sahiptir.
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Orta Asya llkelerinin tekstil ve hazir giyim sektoriindeki rekabet giiciiniin zayiflamasinda
bir¢ok faktor etkili olmaktadir. 2000’11 yillardan itibaren uluslararasi piyasalarda ham petrol ve dogal
gaz fiyatinin artigina paralel olarak Orta Asya iilkeleri petrol ve dogal gaz iiretimini 6nemli oranda
arttirmiglardir. Zamanla Orta Asya ilkeleri petrol ve dogalgaz ihra¢ eden 6nemli iilkeler haline
gelmiglerdir. Bununla birlikte s6z konusu {ilkelerde uygulanan gidada kendi kendine yeterlilik
politikas1 sonucu tahil, meyve ve sebze alanlarimin pamuk arazileri aleyhine genigslemesi pamuk
iiretiminin gerilemesine neden olmustur. Pamuk iiretiminin gerilemesi tekstil sektdriiniin gelisimini
olumsuz etkilemistir. Ayrica 2008 yilinda biitiin diinyay1 etkisi altina alan kiiresel ekonomik kriz bagsta
ABD olmak tizere Avrupa ve Asya iilkelerinde resesyona yol agmis ve bunun sonucunda da kiiresel
talepte bir daralma yasanmistir. Bu durumun Orta Asya iilkelerinin tekstil ve hazir giyim ihracatini
olumsuz yonde etkiledigi sdylenebilir.

Tablo 3: AKU indeks Degerleri

Yillar Tiirkmenistan Kazakistan Kirgizistan Ozbekistan Tacikistan Orta Asya
2001 1,54 0,04 1,05 8,21 5,94 1,73
2002 1,23 0,19 2,20 5,84 4,64 1,41
2003 1,42 0,21 1,99 6,90 5,99 1,52
2004 1,66 0,03 2,09 6,83 7,10 1,31
2005 1,27 0,14 2,27 6,61 5,04 1,09
2006 1,30 0,15 2,54 5,86 4,69 1,01
2007 1,39 0,14 2,40 5,26 3,27 0,89
2008 1,00 0,08 1,98 4,95 3,67 0,67
2009 2,72 0,06 1,93 3,76 2,59 0,65
2010 5,05 0,00 2,50 6,20 3,60 0,92
2011 1,65 0,04 2,28 5,48 3,77 0,60
2012 1,05 0,03 2,96 6,94 3,68 0,52
2013 1,34 0,05 1,76 5,33 3,38 0,56
2014 1,34 0,04 2,40 4,22 2,95 0,55

Kaynak: INTRACEN verileri kullanilarak yazar tarafindan hesaplanmistir

Tablo 4: ASKU indeks Degerleri

Yillar Tiirkmenistan Kazakistan Kirgizistan Ozbekistan Tacikistan Orta Asya
2001 0,21 -0,93 0,02 0,78 0,71 0,27
2002 0,10 -0,67 0,38 0,71 0,65 0,17
2003 0,17 -0,65 0,33 0,75 0,71 0,21
2004 0,25 -0,94 0,35 0,74 0,75 0,13
2005 0,12 -0,76 0,39 0,74 0,67 0,04
2006 0,13 -0,74 0,43 0,71 0,65 0,00
2007 0,16 -0,76 0,41 0,68 0,53 -0,06
2008 0,00 -0,85 0,33 0,66 0,57 -0,20
2009 0,46 -0,89 0,32 0,58 0,44 -0,21
2010 0,67 -0,99 0,43 0,72 0,57 -0,04
2011 0,25 -0,93 0,39 0,69 0,58 -0,25
2012 0,02 -0,93 0,50 0,75 0,57 -0,31
2013 0,14 -0,90 0,28 0,68 0,54 -0,28
2014 0,15 -0,93 0,41 0,62 0,49 -0,29

Kaynak: INTRACEN verileri kullanilarak yazar tarafindan hesaplanmistir

8. Sonuc¢

Tekstil ve hazir giyim sektorii, gelismislik durumu ne olursa olsun, tiim iilkeler i¢in biiyiik bir
degere sahiptir. Bu sanayi dali katma deger, istihdam ve dis satim gelirleri bakimindan ayr1 bir 6nem
tagimaktadir. Gelismis iilkelerde genel olarak tekstil ve hazir giyim sektoriiniin milli gelir i¢erisindeki
Oonemi giderek azalirken, basta Asya llkeleri olmak {izere gelismekte olan ve az gelismis iilkelerde ise
giderek artmustir. Tekstil ve hazir giyim sektorii diger gelismekte olan lilkelerde oldugu gibi Orta Asya
ekonomilerinde de stratejik dnemi yiiksek olan sanayi dallarindan biridir. Orta Asya tilkelerinde tekstil
ve hazir giyim sektoriiniin iiretim ve ihracatta dncii sektor olma potansiyeli bulunmaktadir. Bilindigi
gibi tekstil ve hazir giyim sektoriiniin temel hammaddesini pamuk olusturmaktadir. Orta Asya iilkeleri
sahip oldugu ekolojik yap1 ve iklim o6zellikleri bakimindan pamuk yetistiriciligi agisindan 6énemli bir
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potansiyele sahiptir. Bugiin Orta Asya iilkelerinin pamuk {iretimi bakimindan 6nemli bir Ustinliigi
bulunmaktadir. Bununla birlikte Orta Asya iilkelerinin ucuz enerji ve isgiicli kaynagina sahip olmalari,
bu tlkelerin tekstil ve hazir giyim sektoriinde rekabet avantaji elde etmelerine olanak saglamaktadir.
Zira tekstil ve hazir giyim sektoriinde rekabet giiciinii bol hammadde ve ucuz isgiicli belirlemektedir
(Ugur, 2004: 42). Dolayisiyla yogun rekabet kosullarinda iiretim maliyetlerinin minimize edilmesi
biliyitk onem tagimaktadir. Ancak, tekstil ve hazir giyim sanayinin ucuz isgiicii avantajindan
yararlanacagi donemler geride kalmaktadir. Giiniimiizde yeni Uriinlerin gelistirilmesi, tasarim, tiriin ve
hizmet kalitesi, miisteri isteklerine gore iirlin ve hizmet iiretimi, pazardaki iirliniin yagsam siiresi gibi
pek cok faktdr artik maliyetlerden ¢ok daha onemlidir (Can, 2009: 58). Rekabet kosullarinin
yogunlastig1 giinlimiizde diinya pazarlarinda rekabet edebilmek i¢in sadece ucuz lriin piyasaya siirmek
yeterli olmayip, kaliteli {irlinlere yonlenilmeli ve kalitenin siirekliligi saglanmalidir.

Bu caligmada 2001-2014 donemi i¢in Orta Asya ekonomilerinin tekstil ve hazir giyim
sektoriindeki rekabet giicii A¢iklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU) indeksi ve Aciklanmis
Simetrik Karsilastirmali  Ustiinliikler (ASKU) indeksi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma
sonucunda Orta Asya iilkelerinden Ozbekistan, Tacikistan, Tiirkmenistan ve Kirgizistan’in bu sanayi
dalinda Kkarsilastirmali {istiinlige sahip oldugu belirlenmistir. Kazakistan’in ise karsilastirmali
dezavantaja sahip oldugu saptanmustir. Bununla birlikte incelenen dénemde tekstil ve hazir giyim
sektdriine ait rekabet giicii indeks degerlerinde br azalma s6z konusudur. Bu da Orta Asya iilkelerinin
bu sanayi dalindaki rekabet giiciiniin zamanla zayifladigina isaret etmektedir. Nitekim Orta Asya
iilkeleri bir biitiin olarak ele alindiginda 2007 yilindan itibaren tekstil ve hazir giyim sektdriinde
rekabet dezavantajina sahip olduklar1 goriilmektedir. Bunun baslica nedenleri arasinda tekstil ve hazir
giyim sektoriinde UR-GE ve AR-GE faaliyetlerinin yeterli diizeyde olmamasi, marka giiciiniin sinirlt
olmasi ve sektdrde kayit disiligin fazla olmasi gelmektedir. Bu baglamda hem devlet tesvikleri olarak,
hem de 6zel sektor girisimiyle Ar-Ge, inovasyon ve tasarim alanlarinda gerekli ¢alismalarin ve
yatirimlarin yapilmasi biilyiik 6nem tagimaktadir.
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