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OZ: Yasanan hizli niifus artis1 ve artan gida gereksinimi ile birlikte yaygimlasan kimyasal
girdi kullanimi sonucu ortaya ¢ikan ekolojik tahribatlarin hissedilmeye baslanmasi organik
iiriin talebinin artmasina neden olmustur. Bunun temel sebebi, organik iiretimin konvansiyo-
nel tarimda oldugu gibi sadece miktar artisin1 degil ayn1 zamanda kaliteli ve saglikli tiriin iire-
timini hedefleyen alternatif bir tiretim sekli olmasidir. Organik {iriin arzinin kisilmas1 bir amag
olamayacagindan temel giidii talebi arttirmaya yonelik politikalarin izlenmesi olmalidir. Bu
noktada yapilmasi gereken organik iiriin iireticilerinin dogru pazarlama g¢abalar ile pazardaki
talebi etkileyebilmeleridir. Bu ¢alismanin amaci, organik iiretimi kavramsal olarak agiklamak
ve ilgili pazardaki sorunlari ele alarak ¢dziim 6nerilerinde bulunmaktir.
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A REVIEW OF ORGANIC PRODUCTION AND MARKETING
ISSUES

Abstract: The ecological destruction arising from the increased use of chemical inputs due to
the rapid population growth and increasing food demand has caused increasing demand for
organic products. The main reason for this is that organic production is an alternative form of
production targeting not only quantity increase but also production of quality and healthy pro-
ducts unlike conventional agriculture. Since it cannot be aimed to decrease the supply of or-
ganic products, the main motivation should be the monitoring of policies to increase the de-
mand. In this regard, organic product producers should be able to influence market demands
with suitable marketing efforts. The aim of this study is to explain organic production concep-
tually and to propose solutions by addressing the problems in the related market.
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1. GIRiS

Artan diinya niifusu, hizla artan gida gereksinimi, tarimsal {iriin arzinda yasanan za-
man ve miktar kisitlar1 tarimsal {iriin {ireticilerini daha hizli ve daha fazla ¢ikti elde etmek i¢in
kimyasal girdi kullaniminin yogun oldugu konvansiyonel tarim uygulamalarina yoneltmistir.
Ancak ¢ikti miktarmi ve iretici karimi arttiran konvansiyonel tarim yonteminin ekolojik sis-
tem ve insan saglig1 iizerinde yarattigi olumsuz etkilerin fark edilmeye baslanmasi ¢evreye
duyarl niifusun konu iizerine odaklanmasina neden olmustur. Bunun iizerine ekolojik sisteme
zarar vermeyen ve iretimin stirdiiriilebilirligini destekleyen g¢evre dostu iiretim metotlarinin
gelistirilmesi giindeme gelmistir. Gelistirilen yontemler arasinda 6ne ¢ikan organik {iretim
sistemi ile birlikte tarimsal iiretim siirecinde yeni bir yapisal degisim donemi baglamistir. Ya-
sanan bu yapisal degisim, gelismis iilkelerde yiiksek diizeyde olan saglikli yasam bilinci ile
birlikte olusan talebe bagl olarak hiz kazanmistir. Gelismekte olan {ilkeler ise bu siirece daha
cok sz konusu {irlinlere yonelik olarak artan dis talebe cevap verme istegi neticesinde dahil
olmuslardir. Bu anlamda gelismekte olan iilkeler grubunda yer alan Tirkiye temelde dis tale-
be cevap vermek ve ihracatini arttirmak i¢in yoneldigi organik iiriin pazarina giiniimiizde ar-
tan i¢ talep nedeniyle artik daha da 6nem vermeye baslamistir. Yasanan bu siire¢ ekolojik
dengenin korunmasi ve tiiketicilerin saglikli iiriin talebiyle iliskili oldugundan organik iiriin
tilketiminin siirekliliginin saglanmasi, gerek arz gerekse talep agisindan olduk¢a 6nem arz
etmektedir. Ciinkii organik {iriin tiiketim bilinci, tiiketicilerin {iriin se¢imi ve tiiketicilerin sa-
tin alma davraniglarini etkilemektedir. S6z konusu organik iiriinlere olan talebin siireklilik
kazanmasi ise ¢evreye duyarli olan tiiketici pazarinin biiylimesine baghdir.

Sektordeki tiretici ve tiiketicilerin organik iiriin ve tretim bilincinin yiikseltilmesine
hizmet eden uygulamalarin organik tiriinlerin pazarlanmasina yonelik siire¢ agisindan ince-
lenmesi sonucu elde edilecek bilgiler, gerek akademik ¢alismalara gerekse isletmelerin yonet-
sel faaliyetlerine son derece onemli katkilarda bulunabilecektir. Bu ¢aligmanin amaci, organik
tiretimi kavramsal olarak agiklamak ve ilgili pazardaki sorunlari ele alarak ¢oziim 6nerilerinde
bulunmaktir. Dort boliim olarak tasarlanan ¢alismanin giris boliimiinde organik iiretim ve
pazarlama arasindaki iliskiden bahsedildikten sonra ikinci bolimde organik iiretim Sisteminin
tanimi, amaci ve kapsami ele alinarak sahip oldugu avantaj ve dezavantajlarla sistem hakkin-
da genel bir ¢ergeve ortaya konulmustur. Ardindan ii¢lincii boliimde pazar ve pazarlama kav-
ramlar1 tanimlanarak organik iiretimdeki pazarlama sorunlarina deginilmistir. Sonu¢ kisminda
ise organik liretimin kars1 karsiya oldugu pazar engelleri agiklanarak, s6z konusu pazarin ge-
ligtirilebilmesi amaciyla uygulanabilecek alternatif ¢6ziim Onerileri ile bir yol haritas1 ¢izil-
meye calisiimistir.

2. ORGANIK URETIM VE KAVRAMSAL CERCEVE

Sanayi devriminden sonra yasanan teknolojik gelismeler ve hizli niifus artigi, tarimsal
iretim miktarini arttirma gerekliligini ortaya ¢ikardigindan yogun kimyasal madde kullanimi
yaygimlagsmistir. Ancak kontrolsiiz ve yiiksek dozda gergeklestirilen uygulamalar dogada ve
dolayisiyla insan saglhig iizerinde giderilmesi zor hasarlar birakmistir. Ancak bu tiir bir iiretim
stirecinde birim alandan maksimum ¢ikt1 elde edilirken iiriin kalitesi, tarim sistemlerinin de-
vamliligi, ekolojik denge ve beraberinde yasanacak olan bir ¢ok sorunun goz ardi edildigi
goriilmektedir (Ozaslan, 2006).

Artan niifusun gida gereksinimini karsilamak i¢in basvurulan ve “Yesil Devrim” olarak
adlandirilan Konvansiyonel tarimin, géz ardi ettigi sorunlara ragmen tarimsal tiretimi arttirmis
oldugu soylenebilir ancak diinyadaki aglik sorununa etkili bir ¢6ziim getirememistir. Uygula-
nan yogun kimyasal tarim sistemlerinin yarattig1 tahribat gectigimiz yilizyilin son ¢eyreginde
daha net bir sekilde gozlemlenmeye baslanmistir. Cevre kirliligi, salgin hastaliklar ve topragin
yok olma tehlikesi ile karst karsiya kalmasi, tarimda siirdiiriilebilirligi ve kaybolan ekolojik
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dengenin yeniden saglanabilmesi amaciyla alternatif tarimsal iiretim sistemleri arayisini bas-
latmistir (Turhan, 2005: 14).

Alternatif tarim sistemi arayislari, ekolojik dengeye duyarli bir iiretimi benimseyen ofr-
ganik tarim uygulamalarina dogru bir yonelim dogurmustur. Organik tarim sisteminin gelecek
vadeden bir ¢ikis yolu oldugu fark edilince tiim diinya tilkelerinde bu sisteme iliskin ortak bir
biling olusturma ¢abasi baglamistir. Yapilan ¢alismalar sonucunda organik iirlin talebi artmis
ve Ozellikle gelismekte olan iilkeler i¢in yeni pazar olanaklari ortaya ¢ikmistir. Ancak sz
konusu tiriinlerin iiretim maliyetlerinin fazla olmasi ve iiretim siirecinin uzun stirmesi dolayisi
ile konvansiyonel tarim iiriinlerinden daha pahali fiyatlarla satilmasi, organik iiriin ticaretinin
yayginlasmasindaki en 6nemli engel haline gelmistir.

Doga dostu olma 6zelligi herkes tarafindan kabul edilen organik {iretim, temelde ekolo-
jik denge ve ekonomik olarak kendi kendine yeterliligi bir araya getirmeyi amaglayan bir yak-
lasimdir. Bu yaklasim, ekolojik dengenin kuruldugu, toprak prodiiktivitesinin stirdiiriilebildi-
gi, hastalik ve buna sebep olabilecek zararlilarin denetim altina alinarak canli devamliliginin
saglandigi, optimum kaynak kullanimi ve verimliligi 6ngdren bir tarimsal iiretim sistemini
ifade etmektedir (Kavas, 2001; Tiirk 2001; Ak, 2002 Aktaran: Ak, 2004: 490). Baska bir ifa-
deyle organik iiretim, ¢evreye yansiyacak zararin olabildigince azaltildigi yontemlerin kulla-
nilmasi ile gergeklestirilen, tiretim tiikketim zincirinin her asamasinda yetkili kuruluslarin de-
netimine tabi tutulan bir sistem olarak tanimlanabilecektir.

Organik iiretimin iilkemizde gerek iiretici gerekse tiiketici a¢isindan pek ¢ok avantaj ve
dezavantajlart mevcuttur. Avantajlari arasinda;

e Konvansiyonel tarimda kullanilan kimyasal giibre gibi fiyatlar1 giinden giine artan
girdilerin izin verilen 6l¢iide kullanilmasi nedeniyle girdi maliyetlerini diigiirmesi

e Uygulanan sozlesmeli iiretim sistemi ile iiretilen iirlinlerin tamamina alim garantisi
verilmesi

¢ Ekolojik iirlin ihracat fiyatlarinin yurti¢i piyasa fiyatlarindan yaklasik %10-20 oranin-
da ytiksek olmasi

¢ Gelismekte olan iilkelerin sahip oldugu arazilerin ¢ogunun organik tarima uygun ol-
masi dolayistyla organik tarima gecisin kolay olmasi

¢ Yeni istthdam alanlar1 yaratarak issizlik sorununun ¢6ziimiinde onemli katkilar sagla-
mas1 sayilabilecektir (Www.izmir.tarim.gov.tr).

Diger taraftan iilkemiz tarimsal tiriinlerinin arz miktarinda yasanan dalgalanmalar dikkat
¢cekmektedir. Artan ve genglesen niifus, tiiketim miktar1 ve talep edilen iriinlerin g¢esitliligin-
deki artis, komsu iilkelerin cogunun tarimsal iiriin talep etmesi gibi sebeplerden dolay1 tarim-
sal liriin arz miktarinin 6nemi artmaktadir. Bu sebepten dolayidir ki tarimsal iiriin veriminde
bir azalmaya neden olabilecegi korkusuyla organik tarimin ge¢mis donemlerde arzu edilen
diizeyde gerceklesmedigini sdylemek miimkiindiir. Sistemin kars1 karsiya oldugu diger deza-
vantajlar ise sunlardir;

e Uretilen organik {iriinlerin yurtici piyasada pazarlanmasinda tiiketicilerdeki organik ta-
rim bilincinin yayginlagsmamasi dolayisi ile giigliiklerle karsilagilmasi.

e Tanitim ve ortak biling olusturma noktasinda gerek goniillii gerekse uzman elemanla-
rin olmamast

o Kiiciik pargali tarim arazilerinin ¢coklugu dolayistyla yakin arazilerde yapilan konvan-
siyonel tarim uygulamalarinin yol agtig1 zararlarin organik tarim yapilabilecek yerleri
olumsuz etkilemesi (www.izmir.tarim.gov.tr).


http://www.izmir.tarim.gov.tr/
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Organik tiretim noktasinda karsilagilan temel problemler ise (Er, 2009: 304-306);

¢ Organik tiretimde kullanilacak olan girdilerin kit olmasi1 nedeniyle fiyatlarinin pahali
olmas1

¢ Organik iiretim yapilan sektordeki altyapi eksiklikleri

e Organik {irlin ve tiretimin farkinda olunmamasi sebebiyle organik iiriin i¢ pazar talebi-
nin az olmasi

e i¢ pazar talebinin yetersiz olmasi nedeniyle ihracat yapamayan iireticilerin zor durum-
da kalmasi ve firiinlerini konvansiyonel iiriinlerle ayni1 fiyatlardan satmak zorunda
kalmalari

¢ Organik iretimin yaklasik %95’inin ihracata yonelik olmasi dolayisiyla yurt iginde
saglikli iiriin kullaniminin yayginlastirilamamasi

e Uretici bilinglendirme ¢aligmalarinin ve bu konuda yetistirilmis teknik elemanlarin ye-
tersizligi

¢ Organik iiretim sertifikasyon ve denetim hizmetlerinin yiiksek maliyetli olmas1

¢ Organik {iretim bilincinin olusturulamamasi nedeniyle zaman zaman yliksek kar ama-
ciyla tiretimde ila¢ kullaniminda istismarlarin yasanmasi olarak ifade edilebilir.

3. ORGANIK URETIM VE PAZARLAMA

Pazar, birbirleriyle etkilesimde ve anlamlar degis tokusunda bulunan kisi ve gruplardan
olusan bir sistemdir. Pazarlamay1 sadece satis etkinligi olarak degerlendirmek pazar sistemi
acisindan biiyiik bir eksikliktir. Oysaki pazarlama kavrami pazar sistemi igerisinde yer alan,
tiretim 6ncesinden baslayip, satis sonrast da devam eden ve bu arada mal, hizmet ve fikirlerin
iiretilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmas: ve dagitimini igeren, miisteri odakli, ¢ok c¢esitli
ve kapsamli bir faaliyetler biitiinii olarak ifade edilebilir. Tiim bu pazarlama karmas1 igerisin-
de gerceklestirilen faaliyetlerin amaci sistemde yer alan taraflarin istek ve ihtiyaglarinin karsi-
lanabilmesidir. Bagka bir ifadeyle, iiriinlerin pazarlanmasini saglayan isletme i¢i orgiitsel bi-
rimlerin ve isletme dis1 pazarlama orgiitlerinin olusturdugu bir yapidir Dagitim kanali, mal
veya hizmetlerin tireticiden tiiketiciye ulastirilana kadar izledigi yoldur. Pazarlama karmasin-
da dagitimin rolii iriinii hedef kitleye ulastirmaktir (Cemalcilar, 1999:127-128). Genel ¢izgi-
leriyle tanimlandig: lizere dagitim kanalinda iiretici, tliketici ve araci kuruluglar yer almakta-
dir. Aracilar fiziksel {iriinlerin ve hizmetlerin satisin1 ya da tireticiden tiiketiciye akisini sagla-
yan isletmelerdir (Korkmaz vd., 2009: 436).

Tiim mal ve hizmetlerde oldugu gibi organik tarim tiriinlerinin de iiretim, satis ve pazar-
lama faaliyetleri birbirinden ayr1 diisiiniilemez. Dolayisiyla gelisen ekonomi ve ilerleyen tek-
noloji ile birlikte diinyada hizli bir degisim meydana gelmis, bunun sonucu olarak toplumlarin
yasam tarzlari, Uretim, tiiketim ve pazarlama anlayislar biiyiik 6l¢iide etkilenmistir. Ancak
iiretim ve satis faaliyetlerini pazarlama yonlendirmelidir. Yani pazardan elde edilen bilgiler
dogrultusunda {iretim ve satis ¢abalari planlanmalidir. Organik tretimin temelini olusturan
ekolojik dengeye uygun hareket etme anlayisi, sadece iiretim agamasinda degil, iiriiniin pazar-
lanmasimin her agamasinda (toplama, depolama, ambalajlama, tagsima vb.) gecerli ve gerekli-
dir (Ersun ve Arslan, 2010: 20-21).

Organik {iretim, olabildigince az girdi kullanarak ekolojik ¢esitliligin korunmasin1 ve
tyilestirilmesini esas alan insan ve ¢evre odakli bir liretim anlayisidir. Tiiketici ve ¢evre odakli
yaklagimlar tiiketicileri daha fazla organik iiriin tiiketmeye, tireticileri ise daha fazla organik
{iriin {iretmeye sevk etmektedir (inci vd., 2017:137).

Organik iiriin satin alma siireci, bu iiriinler hakkinda bilgi sahibi olma ¢abasi, bu {iriinle-
rin diger iiriinlere gore farkliliklarinin algilanmas1 ve bilinglenmeyle baslamaktadir. insan
sagligina zarar vermedigi diisiincesi, gida giivenligi, hayvan refahinin saglanmasi, ¢evrenin
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korunmasi ve sertifikali olmas1 gibi 6zellikleri nedeniyle organik iirlinler, tiikketicinin satin
alma kararlarin1 vermede diger liriinlere gore {istiinlilk yaratan 6zelliklerin basinda gelmekte-
dir. Bagka bir ifadeyle Diinya’da ve Tiirkiye’de organik iirlinlere olan talep giderek artmakta-
dir. Son yillarda tiiketici taleplerinde giivenilir gidalarin tercih edilmesi yoniinde 6nemli degi-
siklikler gorilmektedir. Tiiketici artik, alacagi iiriiniin insan sagligina uygun ve giivenli tiretil-
diginden emin olmak istemekte ve bu sekilde iiretilen iirtinleri tercih etmektedir (Eryilmaz
vd., 2015: 200; Ilgar, 2017: 161).

Organik tarimsal iiretim pazarinda iklim kosullar1 ve tiretim yapilan bolgelerdeki mev-
simsel hava sartlari, tiretim siirecinin uzunlugu, fiyat olusumuna iliskin belirsizlikler, diinya-
daki kiiresel olaylar, ekonomik krizler, doviz kurlarindaki degisimler, talepteki artis ya da
azalislar vb. faktorler bu pazarin biiylimesi agisindan 6nem arz eden tiiketici taleplerinin za-
maninda ve istenilen sekilde karsilanmasinda zorluklar yasanmasina neden olmaktadir. Bu
noktada tiiketicilerin tiiketim egilimlerinin tespit edilmesi yeterli olmamaktadir. Ciinkii tiiketi-
ciden beklenen tepkiye ulasilmasi uzun bir zaman almaktadir. Bu baglamda bu alandaki iireti-
ciler olusan talepleri karsilama noktasinda bir zaman maliyetine katlanmakta ve tiretim siire-
cinde kimyasal ve katki maddesi kullanamadiklari i¢in birtakim zorluklarla karsilagsmaktadir-
lar. Yasanan bu problemlere ragmen tiiketicilerin degisen istek ve ihtiyaglar1 dogrultusunda
bu pazarda yasanan degisimleri anlamamiza ve diinyada organik tarimin mevcut durumunu
ortaya koymamiza yardimci olan Uluslararasi Organik Tarim Hareketleri Federasyonu
(IFOAM) ve FIBL Arastirma Enstitiisii tarafindan yayimlanan Subat 2017 raporuna gore diin-
yada 2,4 milyon fiiretici 51 milyon hektar alanda organik tarim yapmaktadir. Vahsi toplama
alanlar1 ve tarim dis1 alanlarinin ise 40 milyon hektar1 buldugu raporlanmistir. 2015 yilinin
sonu baz alinarak agiklanan son verilere gore, diinyada organik gida ve iceceklerin perakende
pazar pay1 81,6 milyar dolarlik biiytlikliige ulagmistir. Bu da 2014 yilinda 75 milyar dolar olan
pazarin yaklasik yiizde 9 biiyilidiigi anlamina gelmektedir. 2000 yilinda kiiresel organik gida
ve igecek pazarmin 18 milyar dolar oldugu hatirlandiginda, son 16 yilda organik {irlin pazari-
nin 4 kattan fazla biiylidiigii goriilmektedir. Bu rakamlar da gostermektedir ki tiiketici beklen-
tilerindeki degisim ile birlikte organik tarim drlinleri satist  hizla artmaktadir
(http://lwww.bloomberght.com).
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Ulkemizdeki organik iiretim pazarinda yasanan gelismeler bu bilgiler dogrultusunda in-
celendiginde Tablo 1’deki gibi sonuglara ulagilmaktadir.

Tablo 1: Tiirkiye’deki Organik Uriin ve Uretici Sayisi, Uretim Alan1 ve Miktar

Yillar Uriin Sayisi Uretici Sayist Uretim Alami (Hektar) Uretim Miktari (Ton)
2003 179 14.798 113.621 323.981
2004 174 12.806 209.573 378.803
2005 207 14.401 203.811 421.934
2006 203 14.256 192.789 458.095
2007 201 16.276 174.283 568.128
2008 247 14.926 166.883 530.225
2009 212 35.565 501.641 983.715
2010 216 42.097 510.033 1.343.737
2011 225 42.460 614.618 2.905.755
2012 204 54.635 702.909 1.750.127
2013 213 60.797 769.014 1.620.466
2014 208 71.472 875.835 1.642.236
2015 197 69.967 515.268 1.829.291
2016 225 67.878 523.778 2.473.600

Kaynak: www.tarim.gov.tr

Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi'nin verileriyle diizenlenen Tablo 1’e gore tilke-
mizde 6rnegin 2003 yilinda 14 bin 798 iireticinin, toplam 113 bin 621 hektar alanda, 179 ¢esit
tirtin ve 323 bin 981 ton organik iiretim yapmis oldugu goriilmektedir. 2016 y1l1 itibariyle ise
Tiirkiye'de 67 bin 878 iireticinin, toplam 523 bin 778 hektar alanda, 225 ¢esit liriin ve 2 mil-
yon 473 bin 600 ton iiretim miktari ile organik tarim yaptig1 goriilmektedir. Dolayisiyla il-
kemizdeki iiretim miktarlarina bakilarak tiiketici talepleri dogrultusunda énem kazanan paza-
rin biiylimekte oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Tiiketici taleplerinin artmasiyla zaman icinde ¢esitliligi de artan organik iiriinler i¢in tu-
tundurma, dagitim ve fiyatlandirma cabalarinin artirilmas: da gerekmektedir. Bagka bir ifa-
deyle, tiiketici istedigi tiriini, istedigi yerde, istedigi fiyattan, istedigi zamanda ve triin hak-
kinda en dogru bilgi ile elde edebilme imkanina sahip olmak isteyecektir. Oyleyse tiiketicileri
yonlendirmek isteyenler i¢in organik iiriin konusunda akla gelen soru “ni¢in organik iiriin
tilketmeliyiz?” olmalidir.

Gilinimiizde yogun kimyasal girdilerin kullanildigi tarima alternatif olarak ve tarimda
stirdiiriilebilirligi saglamak amaciyla organik tarim sistemi olusturulmaktadir. Zamanla orga-
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nik irlin talebi artmakta ve organik iriin ¢esitliligi de genislemektedir (Demirel ve Demirel,
2015: 441). Tiiketici acisindan bakildiginda tiiketicilerin sadece daha kaliteli ve saglikli iiriin-
ler tikketmeyi istemekle kalmayip bu iriinlerin iiretilmesi siirecinde ekolojik cevreye zarar
verilmemesini de 6nemsediklerini séylemek miimkiindiir.

Tiiketicilerin organik iriinlere yonelim sebepleri genel olarak (Atli, 2005; Aktaran:
Gok, 2008: 11).

¢ Organik tarimsal iiretim metotlarinin topragin dogal yapisint bozmamasi

e Toprak kayiplarini en aza indirgeyerek erozyonu 6nlemesi

¢ Hayat kaynag1 olan suyun kirletilmeden iiretim yapilmasi

¢ Biyogesitliligi korumasi ve gelistirmesi

e Kimyasal igermeyen {iriin yaratmak icin genetigi degistirilmis organizmalar1 (GDO)
bulundurmayan tohumlarin kullanilmasi

¢ Sozlesmeli liretim sistemi ile tiretim sonrasinda iirin alim garantisinin verilmesi

e Sertifikasyon uygulamalari ile giivenilir gida garantisinin saglanmasi

¢ Kimyasal ila¢ kullaniminin ortadan kaldirmasi nedeniyle bu ilaglar1 uygulayan kisile-
rin kars1 karsiya oldugu 6liimciil hastalik riskini en aza indirgemesi

¢ Bitkisel ve hayvansal iiretimde kullanilan pestisit ve antibiyotiklerden kaynaklanan
saglik sorunlarini ortadan kaldirmasi

¢ Kapali sistem tiiretim metodu sayesinde disartya bagimlilig1 en aza indirgemesi

¢ Organik tarimsal iiretimin yapildig: giftliklerde eko-turizm uygulamalar1 sayesinde
doga ile bas basa kalma imkéaninin saglanmasi olarak siralanabilir.

Yeni gelismekte olan organik {irlin pazarina yonelik olarak bu piyasadaki iirtinlerin {ire-
timi ve tiikketimi hakkinda olusturulacak biling 6nemlidir. Baska bir ifadeyle bu {iriinlere yone-
lik ortak bir biling olusturularak talep yaratilmasi ve eszamanl olarak bu talebin karsilanmasi
acisindan dagitim kanallarinin arttirilmasi icin gerekli ¢abalar gosterilmelidir. Her ne kadar
organik iirlinlere yonelik talep yetersizligi noktasinda yiiksek fiyatlarin pazarlamay1 sinirladig:
diistiniilse de esas faktoriin dagitim kanallarinin yetersizligi oldugu sdylenebilir. Organik {iriin
pazarinda dagitim kanallar1 yetersizligi konusunda yasanan problem hem gelismis hem gelis-
mekte olan iilkeler agisindan s6z konusudur.

Organik iirlin pazarinda zamanla talepte ve iiretici sayisinda yasanan artislar sayesinde
organik lirlinler kendi pazarini olusturarak bir sektor haline gelmistir. Yasanan gelismelerin
bir sonucu olarak pek ¢ok perakendeci de organik tarim sektoriindeki liriinlerini raflarina diz-
mis bulunmaktadir. Migros ve Carrefour organik iiriine yogun destek veren baslica siipermar-
ketler zincirlerinden sadece iki tanesidir. Bu marketlerde organik iiriin cesitlerini bulmak
miimkiin hale gelmistir.

D1s pazar odakli olarak baglayan organik tarimsal tiretim 2000’11 yillardan itibaren yerel
talebin olugmasiyla beraber i¢ pazara yonelik olarak da glindeme gelmistir. Bu amacla yerel
talebi arttirmaya yonelik girisimlerde bulunulmus ayni zamanda s6z konusu iiriinlerin tiiketi-
cilere sunulabilmesi icin 6zellikle siiper market merkezli girisimler yapilmistir. Ancak soz
konusu girigsimler 6zellikle organik iiriinlerin fiyatlarinin konvansiyonel tarim {riinlerine oran-
la yiiksek olmas1 sebebiyle basariya ulasamamistir. Ancak i¢ talebin karsilanabilmesi amaciy-
la sonrasinda biiyiik kent merkezlerinde ve yabanci niifusun yiiksek oldugu bazi bolgelerde

yalnizca organik trilinlerin pazarlamasini ve satigini yapan magazalar kurulmustur (Aksoy,
2001: 14-16).

Pazarlamanin etkin bir sekilde yapilabilmesi agisindan iiriin tanitimimin dogru bilgiye
dayali olmasi, talebin dogru tespit edilmesi ve piyasada bulunan ikame iiriinlerin takip edil-
mesi dikkate alinmas1 gereken temel noktalardir. Ayrica ekolojik iiriin pazarlamalarinda tiike-
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ticiye dogrudan ulasilmast miimkiindiir. Bu nedenle, son tiiketiciye hammadde yerine yari
mamil Uriin satis1 da yapilabilir. Bu dogrultuda yeterli sermayeye sahip olan tireticiler dog-
rudan kendi tiiketicilerine ulasabilirken yeterli sermayeye sahip olmayan iireticiler ise birgok
birlik ve kooperatif araciligiyla tiiketicilere ulasabilirler. Ulkemizde i¢ pazar olanaklarmnin, dis
pazar olanaklarina gore daha fazla olmasina karsin mevcut i¢ pazar iireticisi sayist sinirlidir.
Diger taraftan ise Tirk tiiketiciler de heniiz organik iirlinler i¢in yliksek farklar 6demeye hazir
degildirler. Onem verilen bir diger konu ise gida giivenligi ve iiriinlerin kalitelerinin bozulma-
dan pazarlara sunulmasinin saglanmasidir. Dolayisiyla piyasanin yeni olusuyor olmasi ve ge-
rekli olan pazar analizinin tam olarak yapilamamis olmasi i¢ pazarda yer almayi riskli hale
getirmistir (Aytogu, 2006: 125).

Piyasanin dogru bir sekilde analiz edilebilmesi i¢in “piyasa” ve “pazarlama” aragtirma-
siin yapilmasi gerekmektedir. Piyasa arastirmasinda satisin halihazirda nerede yapildigi, ta-
lep ve talebi etkileyen faktorler, tiiketicinin iiriine ulastigi yerler tespit edilmeli ve buna bagli
olarak iiriiniin nerede, ne zaman satilacagina iliskin veriler toplanmalidir. Bu veriler 15181inda
pazarlama arastirmalarinda dagitim kanallar1 ve etkinlikleri gelistirilerek saglikli karar veril-
mesi igin caba gosterilmelidir. Ornegin; organik cilek iiretiminde bulunan bir ¢iftci, cilegi taze
olarak bir toptanci ya da isleyici firmaya satabilir. Bu durumda, pazarlama kanalinda “iiretici”
konumundadir. Mahalli pazarda tiiketiciye taze organik cilek satmasi durumunda ise “liretici-
perakendeci” konumunda olur (www.arastirma-yalova.gov.tr). Hangi segenegin daha rasyonel
oldugunun tespiti; ancak gercege dayanan verilerle hazirlanmis bir pazar analizine baghdir.

Ureticilerin {iriinlerini “organik” veya “ekolojik” olarak nitelikli bir sekilde pazara su-
nabilmesindeki en dnemli engel s6z konusu pazara ulagimi saglayan pazarlama firmalarinin
iilkemizde sozlesmeli sekilde yer almay1 tercih etmis olmalaridir. Yani pazarlama firmalari,
smirli sayida iireticinin {iriinii ile ilgilenmektedir. I¢ piyasa heniiz tam olarak olgunlasmadig
icin ireticiler pazarlama firmalarina sunamadiklar iiriinleri i¢ piyasada degerlendirme firsati
bulamamaktadirlar. Organik iiretimin vazgegilmezi ve temeli olan sertifikasyon islemlerini
yiliksek maliyetine ragmen kendi basina yerine getirip tiretilen iiriinii direkt yurt i¢ine ve yurt
disina sunamayan lretici, ancak tiretici toplulugu veya birlik seklinde 6rgiitlenmesi durumun-
da bu sorunu asabilmektedir. Bunlarin yani sira yurt dis1 siparigini sézlesmeli sisteme gore
caligtig1 Uireticiye iirettirmis olan ihracat¢inin fazla {iriin arzin1 almak istemesi veya yerli piya-
sanin kendi yapisal problemleri gibi sorunlarla karsilasiimaktadir. Bu yapisal sorunlarin asil-
mast i¢in ise 0zel satis yeri, 6zellesmis kalabalik niifusa hitap eden satis diikkkanlar1 ve dogru-
dan pazarlama tekniklerinin giindeme getirilmesi gerekmektedir (Aytogu, 2006: 125-126).

Ulkemizde dis talep dogrultusunda sdzlesmeli iiretim metodu ile baglayan organik iire-
timin zaman igerisinde biiylik bir gelisim gostermekle birlikte hala dis pazara bagimli oldugu
ortadadir. Bunun en biiylik sebebi ise gelir diizeyindeki diisiikliik, yliksek iiriin fiyatlari, pa-
zarlama uygulamalarinin eksikligi ve tiiketici bilingsizligi gibi nedenler ile i¢ piyasanin bir
tiirli gelisememis olmasidir. Ornegin Ekolojik Tarim Organizasyonu Dernegi (ETO),
Tiirkiye’de kisi basina yillik organik {iriin tiiketiminin 1 Euro’nun altinda kaldigini agiklamis-
tir. Yillik kisi basina diisen organik {iriin harcamasi Almanya ve Isvigre’de 150, Italya’da ise
120 Euro’dur. Kanser riskini en aza indiren, hi¢gbir kimyasal madde kullanilmadan yetistirilen
organik gidalarin iilkemizde yeterince tliketilmemesinin en dnemli nedenleri arasinda {iriinle-
rin satis fiyat1 ve kullaniminin yeterince desteklenmemesi gelmektedir. Tiirkiye’deki 500 mil-
yon dolarlik dogal ve organik {iriinler sektoriinde iirlinlerin ylizde 80-85’1 ihrag edilirken
yiizde 15-20’si i¢ pazarda tiiketilmektedir. Diinya iirettigimiz dogal ve organik gidalarla bes-
lenirken Tiirkiye’de bilingli tiikketenlerin orani ise oldukc¢a duistiktiir
(http://www.ciftlikdergisi.com.tr/Kisi-basina-organik-urun-tuketimi.html-erisim:06.07.2017).
Bu noktada giiniimiize kadar s6z konusu pazarin olusturulamamasinda i¢ pazar talebinin ek-
sikligi onemli bir yer tutmaktadir. Uretilen organik iiriinlerin i¢ piyasaya sunulmasinda en

14


http://www.arastirma-yalova.gov.tr/
http://www.ciftlikdergisi.com.tr/kisi-basina-organik-urun-tuketimi.html-

etkin rolii siiper/hiper marketlerin iistlenecegi degerlendirilmekle beraber organik {iriinlerin
satisa sunulabilmesi i¢in sz konusu marketler igerisinde ayr1 bir boliim tahsis edilmesinin
maddi olarak problemler ortaya ¢ikardigi bilinmektedir.

Genel olarak organik iiriin tiiketimine yonelik yapilan arastirmalarin bizi iki 6nemli so-
nuca ulastirdig1 goriilmektedir. Bu sonuglardan ilki, organik iiriinler i¢in olusabilecek potansi-
yel talebin belirlenmesinin gerekliligi; digeri ise tiiketicilerin organik tiriinlere yonelik tiiketim
davraniglar1 hakkinda bilgi sahibi olunmasidir. Nitekim talep kanununa goére fiyat ve talep
edilen miktar arasinda negatif bir iliski s6z konusudur. Bu durumu kontrol altina almanin yolu
arz-talep dengesini arzu edilen diizeyde kurabilmektir (Zengin, 2002). Bunun basarilabilmesi
icin ise organik {irtin piyasasindaki taraflar1 bilinglendirme ve onlara yonelik tanitim ¢alisma-
larinin gerceklestirilmesi zorunludur.

4. SONUC VE ONERILER

Ulkemiz agisindan organik tarim sisteminin gelismesi ve organik iiriin tiikketiminin yay-
ginlasmasi amaciyla egitim ve tanitim faaliyetlerinin yani sira yazili ve gorsel basin organla-
rinca saglanacak destegin arttirilmasi tiiketici bilinglendirme c¢alismalarina 6nemli bir katki
saglayacaktir. Ayrica organik iirlinlerin 6nemi anlatilarak organik tarim ortak bilincinin olus-
turulmasina katki saglanmasi ve ilgili kurum ve kuruluslar arasinda etkin bir koordinasyon
sisteminin olusturulmasi gerekmektedir. Bu konuda uzmanlagmis gelismis iilkelerde oldugu
gibi gelismekte olan iilkelerde de perakende satis birimleri daha ¢ok siiper ve hipermarketler-
den olugsmalidir. Zira s6z konusu gelismis iilkelerin organik pazar satiglarinin biiyiik bir kismi
bu marketlerin i¢inde kurulmus olan organik stantlar araciligi ile gergeklestirilmektedir. Ben-
zer bir pazarlama sisteminin iilkemizde tam anlamiyla kurulmasi i¢ pazarin arzu edilen canli-
liga ulasmasina da yardimci olacaktir. Ancak bu sistemin tam olarak yayginlasmasinin éniin-
deki yiiksek fiyat ve dolayisiyla yliksek stant {icreti probleminin agilmasi i¢in gerekli 6nlemle-
rin alinmasi gerekmektedir. Dolayisiyla i¢ pazarin hareketlendirilmesi amaciyla organik tarim
icin devlet tarafindan uygulamaya konulan talebe bagli mekanizmalarin gelistirilmesi 6nem
arz etmektedir. Bu baglamda belediye semt pazarlarinda satilmasi arzu edilen organik {iriin
miktarlarina ulasilabilmesi icin gerekli altyap:r olusturulmali, belediyeler ile kurulabilecek
isbirligi imkanlar1 arastirilmalidir.

Organik tarim sektoriiniin gelisebilmesi i¢in devlet tarafindan talep bazli tesvik edici po-
litikalarin gelistirilmesi, gerek i¢ gerekse dis piyasadaki pazar firsatlarinin degerlendirilmesi
bakimindan 6nemli rol oynayabilecektir. i¢ ve dis pazarda s6z sahibi konuma gelebilmek i¢in
organik tarim sisteminin gelistirilmesi amaciyla uygulanacak politikalarin bir biitlin olarak ele
alinip akiler orgiitlenmelerle birlikte tanitim ve arastirma faaliyetlerine de ayrica 6nem veril-
mesi gerekmektedir.

Diinya geneline bakildiginda Tirkiye gerek iklimi gerek su kaynaklari gerekse toprak
verimliligi ve ¢esitliligi ile organik tarima oldukga miisait ve potansiyelinin ¢ok yiiksek olabi-
lecegi bir iilkedir. Ancak Tiirkiye’de toplam tarim alaninin ¢ok az bir kismi organik iiretim
i¢in kullanilmaktadir. Ulkemizde organik tarim uygulamalarmin gelismis iilkelerdeki etkinli-
gini yakalayabilmesi i¢in oncelikle konunun 6nemi iilkenin i¢inde bulundugu sosyolojik, psi-
kolojik ve ekonomik kosullar dikkate alinarak kavranmali, sonuglarin da ekonomik birimlere
aktarilarak ortak biling sahibi bir talep yaratilmasi gerekmektedir. Talep yaratma c¢abalarinin
yani sira iiretim agamasinda ve iiretim sonrasinda da iireticilerin teknik ve ekonomik anlamda
desteklenmesi gerekliligini 6ngoren politikalar olusturmalidir. S6z konusu destegin etkili so-
nug verebilmesi i¢in de organik tarimin ana unsurlarina iligskin konularda disiplinler arasi ¢a-
ligmalar son derece onem tasimaktadir. Bu sebeple organik iiretim i¢in yonetim tarafindan
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gerekli diizenlemeler ve destekler saglandiginda hem i¢ pazar istenilen biiyiikliige ulasabile-
cek hem de dis pazarda biiyiik bir pay sahibi olunabilecektir.

Gittikce gelismekte olan organik iiriin iretimine paralel olarak tiiketicilerin organik fire-
tim ve tUriinler konusunda farkindaliklarinin da giderek artmasinin sektor agisindan Snemli
oldugu diisiiniilmektedir. Organik tiiketime olan talebin daha da artmasi agisindan iireticilerin
organik iiriin tiiketicilerine daha kolay ulasabilmelerini saglayacak uygun pazarlama karmasi
yonetimi ve halkin tiim kesimlerinin konuyla ilgili bilgilendirilmesi 6nemlidir. Organik iiretim
sektoriinde varliklarin1 devam ettirmek ve diinyadaki gelisime ayak uydurmak isteyen organik
iireticilerin; tiim tiiketicileri kapsayacak, tiiketici odakli bir pazarlama anlayisin1 benimseme-
leri ve stratejilerine bu dogrultuda yon vermeleri gerekmektedir. Sonug olarak, organik iire-
timle ilgili arastirmalarin temel amaci, akademik tatmin yerine iireticiye dogrudan destek sag-
layacak ¢alismalar olmalidir. Bu noktada dolaysiz olarak organik iiretime yonelik olan aras-
tirmalarin desteklenmesi ve bu alanda gelecek vaat eden akademisyenlerin yetismesine firsat
verilmesi son derece 6nemlidir. S6z konusu ¢alismalarin tesvik edilmesi ve desteklenmesi ile
0zel sektoriin bu alana ilgi duymasi saglanabilecek; boylece iiretici i¢in de verim artirici ¢a-
lismalar gergeklestirilebilecektir. Nihayetinde iiretici ve tiiketiciye yonelik olarak hazirlanacak
olan egitim programlari ile s6z konusu alternatif tiretim sisteminin {ilkemizde de hizla gelis-
mesine katkida bulunulabilecektir.
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