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SPOR ETKINLIKLERINE YONELIM OLCEGININ TURKCE GECERLIK VE GUVENIRLIK
CALISMASI
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Alican BAYRAM!
OZET

Bu arastirmada “Spor Etkinliklerine Yonelim Olceginin” Tirrk dili ve kiiltiiriine uyarlanmasi amaclanmistir. Olgme araci spor
ve eglence endustrisinde hizmet sunanlara izleyiciye yonelik spor etkinliklerine yonelim konusunda bélimlendirme firsati
sunmaktadir. Tiirkce literatiirde spor etkinliklerine yonelimi degerlendirebilecek bir 6lgme araci olmadigl igin bu
arastirmanin alana katki saglayacagl disiinilmustir. Arastirma evrenini Anadolu Universitesi Spor Bilimleri Fakdltesi
tarafindan diizenlenen 12. Ugurtma Senligine katilan bireyler olusturmustur. Etkinlige katilanlar arasindan kolay ornekleme
yéntemi ile secilen 193 kisi arastirmaya dahil edilmistir. Olgegin yapisini test etmek icin Acimlayici Faktér Analizi (AFA) ve
Dogrulayici Faktér Analizleri (DFA) kullaniimistir. Olgegin icerik (uzman gériisii), yakinsak (en disiik faktér degeri 0.529, en
yuksek faktor yik degeri 0.834), ayrisma/dis gecerliligi (butiin faktorlerde pozitif yonde orta diizeyde iliski) ve yapi gecerliligi
test edilmistir. Olgegin giivenilirligi icin Cronbach Alpha (0.878) i¢ tutarlilik kat sayisi kullaniimistir. AFA ile ortaya ¢ikartilan
lic boyutlu yapi DFA ile sinanmustir. Elde edilen bulgulara gére “Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin” gegerli ve giivenilir bir
Olgme araci oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla Turk dili ve kulturl igin gerekli psikometrik Ozellikleri gdsteren 6lgme
aracinin Turkiye’deki etkinlik katilimcilarina yénelik kullanilabilecegi sonucuna ulagiimistir.

Anahtar Kelimeler: Gegerlik ve glvenirlik, spor etkinligi, yonelim.

TURKISH VALIDITY AND RELIABILITY STUDY FOR ORIENTATION TOWARD
SPORTING EVENTS SCALE

ABSTRACT

In this study, the aim was to adapt “Orientation Toward Sporting Events Scale” to Turkish language and culture. Researchers
have stated that those who provide service in sports and entertainment industry can do a segmentation about orientation
toward sporting events with this measuring instrument. Due to fact that there is no measuring instrument that can evaluate
the orientation toward sporting events in Turkish literature, it was thought that this study would contribute to the field.
Universe of the study consisted of individuals who participated in the 12th Kite Festival organized by the Anadolu University
Faculty of Sports Science. Among the participants in the event, 193 person selected by convenience sampling method were
included in the study. Exploratory (EFA) and Confirmatory Factor Analysis (CFA) were used to test the structure of the scale.
The scale was tested for content (expert opinion), convergent (lowest factor value 0.529, highest factor load value 0.834),
discriminant/external validity (positively moderate correlation for all factors) and construct validity. Cronbach’s Alpha
(0.878) internal consistency coefficient was used for the reliability of the scale. The three-dimensional structure revealed by
the EFA was tested with the CFA. According to the findings, it has been determined that "Orientation Toward Sporting
Events Scale" is a valid and reliable measuring instrument. Therefore, it has been concluded that the measuring instrument
which has the psychometric properties required for Turkish language and culture can be used for the participants of events
in Turkey.

Keywords: Orientation, sporting event, validity and reliability.
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GiRiS

Tiketici yonelimi, belirli bir tiketim eylemi sirasinda tahmin edilebilir davranis 6zelligi
gosteren Ozel egilim olarak tanimlanmaktadir. Tiiketicinin sahip oldugu 6zellikler ve gevresel
degiskenler bu egilimi dogrudan, tiketim davranisini ise dolayli olarak etkilemektedir [1].
Katilimcilari etkinlige cekebilme yetenegi bir spor organizasyonunun basarisi icin hayati
oneme sahiptir. Spor etkinliklerine olan katilimin azalmasi ve bununla birlikte spor ile eglence
sektori arasindaki artan rekabet, spor yoneticilerinin etkinliklere katilim igin bireyleri neyin
motive ettigi konusunda daha derin bilgiler edinmesi gerektigini glindeme getirmistir [2].
Spor etkinliklerine yonelimin altinda yatan boyutlari anlamanin etkinlik organizatorleri ve
yoneticileri icin degerli oldugu goz 6niline alindiginda, bu boyutlari ortaya ¢ikarmanin énemi

daha net anlasiimaktadir [3].

Pons ve ark, (2006) Spor Etkinliklerine Yénelim Olcegini gelistirerek spor etkinliklerine
yonelim ile ilgili boyutlari tanimlamistir. Bu boyutlar spor yoneticileri ve organizatorlere spor
etkinliklerine yonelim konusunda katiimcilari boélimlendirme firsati saglamaktadir [3].
Bilindigi gibi pazar boélimlendirme ile mevcut pazardaki kitleyi daha homojen gruplar
olusturacak sekilde alt gruplara ayirip hizmet sunmak, planlanan hedef kitleye odaklanmayi
daha kolay hale getirmektedir [4]. Pazar bélimleme, hedef pazarlar icin gereken 6zelliklerin
etkinlik organizasyonunu Ustelenen sirketin yeterlilikleri ile eslesebilmesine ve sirketin
pazarda savunulabilir bir is yaratabilmesine olanak tanimaktadir. Bununla birlikte, hizmetin
olmadigi ya da vyetersiz kaldigi alanlarin yani pazardaki bosluklarin belirlenmesini
saglamaktadir. Boylece hedef pazar igin yeni hizmet gelisimi ya da var olanlarin gelistirilmesi
mimkiin olabilmektedir. Ayrica olgunluk ya da diislis asamasindaki pazarlarda bile, hala
bliyimekte olan 6zel bolimlerin saptanmasina olanak taniyarak bu bélimlere odaklanma
firsati sunmaktadir. Tim bu faydalara ek olarak, pazarlamacinin hedef pazarin ihtiyaclari ile
hizmeti daha yakindan eslestirilebilmesine yardimci olarak daha glicli bir rekabet pozisyonu
olusturmaktadir [5]. Tim bu nedenlerden dolayl spor ve eglence endistrisinde hizmet
sunanlarin ya da ilgili yoneticilerin, pazar bolimlemenin sundugu tim olanaklari

degerlendirmesi gerekmektedir.
Literatiir incelemesi

Spor etkinliklerine bireysel katilim harcamasini belirlemenin gii¢c oldugunu belirten

Humphreys ve Ruseski (2010), ABD’de 2005 vyilinda spor etkinliklerine katihm strecindeki
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harcamanin 5 ile 16 milyar dolar arasi bir rakam olarak tahmin edildigini belirtmistir [6].
Blyuk bir pazar olmasi ve blyuk kitleleri bir arada toplayan aktiviteler olmasi nedeni ile spor
etkinliklerine yonelim faktorleri sirekli ilgi ¢ekmistir. Bu nedenlerden dolayi etkinlige
yonelimle ilgili literatlrde yapilmis birgok arastirma bulunmaktadir. Bu arastirmalar sponsora
karsi tutumun etkinlige yonelimi [7-10], ve ekip olma durumunun etkinlige yonelimi seklinde
gruplandirilabilir [11]. Bunlarin disinda, Pons vd, (2001), spor etkinliklerine yonelimde
kiltiirel etkiler Gzerine [12], Funk ve ark, (2012) Ozyeterlilik kuramini spor etkinliklerine
yonelimle iliskisi Uzerinde bazi arastirmalar vyurutmuslerdir [13]. Kisacasi yapilan
arastirmalarda etkinlige yonelim, farkli noktalardan incelenmistir. Bu arastirmada ise spor
etkinlik pazarinda izleyicilere yonelik bélimlendirme yapabilmek igin Tlrkcge literatiirde
eksikligi olan ve bu boslugu dolduracagi disiinilen “Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin”
Turkce’ye uyarlanmasi amaclanmistir. Olcme araci sosyallesme arayisi, duygu arayisi ve bilgi

arama olmak lizere U¢ boyuttan olusmaktadir.
Sosyallesme

Sosyallesme; bireyin blyludiga kiltire uygun yetkin bir birey olmak adina sahip
olmasi gereken beceri, davranis kaliplari, degerler ve motivasyonlari 6greten siireci ifade
etmektedir [14]. Pons vd. (2001), spor yolu ile sosyal etkilesimin arttigini ve spor yolu ile
toplulugun sosyal etkilesiminin artacagini, ayni zamanda yeni gelen bir bireyin digerleri ile
kaynasmasini hizlandiracagini ifade etmistir [12]. Onemli bir seyahat motivasyonu olan
sosyallesme arayisi [15] tercih edilen spor etkinliklerine yonelik katilimlarda énemli olabilir
clinkl toplumsal yasamin s6z konusu oldugu yerlerde, sosyallesmenin énemli bir role sahip
oldugu ifade edilebilir. Etkinlikler ise kitlelerin katilmasi sebebiyle sosyallesme arayisini
karsilayabilen ©6nemli organizasyonlar olarak degerlendirilebilir. Bu nedenle yonelimi

tetikleyen onemli bir olgu olarak gordlebilir.
Duygu Arama

Duygu arama boyutu bireyin midahale edemedigi icten gelen arzulari olarak
tanimlanabilir. Duygu arama sireci biyolojik olarak ortaya cikar ve bunu degistirmek pek
mimkun degildir [16]. Zuckerman (1994) duygu arayisini; farkh, yeni, karmasik, yogun duygu
ve deneyimler yasamak icin fiziksel, sosyal, hukuki ve mali risk alma ugruna etkinliklere
katilma olarak tanimlamistir [17]. Duygu arayisinin biyolojik istek boyutunu agiklamaya

calisan Sznitman ve Engel-Yeger (2017), katihmcilarin belirli bir olgliye kadar katildiklar

151



Spor ve Performans Arastirmalari Dergisi Journal of Sports and Performance Researches 2019;10(2):149-163

Hiseyin CEVIK Kerem Yildirnnm $SIMSEK  Anil Onur MERCANOGLU Alican BAYRAM

faaliyetleri kontrol edebilmelerine karsin, kontrol edemedikleri duygu arayisindan kaynakl
kendiliginden gelisen ve denetlenemeyen faaliyetlerde de bulunduklarini belirtmistir [16].
Bunu heyecan arayisi ve dirtl nedeni gibi nedenlerle olabilecek faaliyetler olarak nitelerken,
alkol tiketim egilimi ve duygu arayisi arasindaki iliskiyi incelemistir. Spor etkinligi katilimcisi
maceraperest, adrenalin veya aktivite benzeri bir¢ok beklenti ve arzu ile spor etkinliklerine

katilabilmektedir.
Bilgi Arama

Bilgi arayisi, bilgi toplama ve bilgi insa etme siirecinde en temel aktivitedir [18]. Bilgi
arayisl, bireyin neden sonuc iliskisini ayirt etmeye calistigl arayls durumu olarak
tanimlanmaktadir [19]. Etkinlik baglaminda bireyin elde ettigi bilgi onun diger katilimcilarla
sosyallesmesi ve deneyimlerini paylasmasina imkan saglamaktadir. Bu da bilgi arayisinin

izleyicileri etkinlige yonelten bir boyut olarak tanimlanmasina sebep olmaktadir [3].
METERYAL VE METOT
Arastirma Modeli

Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin Tiirk dili ve kiiltiriine uygunlugunun gecerlik ve
glvenilirlik analizleri ile test edildigi calisma siireci, metodolojik arastirmaya gore
planlanmistir. Arastirma sireci 6lcek uyarlama asamalari dikkate alinarak yapilandiriimistir.
Hambleton ve Patsula (1999) ve Secer (2015)’in onerileri dikkate alinarak asagidaki adimlar

takip edilmistir [20, 21]. Bu asamalar;

e Olgegin Tiirkce’ye cevrilmesi,

e (Cevirisi yapilan maddelerin gozden gecirilmesi ve gerekli diizeltmelerin yapilmasi,
e (Cevrilen maddelerin test edilmesi,

e Olcege ilk seklinin verilmesi,

e Olgegin uygulanmasi,

e |statistiki analizlerin yapilmasi,

e Olcege son seklinin verilmesi ve

e Olciim modelinin uyumunun incelenmesidir.
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Arastirmanin Orneklemi

Arastirma 6rneklemi Anadolu Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi tarafindan 15 Mayis
2016 tarihinde diizenlenen 12. Ugurtma Senligi Etkinligine katilan bireyler arasindan kolayda
ornekleme vyontemi ile secilen 193 kisiden olusmaktadir. Etkinlik kamuya agik
dizenlenmekte, cesitli duyurum araclariyla yeri, zaman ve ulasim sekli ilan edilmekte ve
Ucretsiz toplu tasima araglariyla ulasimi desteklenmektedir. Etkinlik stresince birbirinden
farkh spor igerikli yarisma ve sahne gosterilerine yer verilmektedir.  Yaklasik 5000
ucurtmanin dagitildigi etkinlikte katihmci sayisinin bu miktari agsmaktadir. Etkinlik igerik,
katilimci sayisi ve demografik gesitlilik acisindan degerlendirildiginde arastirmanin amaci icgin

uygun goridlmdastdr.
Veri Toplama Teknigi ve Araci

Veri toplama araci olarak iki bélimden olusan anket formu kullaniimistir. Anket
formunun birinci boéliminde, Pons vd. (2006) tarafindan gelistirilen Spor Etkinliklerine
Yénelim Olgegine yer verilmistir. Olcek sosyallesme, duygu arayisi ve bilgi arama olmak lizere
3 boyutlu toplam 15 maddeden olusmaktadir. Spor Etkinliklerine Yénelim Olceginin boyutlari
ve her bir boyuta ait madde sayilari tablo 1'de gosterilmektedir. Anketin ikinci bolimiinde ise
cinsiyet, medeni durum, yas, egitim durumu, meslek ve aile gelir durumu ile ilgili verileri
toplamak (izere 6 demografik soruya yer verilmistir. Veriler etkinlik sirasinda anketorler

aracthigiyla yiz yize gériisme teknigi kullanilarak toplanmustir.

Tablo 1. “Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin” boyut, alt boyut ve madde sayilari.

Spor Etkinliklerine

. Madde Sayisi
Yonelim Olgegi
Sosyallesme 5
Duygu Arama 5
Bilgi Arama 5
Toplam 15

Spor Etkinliklerine Yénelim Olceginde yer alan 15 maddenin derecelendirilmesi besli
Likert formunda; (1) Kesinlikle Katilmiyorum, (2) Katilmiyorum (3) Biraz Katiliyorum (4)

Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiliyorum biciminde dizenlenmistir.
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Veri Analizi

Veri analizi asamasinda faktor yapisinin ortaya gikartilmasinda Agimlayici Faktor Analizi
(AFA) kullanilmistir. Ortaya ¢ikan yapinin dogrulanmasinda ise Dogrulayici Faktér Analizinden
(DFA) yararlanilmistir. Glvenirlik icin ise i¢ tutarlilik, madde toplam korelasyonu ve test tekrar

test analizleri kullaniimigtir.
BULGULAR

Arastirmaya dahil edilen 6rneklem grubunun demografik 6zelliklere gore dagilimi
incelendiginde, “cinsiyete” gore en fazla katilim %62,2’lik oranla erkeklerden olmustur.
Katilimcilarin blyuk bir gogunlugu %47,7 ile “23 yas ve alt1”” grubundandir. Meslek olarak
katihmcilarin en fazla oldugu grup %56,0 ile “6grencilerdir.” “Medeni” duruma gore
katihmcilarin %70,5’i bekardir. En fazla katilm %64,3 ile “6nlisans/lisans” grubundandir.
Gelire gore ise en fazla katilim %22,3 ile “5501 ve lizeri” gruptan gerceklesmistir. Tablo 2’de

orneklem grubunun demografik 6zelliklere gore frekans ve ylizdeleri gosterilmektedir.

Tablo 2. Orneklemin demografik 6zelliklere gére frekans ve yiizdeleri

Frekans % Frekans %
Cinsiyet Medeni Hal
Kadin 73 37,8 Evli 57 29,5
Erkek 120 62,2 Bekar 136 70,5
Yas Ogrenim Durumu
23 ve alti 92 47,7 ilk Ogretim 11 5,7
24-31 47 24,4 Lise 24 12,4
32-39 34 17,6 Onlisans/Lisans 124 64,3
40-47 15 7,8 Lisansustu 34 17,6
48 ve lizeri 5 2,6 Gelir Durumu
Meslek 1000 ve alti 18 9,3
Galismiyor 12 6,2 1001-1750 33 17,1
isci 6 3,1 1751-2500 26 13,5
Memur 34 17,6 2501-3250 21 10,9
Emekli 4 2,1 3251-4000 14 7,3
Ogrenci 108 56,0 4001-4750 24 12,4
Serbest Meslek 29 15,0 4751-5500 14 7,3
5501 ve lzeri 43 22,3

Dil Esdegerligi: Turk dili ve kultirinde spor etkinliklerine yonelim 6&lgeginin
bulunmamasi ve kuramsal altyapinin ortlismesi ile dlgegin uyarlanmasi uygun gortlmuastr.
Bu karar dogrultusunda dil esdegerliligi icin ceviri-geri ceviri yonteminden yararlanilmistir

[22]. Orijinal dilden hedef dile cevirisi birbirinden bagimsiz her iki dil ve kiltire hakim 2 dil

154



Spor ve Performans Arastirmalari Dergisi Journal of Sports and Performance Researches 2019;10(2):149-163

Hiseyin CEVIK Kerem Yildirnnm $SIMSEK  Anil Onur MERCANOGLU Alican BAYRAM

uzmani tarafindan yapilmistir. Cevirisi yapilan hedef dildeki uygun maddeler tekrar orijinal

dile gevrilerek karsilastirilmigtir.

Kapsam Gegerligi: Cevirisi yapilan 06lcegin dil gecerliginin test edilmesi icin spor
pazarlamasi alaninda arastirmalari olan 6 uzmandan goris alinmistir. Uzman gorislerinin
degerlendiriimesinde kapsam gecerligi indeksi (KGi) kullaniimistir. Kapsam gegerligi icin hem
bir 6lcekteki her madde hem de o &élcegin tamami icin hesaplama yapilmistir. Olcekteki
maddeler icin 3 ya da 4 puanini (ilgili) veren uzmanlarin sayisi toplam uzman sayisina
bélinerek Madde Kapsam Gegerligi indeksi (MKGI) hesaplanmistir. Olgek Kapsam Gecgerligi
indeksi (OKGI) ise her bir maddenin MKGi puani toplanip madde sayisina béliinerek
hesaplanmistir [23]. Hesaplamalar sonucunda olgeklerdeki her bir maddenin kapsam gecerligi
oraninin 1,0 ve 0,83 arasinda degisiklik gosterdigi [24], 6lcek kapsam gecerligi oraninin ise her
iki Olcekte 0,90 (zerinde oldugu gozlemlenmistir [25]. Boylece kapsam gecerligi saglanan

olgege ilk sekli verilmistir.

Yapi Gegerligi: Olceklerin yapilarinin  degerlendirilmesinde AFA ve DFA’dan
yararlanilmistir. AFA’ya baslamadan once verinin faktor analizi icin uygun olup olmadigi test
edilmistir. Bunun igin 6nce Kaiser Meyer Olkin (KMO) testi kullaniimigtir. Analiz sonucunda
KMO degerinin 0,876 bulunmasi verinin agimlayici faktér analizi icin uygun oldugunu
gostermektedir [26]. Sonra korelasyon matrisinin faktor analizine uygunluguna karar vermek
icin ise Bartlett Kiresellik testinden yararlanilmistir (1016,654 df: 66, p: 0,00). Bartlett
Kiresellik testinde p degerinin 0,05ten kiiciik olmasi gerekmektedir [27]. Buna gore
korelasyon matrisinin faktor analizine uygun oldugu soylenebilir. KMO biitin soru grubunun
faktor analizine uygunlugunu test ederken, her bir sorunun faktor analizine uygunlugunu
olgcmek icin ise oOrneklem uygunluk ol¢isi (Measurement of Sampling Adequacy-MSA)
degerleri incelenmistir. Hair vd. (2013) MSA degeri 0,50’den az olan maddenin analizden
cikartiimasini dnermektedir [28]. Olgekteki maddeler arasinda en yiiksek MSA degerinin 0.918,

en distk degerin ise 0,815 oldugu tespit edilmistir.

Spor Etkinlik Kisiligi Olceginin faktér desenini ortaya koymak icin temel bilesenler
analizinden ve varimax dik déndiirme tekniginden yararlaniimistir. Yapilan analiz sonucunda
“sosyallesme” boyutu altinda yer alan 5. madde “duygu arama” boyutu altinda da faktor yik
degeri aldig icin cikartiimistir. Sonraki analizde “sosyallesme” boyutu altinda yer alan 3.

madde ve “bilgi arama” boyutu altinda yer alan 14. maddenin distk faktor ylik degerine
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sahip oldugu tespit edilmistir [28]. Bu maddeler cikartildiktan sonra gerceklestirilen analiz
sonucuna gore 6z degeri 1’in Uzerinde 12 maddenin 3 faktor altinda toplandigl toplam
varyansin %65,316 oldugu bir yapi elde edilmistir. Tablo 3’de 6lcekteki maddelerin faktor yik

degerleri ve ortak varyanslari gosterilmektedir.

Tablo 3. AFA sonucu Spor Etkinliklerine Yénelim Olceginin faktér yiik degerleri ve ortak varyanslari

Faktor Ortak.
Faktorler

Yukii Varyans %
Sosyallesme
-Genellikle etkinlikler ile ilgili sohbetlere katilirim. ,709 ,698
-Arkadaslarim ile etkinlikler hakkinda konugmaktan hoslanirim. ,824 ,765
-Etkinlikler ile ilgili duygu ve dusuncelerimi genellikle baskalari ile paylasirim. ,715 ,635
Duygu Arama
-Benim igin spor etkinligine katilmak gergekten blyuk bir zevktir. ,756 ,687
-Spor etkinliklerine katilmak beni heyecanlandr. ,743 ,676
-Spor etkinligine katilmayi disiindiigiimde heveslenirim. ,797 ,729
-Spor etkinligine katildigimda kendimi onun bir pargasi olarak goriarim. ,709 ,582
-Spor etkinligine katildigimda mutlu olurum. ,770 ,689
Bilgi Arama
-Spor etkinligini izlemek yildiz sporcularla yakinlasma firsati saglar. ,593 ,462
-Kendimi spor uzmani olarak disintrim. ,818 ,731
-Profesyonel spor yorumculari kadar spor taktik ve stratejileri ile ilgili konusabilirim. ,834 ,720
-Spor konusunda herhangi bir bilgi (rekor, sonug, s6zlesme vb.) ile ilgilenirim. ,529 ,463
Toplam Agiklanan Varyans %65,316

Acimlayici Faktor Analizi sonucu ortaya g¢ikan yapinin dogrulugunun sinanmasi amaci
ile DFA uygulanmis ve 6lglim modeli test edilmistir. DFA sonucunda 6lgim modelinin uyum
indeksleri analiz programi onerisi dikkate alinarak yapilan dizeltme sonucunda elde
edilmistir. Duygu arama boyutu altinda yer alan 1. ve 2. Maddenin (r=0,36) hata varyanslari
arasinda dikkate deger bir iliski gdzlemlenmis ve analiz programinin 6nerisi dikkate alinarak
modifikasyon gerceklestirilmistir. Dlzeltme sonucunda ortaya c¢ikan uyum indekslerinin
kabul edilebilir sinirlarda oldugu goézlemlenmistir. Sirasiyla uyum indeksleri ve degerleri su
sekildedir; x2/df: 2,145 kabul edilebilir uyum [29], RMSEA: 0,077 kabul edilebilir uyum [30],
SRMR: 0,620 kabul edilebilir uyum [31], NFI:0,897 kabul edilebilir uyum [32], NNFI: 0,923
kabul edilebilir uyum [33], CFl: 0,941 kabul edilebilir uyum [33], GFI: 0,910 kabul edilebilir
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uyum [33], AGFI: 0,870 kabul edilebilir uyum [33]. Sekil 1’de 6l¢clim modeli, faktor yikleri ve
gercgeklestirilen modifikasyon gosterilmektedir.
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Sekil 1. Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin Olgiim Modeli

Yakinsak Gergerlik: “Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin” dlciim modelinin yakinsak
gecerligi icin DFA sonucu elde edilen faktor yiik degerleri incelenmistir. Maddelerin faktor
yuk degerlerinin 0,50’den biyik oldugu gozlemlenmistir [28]. Yakinsak gecerlik i¢in ortalama
varyans (AVE) ve yapi givenirligi (CR) de hesaplanmistir. Olciim modelinde iki faktoriin AVE
degerlerinin 0,50’den yiksek [28], Bilgi Arama faktoriiniin 0,500’e ¢ok yakin bir degere sahip
oldugu tespit edilmistir. Hatcher (1994)'a gore yapi givenirligi kabul edilebilir dizeyde ise
distik AVE degerleri kabul edilmektedir [34]. Faktorlerin yapi glivenirligi degerleri
incelendiginde 0,70’den blyik oldugu gozlemlenmistir [35]. Bu sonug¢ 6l¢iim modelinin
yakinsak gecerlige sahip oldugunu gostermektedir. Tablo 4’de 6lciim modelinin yakinsak
gecerligi ile ilgili bulgular gosterilmektedir.

Tablo 4. Olgiim modelinin AVE, yapi giivenirligi ve boyutlar arasi korelasyon degerleri

Sosyallesme Duygu Bilgi AVE Yapi

Arama Arama Givenirligi
Sosyallesme - ,564 ,794
Duygu Arama ,692** - ,571 ,869
Bilgi Arama ,590** ,613** - ,499 ,793

**p< 01
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Ayrisma/Dis Gegerlik: Ayrisma gecerligi yapilarin birbirinden ayrildiginin  bir
gostergesidir. Ayrisma gecerliginin saglanabilmesi icin yapilar arasindaki korelasyonlarin Kline
(2011)’'a gore 0,85’i asmamasi Onerilmektedir [29]. Tablo 4’de gosterildigi gibi yapilar
arasindaki korelasyon degerleri ayrisma/dis gecerligini desteklemektedir.

i¢ Tutarhihk Giivenirligi: ic tutarlilik kapsaminda dlgegin 3 boyutu ve toplam Cronbach’s
Alpha degerleri hesaplanmistir. Nunnally ve Bernstein’a (1994) gére 0,70 < a < 0,90 ise, Olcek
yiksek giivenirlik diizeyine sahiptir [36]. Dolayisiyla Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin
yiksek giivenirlik diizeyine sahip oldugu séylenebilir. Olcekteki boyutlar ve 6lgegin toplam

Cronbach’s Alpha katsayisi Tablo ’ de gosterilmektedir.

Tablo 5. Olcekteki faktorlerin ve 6lcegin toplam Cronbach’s Alpha katsayisi

Boyutlar Cronbach’s Alpha
Sosyallesme ,751
Duygu Arama ,871
Bilgi Arama ,754
Toplam ,878

ic tutarliik kapsaminda ayrica madde analizi islemleri gerceklestirilmistir. Bu
kapsamda, Olgekte yer alan maddelerin kisileri ne kadar ayirt ettigi incelenmistir. Analiz
sonucunda olcekte yer alan maddelerin madde toplam korelasyon degerlerinin 0.30°un
Uzerinde oldugu tespit edilmistir [37]. Tablo 6’da madde-toplam korelasyon degerleri

gosterilmektedir.

Tablo 6. Madde-toplam korelasyon degeri

MN r MN r

1 ,568 7 ,589
2 ,547 8 ,614
3 ,535 9 ,497
4 ,668 10 ,574
5 ,662 11 ,516
6 ,671 12 ,561

Test-Tekrar Test Giivenirligi: Giivenirlik kapsaminda Olgegin dlgmedeki kararliligini
gdstermek amaciyla test-tekrar test analizi gerceklestirilmistir. Olgegin Tirkce formu

Anadolu Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi Rekreasyon Bolimii 6grencilerine iki hafta
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arayla iki kez uygulanmistir. iki 6lcim arasindaki Pearson korelasyon katsayisinin 0,793
oldugu tespit edilmistir. Elde edilen sonug oOlcegin dlgmedeki kararhligini desteklemektedir

[38].
TARTISMA VE SONUC

Bu arastirmada “Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin” Tirk dili ve kiltiiriine uyarlanmasi
amaglanmistir. Uyarlama silrecinde once dilsel esdegerlik saglanmis, kapsam gecerliligi
hesaplanmis ve yapi gegerligi analizleri gergeklestirilmistir. Gegerlik kapsaminda yakinsak ve
ayrisma gecerligi analizleri kullanilmis, glvenirlik igin ise i¢ tutarhlik glivenirligi ve test-tekrar
test glivenirliginden faydalanilarak stire¢ tamamlanmistir. Yapilan analizler sonucunda faktor
yuklerinin sinirlari ve 6ngorilen uyum indeksleri dikkate alindiginda genel hatlari ile yapisal
orintlinin ve 6lgiim modelinin kabul edilebilir diizeyde uyum verdigi, 6lgegin Tirkce ve
orijinal faktér yapisinin uyustugu gériilmektedir. Olcegin Cronbach Alpha degeri 0,87 olarak
hesaplanmis ve bu deger orijinal versiyondan daha yulksek ¢ikmistir. Bu durum ig tutarlihigin
yiksek oldugunu gostermektedir. Olcek maddelerinin birbiri ile tutarli olmasi i¢ tutarlilik
anlamindaki glivenirligi gdstermekte ve 6lcegin bu kosulu sagladigl gorilmektedir. Kisacasi,
gecerlilik ve glivenirlik analizleri neticesinde ortaya ¢ikan 12 madde ve 3 faktorla yapi ile
“Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin” Tiirk dili ve kiltiirii icin gegerli ve giivenilir bir lgme

araci oldugu soylenebilir.

Olgme araci sosyallesme, duygu ve bilgi arama boyutlari ile etkinlik organizatorleri
tarafindan etkinlik katilimcilarinin yénelimlerinin anlasiimasi siirecinde kullanabilecekleri
dnemli bir arac olarak degerlendirilebilir. Olcekte yer alan sosyallesme, duygu arama ve bilgi
arama boyutlari spor etkinlik tlketicilerinin spor etkinliklerine yonelimde rol oynayan
faktorler olarak ifade edilmektedir [3]. Bu boyutlardan sosyallesme bireyci toplumlardan
ziyade kisilerarasi etkilesimi yuksek toplumlar igin énemli bir arayistir [39]. Bu nedenle
etkinlik katilimcisinin diger katilimcilarla sosyallesmesinin énemli oldugunun alti gizilebilir.
Pons vd. (2006), spor etkinligi dncesinde, esnasinda ve sonrasinda bireyin sosyallestigini ve
spor etkinliklerinin buna olanak sagladigini belirtmistir [3]. Funk ve ark, (2009) ise spor
etkinliginin bireye ailesi, arkadaslari ve diger izleyiciler ile sosyallesme firsati sagladigini ifade
etmektedir [2]. Pits ve Stotlar (2002), sporun ekonomik boyutunun buz daginin goriinen

kismi oldugunu asil etkisinin gorlinmeyen kismi olan ve sporun merkezinde yer alan
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sosyallesme arzusu oldugunu belirtmistir [40]. Dolayisiyla sosyallesmenin etkinlige

yonelimde rol oynayan 6nemli bir boyut oldugu soéylenebilir.

Spor Etkinliklerine Yénelim Olceginin bir diger boyutu duygu arama, fizyolojik
uyarilmaya, yeni bir deneyime ve boyle bir uyarilmayl elde etmek icin sosyal, fiziksel ve
finansal riskleri almaya istekli olan ihtiyac olarak biyolojik temele sahip olduguna inanilan
kisilik ozelligidir [42]. Roberti (2004) de benzer sekilde duygu arayisini, yeni ve karmasik
duyumlara ve deneyimlere duyulan ihtiyaci yansitan biyolojik temelli kisilik 6zelligi olarak
ifade etmistir [41]. Spor etkinligi Ozelligi geregi bireyi glinlik rutin yasantinin disina
cikartarak, onu duygusal bir alana cekmektedir. Spor Etkinligi kamuya acik alanlarda
yasanilan duygularin mesru kabul edildigi sinirh ortamlardan oldugu icin [43] duygu arama

boyutu spor etkinligine yonelimde etkisi olan bir boyut olarak degerlendirilebilir.

Bireyler spor etkinligine sosyallesme ve duygusal ihtiyaclarini karsilamanin yaninda,
bilgilenmek ve elde ettigi bilgileri aile Uyeleri, arkadaslar ve diger katiimcilarla paylasmak
amaciyla da yonelebilmektedir [3]. Spor etkinlik tiketicileri ayni zamanda ilgilendikleri spor
konusunda uzmanlasma adina da bilgi arayisi icerisine girmektedir. Sporun teknik yonlerini
daha iyi anlamak ve sporun aktorlerini daha iyi tanimak, spor etkinlik tiiketicileri igin etkinlige
yonelim konusunda motivasyonel bir faktor olarak degerlendirilmektedir [44]. Polat ve Yalgin
(2014) tarafindan gerceklestirilen ¢alismada, spor seyirciler icin spor bransini her yoniyle
anlama, algilama, oyun kurallari hakkinda bilgi sahibi olma ve 6grenme maddelerini iceren

oyun bilgisi boyutu dissal motivasyon faktori olarak degerlendirilmektedir [45].

Sonuc olarak sosyallesme, duygu ve bilgi arama gibi spor etkinlik tiiketicilerinin
etkinlige yoneliminde 6énemli roli olan boyutlarindan olusan “Spor Etkinliklerine Yonelim
Olgegi” Tirk dili ve kiltiri icin gecerli ve giivenilir bir dlgme aracidir. Olgegin etkinlik
tuketicilerinin davranislarinin anlasiimasinda etkinlik organizatorleri ve arastirmacilar
tarafindan kullanilmasi, spor etkinligine yonelim konusunda uygulama alanina ve ilgili

literatire olumlu katkilar saglayabilir.
ONERILER

Arastirma sonucunda uygulayicillar ve arastirmacilara yonelik bazi  6neriler
gelistirilmistir. Bu arastirmada Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin Tirkce uyarlamasi

gerceklestirilmistir. Farkh drneklem gruplari ile gerceklestirilecek arastirmalar 6lgme aracinin
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Turkce gecerligi ve glvenirligine 6nemli katkilar saglayabilir. Arastirmada olasiliksiz
drnekleme yéntemlerinden biri olan kolayda érnekleme yéntemi kullanilmistir. ileride
olasilikli  6rneklem yontemleri kullanilarak spor etkinliklerine yonelimle ilgili daha
genellenebilir sonuglar elde edilebilir, boylece hem etkinlik organizatorlerine hem akademik
cevreye sosyolojik yapiyi ve beklentileri derinden anlama firsati sunulabilir. Arastirmacilar, bu
Olcegi farkli buylklik ve temadaki etkinliklerde uygulayarak, yonelim konusunda etkinlik
blyuklGglu ve oOzelligine gore pazar bollimlendirmede farklilasma olup olmadigini ortaya
koyabilir. Ayrica, arastirma kapsaminda incelenen literatir ve nicel arastirma paradigmasi
temel alinarak gerceklestirilen arastirma sonucunda ortaya cikan bulgular sosyallesme,
duygu ve bilgi aramanin spor etkinligine yonelimde rol oynayan boyutlar oldugunu
gostermektedir. ileride nitel arastirma paradigmasindan vyararlanilarak gerceklestirilen
arastirmalar yonelim konusunun derinlemesine anlasilmasini saglayabilir. Son olarak, etkinlik
organizatorleri 6lgme aracini kullanarak hizmet sunduklari grup ile ilgili etkinlige yénelim

konusunda giincel bilgiler elde edebilir.

KAYNAKLAR

1. Pons F, Laroche M., Nyeck, S., Perreault, S. Role of sporting events as ethnoculture's emblems:
impact of acculturation and ethnic identity on consumers' orientation toward sporting events, Sport
Marketing Quarterly, 2001; 10 (4): 231-240.

2. Funk DC, Filo K, Beaton AA, Pritchard M. Measuring the motives of sport event attendance:
Bridging the academic-practitioner divide to understanding behavior. Sport Marketing Quarterly,
2009; 18 (3): 126-138.

3. Pons F, Mourali M, Nyeck S. Consumer orientation toward sporting events: Scale development and
validation. Journal of Service Research, 2006; 8(3): 276-287.

4. Ferrell, OC, Hartline MD. Marketing strategy. 5th ed. South-Western; Cengage Learning; 2011.

5. Hooley GJ, Greenley GE, Cadogan JW, Fahy J. The performance impact of marketing resources,
Journal of Business Research, 2005; 58(1): 18-27.

6. Humphreys BR, Ruseski JE. Problems with data on the sport industry, Journal of Sports Economics,
2010; 11(1): 60-76.

7. Terry DJ, Hogg MA. Group norms and the attitude-behavior relationship: A role for group
identification. Personality and Social Psychology Bulletin, 1996; 22: 776-793.

8. Lee M, Sandler D, Shani D. Attitudinal constructs towards sponsorship: Scale development using
three global sporting events. International Marketing Review, 1997; 14(3): 159-69.

9. Faircloth JB, Capella LM, Alford BL. The effect of attitude toward the sponsor and brand image on
brand equity. Journal of Marketing Theory and Practice 2001; 9: 61-75.

10. Koo G, Quarterman J, Flynn L. Effect of perceived sport event and sponsor image fit on
consumers’ cognition, affect, and behavioral intentions. Sport Marketing Quarterly, 2006; 15: 80-90.

161



Spor ve Performans Arastirmalari Dergisi Journal of Sports and Performance Researches 2019;10(2):149-163

Hiseyin CEVIK Kerem Yildirnnm $SIMSEK  Anil Onur MERCANOGLU Alican BAYRAM

11. Madrigal R. Social identity effects in a belief-attitude—intentions hierarchy: Implications for
corporate sponsorship. Psychology & Marketing, 2001; 18(2): 145-165.

12. Pons F, Laroche M, Nyeck S, Perreault S. Role of Sporting Events as Ethnoculture's Emblems:
Impact of Acculturation and Ethnic Identity on Consumers' Orientation Toward Sporting Events. Sport
Marketing Quarterly, 2001; 10(4): 231-240.

13. Fun, DC, Beaton A, Alexandris K. Sport consumer motivation: Autonomy and control orientations
that regulate fan behaviours. Sport management review, 2012; 15(3): 355-367.

14. Grusec JE, Hastings PD. Handbook of socialization: Theory and research. New York: Guilford
Publications; 2014.

15. Harman S, Cakici AC, Atalay A. istanbul’a Gelen Sirt cantal turistlerin seyahat motivasyonlar
lizerine bir arastirma. Sosyal Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 2013; 25: 267-300.

16. Sznitman S, Engel-Yeger B. Sensation seeking and adolescent alcohol use: Exploring the mediating
role of unstructured socializing with peers. Alcohol and Alcoholism, 2017; 52(3): 396-401.

17. Zuckerman, M. Behavioral expressions and biosocial bases of sensation seeking, New York:
Cambridge University Press, 1994,

18. Matusiak KK. Information seeking behavior in digital image collections: A cognitive approach. The
Journal of Academic Librarianship, 2006; 32(5): 479-488.

19. Hirschman EC. Experience seeking: A subjectivist perspective of consumption. Journal of Business
Research, 1984; 12: 115-136.

20. Hambleton RK, Patsula L. Increasing the validity of adapted tests: Myths to be avoided and
guidelines for improving test adaptation practices. Journal of Applied Testing Technology, 1999; 1(1):
1-30.

21. Seger i. Psikolojik test gelistirme ve uyarlama siireci SPSS ve Lisrel uygulamalari, Ankara: Ani
Yayincilik, 2015.

22. Aksayan S, Goziim S. Kiiltlirlerarasi 6lcek uyarlamasi igin rehber I: Olgek uyarlama asamalari ve dil
uyarlamasi. Hemsirelik Arastirma Dergisi, 2002; 4(1): 9-14.

23. Polit DF, Beck CT. The content validity index: are you sure you know what's being reported?
Critique and recommendations. Research in Nursing & Health, 2006; 29(5): 489-497.

24. Lynn MR. Determination and quantification of content validity. Nursing Research, 1986; 35: 382-
385.

25. Waltz CF, Strickland OL, Lenz, ER. Measurement innursing and health research, 3rd. ed, New York:
Springer Publishing Co., 2005.

26. Tabachnick BG, Fidell LS. Using multivariate statistics, 6th. ed, Boston: Pearson, 2013.

27. Alpar R. Spor, saglik ve egitim bilimlerinden 6rneklerle uygulamali istatistik ve gegerlik-glivenirlik,
Ankara: Detay Yayincilik, 2014.

28. Hair JF, Black WC, Babin BJ, Anderson RE. Multivariate data analysis: A global perspective, 7th ed,
Upper Saddle River NJ: Pearson, 2013.

29. Kline RB. Principles and practice of structural equation modeling, New York: The Guilford Press,
2011.

30. Browne MW, Cudeck R. Alternative ways of assessing model fit, In: Bollen KA, Long JS, editors,
Testing structural equation models. Beverly Hills CA: Sage; 1993.

31. Hu L, Bentler PM. Cutoff criteria for fit indexes in covariance structure analysis: Conventional
criteria versus new alternatives. Structural Equation Modeling, 1999; 6(1): 1-55.

162



Spor ve Performans Arastirmalari Dergisi Journal of Sports and Performance Researches 2019;10(2):149-163

Hiseyin CEVIK Kerem Yildirnnm $SIMSEK  Anil Onur MERCANOGLU Alican BAYRAM

32. Forza C, Filippini R. TQM impact on quality conformance and customer satisfaction: a causal
model. International journal of production economics, 1998; 55(1): 1-20.

33. Baumgartner H, Homburg C. Applications of structural equation modeling in marketing and
consumer research: A review. International Journal of Research in Marketing, 1996; 13(2): 139-161.

34. Hatcher L. A Step-by-step approach to using the sas system for factor analysis and structural
equation modeling, Cary, NC: SAS Institute Inc, 1994.

35. Fornell C, Larcker DF. Structural equation models with unobservable variables and measurement
error: Algebra and statistics. Journal of Marketing Research, 1981; 382-388.

36. Nunnally J, Bernstein I. Psycometric theory, New York: McGraw-Hill, 1994.
37. Buyukoztirk S. Sosyal bilimlerde veri analizi el kitabi, 19. Baski, Ankara: Pegem Akademi, 2014.

38. Robinson JP, Shaver PR, Wrightman LS. Criteria for scale selection and evaluation in measure of
personality and psychological attitudes, San Diego: California Academic Press, 1991.

39. Yousaf A, Bashir M, Amin I. Youth motivations to watch sports in Indian context: exploring cross-
nationality and cross-gender differences. Management & Marketing, 2015; 10(4): 330-340.

40. Pitts BG, Stotlar DK. Fundamentals of sport marketing, 2nd ed, Morgantown, WV: Fitness
Information Technology, 2002.

41. Roberti JW. A review of behavioral and biological correlates of sensation seeking. Journal of
Research in Personality, 2004; 38(3): 256-279.

42. Bardo MT, Donohew RL, Harrington NG. Psychobiology of novelty seeking and drug seeking
behavior. Behav. Brain Res., 1996; 77:23-43.

43. Mutz M, Wahnschaffe K. The television viewer’s quest for excitement—does the course of a
soccer game affect TV ratings? European Journal for Sport and Society, 2016; 13(4): 325-341.

44. Pons F, Giroux M, Mourali M. Consumer behavior and motivation: Why are sport event
consumers so special? In: Stinso JL, editor, Leveraging brands in sport business. New York: Routledge,
2013.

45. Polat E, Yalgin HB. Spor seyircileri icin dissal giidii dlgegi (SSIDGO) ve spor seyircileri icin igsel giidii
olcegi (SSIIGO) gegerlik ve giivenilirlik calismasi. Journal of Human Sciences, 2014; 11(1): 105-127.

163



