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Kanada’daki Sosyal Bilgiler Programlarinda Medya Okuryazarhgi Egitimi
Adnan Altun'

Ozet

1060’11 yillarda “Ekran Egitimi” hareketiyle baglayan Kanada’daki medya
okuryazarlig1 egitimi, 2000°1i yillara gelindiginde Dil Bilimleri, Sosyal Bilgiler, Saglk
Egitimi ve Bilgi Iletisim Teknolojileri derslerinin temel bir pargasi olmustur. Bu
aragtirmanin amact hem sosyal bilgiler egitimi hem de medya okuryazarlig1 egitiminde
oncii lilkelerden biri olan Kanada’da Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin olarak dgretilen
medya okuryazarlig1 konularinin neler oldugunu ve bu konularin Tiirkiye’deki Sosyal
Bilgiler programiyla nasil iliskilendirilebilecegini belirlemektir. Bu amagla Kanada’daki
sosyal bilgiler programlar1 incelenmis ve medya okuryazarlig1 kazanimlari igerik analizi
yoluyla ¢dziimlenmistir. Sosyal bilgiler programlarinda yer alan medya okuryazarligi ile
ilgili kazanimlar belirli kategorilere ayrilmis ve sonugta alt1 tema ortaya ¢ikarilmistir.

”» 99 Gc

Bunlar; “medya bilgisinin dogrulugu”, “medya ve teknoloji”, “giincellik ve kiiresel
sorunlar”, “bilingli tiikketici ve medya”, “medya ve kiiltiir” ve “medyanin énemi, rol ve
sorumluluklar1” temalaridir. Medya okuryazarligini Tiirkiye’de uygulanmakta olan 4,
5, 6 ve 7. siif Sosyal Bilgiler programlariyla “Aradisiplin” olarak iliskilendirmek igin
Sosyal Bilgiler programi séz konusu temalar dogrultusunda incelenmistir. igerik analizi
sonucunda Onerilen kazanimlardan hareketle tilkemizdeki Sosyal Bilgiler
programlariyla medya okuryazarligini iliskilendirmek i¢in bir “Aradisiplin modeli”

onerilmistir.
Anahtar kelimeler: Sosyal bilgiler, Medya okuryazarlig1 egitimi, Kanada.
The Media Literacy Education in the Social Studies Curricula in Canada

Abstract

In Canada in the late 1960's the first wave of media education began under the
banner of "screen education". By 2000 there was new growth in elementary and
secondary school media education as media education became a mandated part of the
English Language Arts, Social Studies, Health Education and ICT curricula across
Canada. This research aims at determining the prevalent media literacy topics at social
studies courses in Canada, and how these topics can be integrated into the social studies
curricula in Turkey. In the research, the curricula of social studies in Canada were
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examined and the standards for media literacy were analyzed through content analysis.
Consequently, the prevalent media literacy topics taught in the courses of social studies
were presented under six themes. These are “The Accuracy of Media Information”,
“Media and Technology”, “Actuality and Global Issues”, “Media and Conscious
Consumer”, “Media and Culture” and “The Importance, Role and Responsibilities of
Media”. The social studies curricula were examined in accordance with the themes
stated above in order to integrate media literacy into social studies curricula of 4th, 5th,
6th and 7th grades implemented in Turkey as a sub-discipline. Based on the standards
proposed as a result of content analysis, a sub-discipline model was recommended with
a view to integrating media literacy into social studies curricula implemented in our
country.

Key words: Social Studies, Media Literacy Education, Canada.

GIRIS

Kanada, diinyada medya okuryazarlig1 egitiminde lider iilkelerden biri
olarak kabul edilmektedir. “Filin yanindaki fareye” benzeyen Kanadalilarin
Birlesik Devletlerden ithal edilen yayilmaci medya kiiltiirii karsisinda daha
analitik ve yansitici bir yaklagim almak istemeleri dogaldir. Fakat buna karsin
Kanada okullarinda medya egitiminin uygulanmasi yeni bir olgudur.

Kanada okullarindaki medya egitiminin kokeni 1960’larin sonlarinda
verilen ilkogretim ikinci kademe “ekran egitimi” derslerine dayandirilabilir.
Biiyiik bir heyecanla bu dersler 1970’lerin sonlarindaki egitim reformuyla
birlikte 6nemini kaybetmistir. Fakat kiigiik medya egitimci gruplarinin sebati
sayesinde medya egitimi 1980 ve 90’larda giderek ivme kazanmistir. 1990’larda
Kanada egitiminde medya egitiminin de ¢ok biiyiik bir 6neme sahip oldugu
etkileyici bir program reformu goriilmiistir. Bu gelismeler neticesinde
Kanada’nin medya okuryazarligimma bakisi su tanim ile ortaya konulmustur:
“Medya okuryazarliginin en biiyiik amaci basit bir sekilde daha iyi bir
farkindalik ve anlayis degil, elestirel bir ozerkliktir” (MOE, 1989: 7; akt.
Shibata, 2002: 94). Medya okuryazarligimin “korumaci” bir yaklasgimdan
“yetkilendirici” bir yaklasima dogru gelisim gosterdigi disiiniilecek olursa
Kanada’nin “elestirel o6zerklik” anlayisinin medya okuryazarligi alanindaki
glinimiizdeki hakim yaklasim (yetkilendirici yaklasim) ile tutarli oldugu
sOylenebilir.
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Duncan, Pungente ve Andersen (2002) Kanada’daki medya egitimi
girisiminin temel nedenlerini soéyle agiklamuslardir: (1) yayilmact Amerikan
popiiler kiiltiiriine karsi elestirel ilgilerimiz ve (2) tiim iilkeyi kapsayan egitim
sistemimizin yeni egitim paradigmalari igin gerekli sartlar tesvik etmesi.

Kanada’nin 10 eyaleti ve 3 bolgesinin her birinin kendi egitim sistemi
olmakla birlikte, temel konu alanlarinda program c¢ercevesi gelistirme
konusunda igbirligi tilkenin her yerinde resmi statiiniin kabul edildigi bir medya
egitimi ile sonuglanmistir. Okuryazar olmak i¢in ¢ocuklarin ve genglerin bilgiyi
birgok farkli bigimde okuyabilmeleri, anlayabilmeleri ve elestirel diigiinme
becerilerini kullanmalar1 gerektigi egitim camiasinda bugiinlerde yaygin olarak
kabul edilmektedir. Bu diistince WNCP (the Western and Northern Canadian
Protocol for Collaboration in Education) ve APEF (the Atlantic Provinces
Education Foundation) tarafindan gelistirilen yeni Ingilizce Dil Sanatlari
program cergevesinde ve Ontario ile Quebec’te gelistirilmekte olan bolgesel
Ogretim programlarinda genel olarak yansitilmistir. Sosyal Bilgiler, Saglik,
Vatandaslik ve Kariyer ve Kisisel Planlama programlarina medya ile ilgili
ciktilarin ve hedeflerin dahil edilmesi sayesinde medya egitiminin programlar
arasi potansiyeli de fark edilmistir (MNet, 2009).

Kanada egitiminin eyaletler arasinda farkliklar géstermesinin bir sonucu
olarak tiim smif seviyelerinde medya egitimi becerilerinin uygulanmasi da
okuldan okula ve yoreden yoreye degismektedir. Bazi okul yonetimleri medya
egitimini bir dncelik olarak gérmekte ve hizmetigi egitim ve medya danigmast
atama yoluyla destek vermektedir. Bazi okul idareleri de uygulamayi
Ogretmenin inisiyatifine birakmaktadir. Tiim bu farkliliklara ragmen siniflarda
dort temel medya egitimi yaklasimi kullanilmaktadir (Duncan, Pungente ve
Andersen, 2002):

1. Ara¢ Temelli Yaklasim: Burada belirli bir aracin 6zelliklerine, giiglii
yonlerine ve zayif yonlerine odaklanilmaktadir. S6z konusu aracin
boéliimlerinin adlandirilmasi ile baslayabilir ki burada bir gazetenin veya
bir gazete sayfasimin tim  bolimlerinin  tamimlanmasi  ve
siniflandirilmasi yapilmaktadir.

2. Konu Temelli Yaklasim: Konu temelli bir yaklasim farkli medya
araclarim gerektirir. Cinsiyetin temsili gibi bir konu farkli medya
araglarinda nasil anlatildigi gore tanimlanabilir ve degerlendirilebilir.

3. Bagumsiz Yaklasim: Bir¢ok 0gretmen i¢in bir medya c¢aligsmalari iinitesi
Ingilizce dersinin i¢indeki bagimsiz bir iinitedir. Bu onlarin bir davranis
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yada konu sececekleri ve sadece iki hafta kadar bunu calisacaklari

anlamina gelmektedir.

4. [liskilendirilmis Uniteler: Medya ¢alismalarini diger smif etkilikleriyle
iliskilendirmek ¢ok daha otantik ¢alismalar yapmak, yazi ve konusma
gibi daha eski iletisim bigimlerine gore daha yeni olan televizyon ve
Internet gibi medya araclari ile de bag kurmak icin yararli olabilir.
Medya egitimini giiglii bir unsur olarak iceren WNCP Ingilizce Dil

Bilimleri cercevesi 1997°de tamamlanmis olmasina ragmen Sosyal bilgiler
alaninda heniiz ortak bir ¢ergeve olusturulmamistir. Sosyal Bilgiler derslerinde
medya okuryazarligi egitimi ile ilgili en detayli vurgulama British Columbia
Egitim Bakanlig1 (2006: 24) tarafindan yapilmustir:

“Halk sorunlara ve olaylara iliskin aldig: bilginin cogunu gazete, dergi,
radyo, televizyon ve Internetteki medya mesajlarindan edinmektedir. Medya
mesajlarmin analizi Sosyal Bilgilerin degerli bir bilesenidir ve ogrencilerin
etkilendikleri sorunlara iliskin elestirel ve bagimsiz diisiinmelerini saglar.
Asagidaki medya egitimi kavramlari 6gretmenlerin ve ogrencilerin ¢esitli
medya mesajlarini degerlendirme yollarinin ornekleridir:

Amag: Insanlar medya mesajlarini politik, ticari, egitimsel, sanatsal ve farkli
amaglarla bilgi edinmek, eglenmek ve ikna etmek igin kullanirlar.

Degerler: Medya mesajlari acik sekilde veya tistii ortiilii degerleri iletir.

Temsil: Medya mesajlar:t kurgulanmistiv: sadece gercegin yeniden sunumu
yada hayali diinyalardir.

Kodlar, Egilimler ve Ozellikler: Her arag mesajlart iletilme ve anlasima
bigimlerini etkileyen bir takim kodlara, egilimlere ve ozelliklere sahiptir.
Yapim: Medyayr anlayan insanlar ¢ok daha anlamli medya mesajlart yapabilir.
Yorum: Izleyicilerin medya mesajlariyla ilgili yorumlar: ve bunlara duygusal
tepkileri onlarin bilgi, deneyim ve degerlerinden hdsil olur.

Medyamin  Izleyiciler Uzerindeki Etkisi: Medya mesajlart  insanlarin
tutumlarimi, davraniglarini ve degerlerini etkileyebilir.

Izleyicilerin Medya Uzerindeki Etkisi: Insanlar medya kurumlari ile onlarin
uirettikleri ve ilettikleri medya mesajlarini etkileyebilir.

Kontrol: Bir toplumun egemen kurumlarini kontrol eden insanlar medya
mesajlarmmin yapist ve dagitilmasi ve icerdikleri degerler iizerinde oransiz,
gereginden fazla etkiye sahip olabilirler.

Kapsam: Medya teknolojileri toplumlarin politik, ekonomik, toplumsal ve
entelektiiel boyutlarin etkilemekte ve bu boyutlardan etkilenmektedir.”
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British Columbia Egitim Bakanlif1 sosyal bilgiler programlarinda
medya okuryazarliginin 6nemini alt1 kalin gizgilerle ¢izilmekle birlikte, diger
eyaletler ve bolgelerde de 6grenme ¢iktilart ve hedefleri ilave edilerek medya
okuryazarligina sosyal bilgiler programlarinda yer verilmistir.

Arastirmanin Amaci

Bu c¢aligmada s6z konusu 6grenme ¢iktilar1 ve hedefleri incelenerek
medya okuryazarliginin sosyal bilgiler programlartyla nasil iliskilendirilecegini
ortaya koymak amaglanmustir.

Arastirmanin Yontemi

Bu ¢alismada arastirma yontemi olarak igerik analizine bagvurulmustur.
Igerik analizi, belirli bir mesajin kapsadig, tasidig1 enformasyonun islenmesini
temel almaktadir. Yontemin ilk adimi “betimsel isleme”dir. Burada, bireyin
aldig1 uyaranlarin veya mesaj 6gelerinin 6zelliklerini ve giiclerini objektif bir
sekilde ortaya koyarak siibjektif ve kaba betimlemeleri agsmak s6z konusudur.

Bu agidan igerik analizi, iletisimlerim kodlanmasi sorunuyla, mesajin
bir takim kategorilere bolmek, belirli kodlama yada kayit birimleri saptamakla
ise baslayacaktir (Bilgin, 2000: 10). Kategorilestirme, tanim1 geregi, bir biitiinii
olusturan  &geleri  belirli  kriterlere  gore  birbirinden  farklilastirarak
gruplandirmak demektir. Kategorilendirme, mesaj 6gelerinin tek tek ayirt
edilmesini ve ardindan belirli gruplara dagitilmasimi gerektirmektedir.

Icerik analizinde Kkategorilendirmede “kapali yaklasim” ve “agik
yaklagim” olmak tizere iki farkli yaklagim vardir. Kapali yaklasimda arastirma
konusuyla ilgili 6nceden var olan kategoriler kullanilirken, agik yaklasimda
kategoriler icerik analizi sonucunda olusturulur. Kisaca kapali yaklasimda icerik
analizi timden gelimsel bir yapiya sahipken, a¢ik yaklagimda tlimevarimsal bir
nitelik s6z konusudur.

Bu c¢alismada acgik yaklasima basvurulmustur. Sosyal bilgiler
derslerinde medya okuryazarliginin nasil 6gretilecegine, daha da dnemlisi hangi
konularin 6gretilecegine iliskin literatiirde kabul gormiis herhangi bir model
bulunmamaktadir. Bu nedenle s6z konusu ilkedeki sosyal bilgiler
programlarinda yer alan medya okuryazarhigi ile ilgili kazanimlar belirli
kategorilere ayrilmistir. Bu kategorilendirme islemi yapilirken su hususlara
dikkat edilmistir:

e Kategoriler homojen olmalidir; farkli 6geler ayni kategoride yer

almamalidir.
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e Kategoriler biitlinsellik tasimali, iletisim veya mesajin tiimiinii
kapsamalidir.

e Kategoriler ayrit edici olmali, bir 6ge, farkli kategorilerde yer
almamalidir.

e Kategoriler objektif olmali, farkli kodlayicilar aym 6geleri, aym
kategorilere sokmalidir (ya da aym kodlayici aynmi 6geleri, farkli
zamanlarda ayni kategorilere sokmalidir).

e Kategoriler, amaca uygun ve anlamli olmali, arastirma hedeflerine
gore uyarlanmalidir (Bardin, 1977: akt. Bilgin, 2000: 11).

Icerik analizi tekniklerinin giivenirligi bityiik 6l¢iide kodlama islemine
baghdir (Ghiglione, 1978: akt. Bilgin, 2000: 13-14): Bu ise, kodlayicilarin ve
kodlama kategorilerinin giivenirligiyle ilgilidir. Arastirmada yapilan igerik
analizinde kodlayicinin giivenirligi i¢in aymi kodlayicinin ayni metni farkli
zamanlarda ayni sekilde kodlamasi tercih edilmistir. Ulkemizde medya
okuryazarligi yeni yeni taninmaya baslandigi bir donemde genel olarak medya
okuryazarlig1 alaninda, 6zelde de sosyal bilgiler egitimi ¢ercevesinde medya
okuryazarligi konusunda yetismis uzman olmadigi i¢in bu yola bagvurulmustur.
Arastirmact Oncelikle sosyal bilgiler alaninin temelini olusturan disiplinleri
(tarih, cografya, sosyoloji vb. gibi) esas alarak bir kodlama yapmis, ardindan
sosyal bilgiler programindaki ogrenme alanlarina gdre bir kodlama
gerceklestirmistir.  Ancak daha sonra medya okuryazarligi alanina
yogunlastiginda kodlama islemini medya okuryazarligini temel alarak
gerceklestirmistir. Yapilan kategorilendirme ii¢ defa tekrarlanarak yapilan igerik
analizinin giivenirligi saglanmaya calisilmistir.

Icerik analizinin gecerliligi ise, amaclar ve araglar arasindaki
uygunlukla ilgilidir. Icerik analizi tekniklerinin olaylari/mesajlar1 bozmadan
amaca ulagsmayi1 saglamasi gereklidir. Tipkr diger yontemler i¢in oldugu gibi,
icerik analizi i¢in de farkli gegerlik tiirlerinden sdz edilebilir: Icerik gecerliligi,
tahmin gecerliligi, karsilastirma gegerliligi, yorum gegerliligi (Bilgin, 2000: 14).
Icerik gecerliligine yonelik, arastirmada yapilan kodlamalar farkli iilke (ABD,
Avustralya gibi) programlartyla karsilastirilmistir. Ancak farkli caligmalarda
degerlendirilecegi igin diger lilkelere ait verilere burada yer verilmemistir.

Icerik Analizinin Kapsam

Arastirmanin  amacini  ger¢eklestirmek igcin medya okuryazarligi
konusunda uzmanlagmis iilkelerden biri olarak kabul edilen Kanada inceleme
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konusu yapilmistir. Cesitli eyaletlerden olusan Kanada egitim sitemi incelenmis
ve medya okuryazarliginin iliskilendirildigi sosyal bilgiler 6gretim programlari
eyaletlere gore tespit edilmistir. Kanada’da 10 eyalet ve 1ii¢c bolge
bulunmaktadir. Bu eyalet ve bolgelerde medya okuryazarligi mevcut 6gretim
programlariyla iligkilendirilmistir. Medya okuryazarligi bu eyaletlerin dil
programlarmin %100’tyle, saglik egitimi programlarinin %85’iyle, sosyal
bilgiler programlarinin %54’iiyle ve son olarak da bilgi ve iletisim teknolojileri
programlarmin %38’iyle iliskilendirilmistir (bkz. Tablo 1). Kanada’da medya
okuryazarlig1 7 eyaletin Sosyal Bilgiler programlan ile iliskilendirilmistir. Bu
eyaletlerden dordii (New Brunswick, Nova Scotia, Prince Edward Island ve
Newfoundland and Labrador) ayni programa sahiptir. Bu nedenle eyaletlerden
sadece biri (New Brunswick) ele almmmistir. Bunun disinda farkli program
yapilaria sahip iki eyalet (Alberta ve British Columbia) daha incelenmistir.
Ayrica Ontario eyaleti de sadece lise diizeyine hitap ettigi i¢in kapsam dist
birakilmistir.
Tablo 1: Kanada’da medya okuryazarhginin 6gretim programlariyla
iliskilendirilme diizeyi’

Dil Saglik | Sosyal | Bilgi ve
Bilimle | Egitim | Bilgile | Iletisim
ri i r Teknolojileri

British Columbia
Alberta
Saskatchewan
Manitoba
Ontario

Quebec

New Brunswick

Mo | x| X

Nova Scotia

Prince Edward Island
Newfoundland and
Labrador

Nunavut X X

ol o E I T T T BT B B A

R

? Kanada sosyal bilgiler programlarindaki medya okuryazarligi kazanimlarina internet
yoluyla (http://www.media-awareness.ca/) ulasilmistir. Bu kazanimlar Tiirkceye
terciime edilmis ve icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.
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Northwest Territories X

Yukon X

TOPLAM % 100 85 54 38
BULGULAR

Kanada sosyal bilgiler programlarinda yer alan medya okuryazarlig:
kazanimlar1 icerik analizi yontemiyle incelenmis ve bu incelemenin sonuglari
“Tablo-2"de verilmistir. Inceleme sonucunda alt: adet tema ortaya ¢ikmustir. Bu
temalarda yer alan kazanimlarin hangi eyalete oldugu A (Alberta), BC (British
Columbia) ve NB (New Brunswick ve digerleri) harfleri sembolize edilmistir.
Ayrica bu kazanimlarin hangi sinif seviyesinde yer aldig1 da A (Okul 6ncesi), 1-
3 (1, 2 ve 3. sinflar), 4-6 (4, 5, ve 6. smuflar), 7-9 (7, 8 ve 9. smiflar) ve 10-12
(10, 11 ve 12. smiflar) ile gosterilmistir. Tiim bu kazanimlarin toplami ve
yiizdesi verilerek temalarin, biitiin igindeki agirligt da gosterilmeye caligilmustir.

Tablo 2: Kanada sosyal bilgiler programlarindaki medya okuryazarhg:
kazamimlarinin icerik analizi sonuclari

Standart Eyaletle | A | 1-3 |46 79| 10- | T %
Konusu r 12
1| Medya A,BC, | 1] 5 7 |13 1 34 | 347
Bilgisinin NB’
Dogrulugu
4| Medya ve A,BC, |2 4 4 2 4 16 | 16.3
Teknoloji NB
2| Giincellik ve A, BC, 1 4 3 5 13 | 13.3
Kiiresel NB
Sorunlar
3| Bilingli NB 3 4 3 3 13 | 13.3
Tiiketici ve
Medya
5| Medya ve A, NB 1 2 3 5 11 | 11.2
Kiltir
6| Medyanin A, NB 2 2 3 4 11 | 11.2

> “New Brunswick eyaletinin sosyal bilgiler programi Nova Scotia, Prince Edward
Island ve Newfoundland and Labrador eyaletleri ile ayn1 program oldugu icin ayrica
ifade edilmemistir.
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Onemi, Rol ve
Sorumluluklari

TOPLAM 98
Bu tablo incelendiginde “Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasiin 6n

plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu tema incelenen ii¢ eyaletin programlarinda da
yer almis olmasi, tiim sinif seviyelerinde bulunmasi ve %35’lik bir orana, tiim
kazanimlarin 1/3’iine sahip olmasi gibi sebeplerle sosyal bilgiler programlar
icin vazgecilmez bir medya okuryazarligi konusu olarak goriilebilir.
Kazanimlarin &zellikle ilkogretim diizeyinde yogunlagsmasi dikkat cekicidir.
Daha ayrintili olarak analiz edildiginde alt tema olarak su konular ifade
edilebilir:

e Olasi kaynaklar tespit etmek

e Cesitli sembolik temsilleri tanimak

e Yazili ve yazili olmayan kaynaklardan bilgiyi elde etmek

e Arastirma tekniklerini etkin olarak kullanmak

e Medya araclarindaki c¢esitli bakis acilarini elestirel olarak

anlayarak ve takdir ederek dinlemek

e (Tarihsel kanitlar1 da igeren) Bilgiyi analiz etmek;
Amaci fark ederek
Baglami gorerek
Objektif olarak
Olguyu goriisten ayirt ederek
Birinci ve ikinci elden kaynaklari tantyarak
Onyargiy1 ve kalip yargry1 fark ederek

o O O O O

(Alternatif) Bakis agilarimi fark ederek ve bunlara saygi
duyarak
o Inamirhigini ve giivenilirligini takdir ederek
e Elde ettigi bilgiyi kullanmak
e Bilgi ve teknolojinin sorumlu ve etik kullanimmi yaparak
gostermek
“Medya ve Teknoloji” temas1 %16’lik bir orana sahiptir ve incelenen

li¢c programinin ii¢linde de yer almaktadir. Ayrica okul 6ncesinden liseye tiim
sinif seviyelerinde neredeyse esit oranda kazanim yer almaktadir. Medya ve
Teknoloji temasi daha ayrintili olarak analiz edildiginde alt tema olarak su
konular ifade edilebilir:
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e Yagsamlarinda kullandiklar1 teknolojilere 6rnekler vermek
e Teknolojileri kullanma sekillerini tanimlamak
e Teknolojinin bireyleri ve teknolojileri nasil etkiledigini
tanimlamak
e Kanada’da iletisim teknolojilerinin 6nemini analiz etmek
e Yasam tarzlari ve c¢evreleri tlizerinde teknolojinin etkilerini
degerlendirmek
e Bilgisayar teknolojisinin toplum {izerindeki etkilerini tanimlamak
e Politik, kiiltiirel ve ekonomik faaliyetin diizenlenmesinde iletisim
sistemlerinin oynadigi ve oynamaya devam ettigi tarihsel ve
cagdas rolleri analiz etmek
Calismada o6n plana c¢ikan temalardan bir digeri de “Giincellik ve
Kiiresel Sorunlar”dir. Tim kazanimlar iginde %13’lik bir orana sahiptir ve
incelenen {i¢ 6gretim programinda da yer almaktadir. Ayrica okul dncesi disinda
tim simif seviyelerinde yer aldigi goriilmektedir. ilkdgretim seviyesinde de
Oonemli oranlarda bulunmakla birlikte daha c¢ok lise diizeyinde ele alindigi
sOylenebilir. Giincellik ve Kiiresel Sorunlar temasi daha ayrintili olarak analiz
edildiginde alt tema olarak su konular ifade edilebilir:

e Kiiresel sorunlarin ¢oéziimlerini gostermek icin birka¢ Ornegi

calismak
o Tiiketici farkindalig
o Egitim
o Uygun teknoloji
o Gontilliilik

o Toplumsal eylem
e Degisen teknolojilerin kiiresel toplum {izerindeki etkilerini analiz
etmek
e Degisen teknolojilerin kiiresel ekonomi {izerindeki etkilerini
degerlendirmek ve tanimlamak
e Evrensel insan haklar1 ve adalet ilkeleri ile ilgili durumlar1 ve
politika beyanlarini1 analiz etmek
“Bilingli Tiiketici ve Medya” temas1 da %13’liikk oramiyla dikkat
cekmektedir. Incelenen {i¢ farkli programin ikisinde ilgili kazanimlar
goriilebilmektedir. Okul 6ncesi hari¢ tiim sinif diizeylerinde yer aldig1 ve esit
bir dagilim gosterdigi goriilmektedir. Ancak bu temaya sadece New Brunswick
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eyaletine ait programda yer verilmistir. Bu eyalete ait programin aynisinin {ig¢
farkli eyalette de kullanildigin1 gézden kagirmamak gerekmektedir. Sonug
olarak bu temanin da sosyal bilgiler programlarinda 6nem tasidig1 sdylenebilir.
Tema daha ayrintili bir sekilde analiz edildiginde su konular 6n plana

cikmaktadir:
o Tiiketici kararlarinin ekonomiyi nasil etkiledigini agiklamak
e Tiiketici-yonelimli toplumun gelecekteki sonugclarini
degerlendirmek

e Reklamcilar ve propagandacilarin g¢ikarlarin1 desteklemek igin
cesitli medya bi¢imlerini nasil kullanabildiklerini degerlendirmek
e Tiiketici segimlerine dikkat etmek
o Etkileyen etmenleri tantyarak
o Ihtiyag ve istekleri ayirt ederek
o Akranlarn etkisini fark ederek
o Reklamlari analiz ederek
o Propagandayi fark ederek
“Medya ve Kiiltiir” temas1 %11°lik bir orana sahiptir. Okul 6ncesi
disinda tiim smif seviyelerinde olmakla birlikte kazanimlar daha cok lise
dizeyinde yer almaktadir. Medya ve Kiiltiir temasi1 daha ayrintili olarak analiz
edildiginde alt tema olarak su konular ifade edilebilir:
e Kiiltiiriin nasil korunduguna ve yayildigina 6rnekler vermek
e Dil, edebiyat, sanatlar, mimarlik, diger eserler, gelenckler,
inanglar, degerler ve davraniglar kiltirin gelismesi ve
yayilmasina nasil katkida bulundugunu agiklamak
e Kiiltiiriin nasil korundugunu ve yayildigmi karsilastirmak ve
analiz etmek
e Kiiltiirler tizerinde ekonomik, politik ve teknolojik degisimlerin
etkisi hakkinda bir anlayis goster
e Medyanin diger kiiltiirlerle olan etkilesimimize avantajlarini1 ve
dezavantajlarin1 gérmek
“Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklart” temas1 da %11°lik bir
orana sahiptir. Incelenen {i¢ farkli programm ikisinde ilgili kazanimlar
goriilebilmektedir. Okul 6ncesi hari¢ tiim sinif diizeylerinde yer aldig1 ve esit
bir dagilim gosterdigi goriilmektedir. Tema daha ayrintili bir sekilde analiz
edildiginde su konular 6n plana ¢ikmaktadir:
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e Televizyon ve diger medya araglarinin imajlar1 yaratmak,
istekleri iletmek, politikalar1 ve fikirleri yaymak icin nasil
kullanildigin1 degerlendirmek

e Medya baglaminda;

o Gruplarin ve kurumlarin insanlar1 ve toplumu nasil
etkiledigine ornekler vermek
o Gruplarin ve kurumlarim insanlar1 ve toplumu nasil
etkiledigini tanimlamak
o Insanlarm gruplart ve kurumlart nasil etkiledigini
tanimlamak
o Hem tarihsel hem de c¢agdas durumlarda bireylerin
gruplar1 ve kurumlari nasil etkiledigini analiz etmek
Bu alti tema Kanada’da sosyal bilgiler derslerinde yogun olarak
Ogretilen medya okuryazarligini konularini ortaya koymaktadir. Analiz
sonucunda ortaya ¢ikan ayrintilar medya okuryazarligimi sosyal bilgiler
programiyla iliskilendirme konusunda 6nemli fikirler vermektedir. Ornegin
iilkemiz baglaminda medya okuryazarligint sosyal bilgiler programiyla
iligkilendirirken, bu ayrintilar medya okuryazarlig1 becerisinin alt basliklar1
olarak ele alinabilecegi gibi medya okuryazarligi ara disiplininin kazanimlari
olarak da kullanilabilir.
TARTISMA ve SONUC
ABD’nin yayilmacit medya kiiltiirii karsisinda medya okuryazarligini
koruyucu bir kalkan olarak goren Kanada, bu konuya ayr1 bir &nem
vermektedir. Ancak su bir gercek ki ABD’nin ya da baska bir lilkenin medya
kiiltiiriine maruz kalmak sadece o iilkenin komsular1 i¢in gegerli olan bir durum
degildir. Ciinkii gelisen iletisim teknolojileri ile kiiresel bir kdye indirgenen
diinyada herkes her an her seyden haberdar olabilmekte, medya kiiltiirii
diinyanin en iicra yerlerine sizabilmektedir. Kisacasi Kanada’'nin, ABD’nin
yayilmaci medya kiiltiiriine yonelik hassasiyetinin ve medya okuryazarligina
onem vermesinin gerekgeleri Tiirkiye i¢in de, diinya iizerinde ki baska iilkeler
icin de gecerlidir. Kald1 ki medya okuryazarligin1 yayilmaci medya kiiltiirii
kargisinda bir koruyucu nitelendirmesine indirgemek de ¢ok dogru bir yaklagim
olmayacaktir.
Medya okuryazarligi bireylere yetki vermeyi amacglayan bir egitimi
ongormektedir. Ayrica medya kullaniminda bireyin memnuniyetini de
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onemsemektedir. Kisacas1 medya okuryazarligi koruyucu olmakla birlikte
yetkilendirici ve eglendirici bir egitimi ongdrmektedir.

Medya okuryazarligr ¢agimiz vatandasimnin haklarinmi etkili bir sekilde
kullanabilmesi i¢in de vazgecilmez bir egitim unsurudur. Gergekten demokratik
bir toplumda birey, medyanin propaganda, manipiilasyon, dezenformasyon,
sansasyon vb. giiglerini fark etmeden vatandaslik haklarmi, 6rnegin bilgi
edinme hakkini nasil etkin bir sekilde kullanabilir ki? Bu soruya evet cevabini
vermek imkénsiz goriiniiyor. Boylece medya okuryazarligi vatandaslik
egitiminde de etkin bir rol listelenebilmektedir.

Yasadigimiz tiiketim ¢ag1 bireylerin bilingli tiiketiciler olmasini da
gerektirmektedir. Medya okuryazarlig1 egitimi ile bireyler istek ve ihtiyaglarini
ayirt ederek, reklamlar1 ¢oziimleyerek, propaganday: ve ikna etme tekniklerinin
farkina vararak bilingli bir tiikketici olma yolunda kendini gelistirebilecektir.

Bundan dolay1 medya okuryazarligi Tiirk egitim sistemi iginde yerini
almas1 gereken onemli basliklardan biridir. Oyleyse medya okuryazarlig1 egitim
sistemimize nasil dahil edilebilir? RTUK ve MEB yapmus olduklar1 “Se¢meli
Medya Okuryazarligi Dersi” ile bu soruya bir cevap vermislerdir. Ancak ne
kadar etkili bir cevap oldugu tartisilabilir. ilkogretimin ilk kademesinde ve
ortadgretimde yer almayan, ilkdogretimin ikinci kademesinde ve se¢meli olarak
verilen bir dersin etkililigi olduk¢a tartigilacak bir mevzudur. Ozellikle de
medya okuryazarliginin dogasi dikkate alindiginda.

Medya okuryazarligi uzmanlart medya okuryazarligimi bir kategori
degil, devamli ve araliksiz bir biitiin (continuum) olarak (Potter, 1998: 4;
Thoman, 2003), bir ders degil bir beceri ve yetenek olarak (Considine, 1999;
Duncan, Pungente ve Andersen: 2002) ve hayat boyu devam eden bir siireg
olarak (Masterman, 2001) degerlendirmektedirler. Ozellikle Masterman (2001)
pek cok cocugun medyaya olan ilgisi ve sevgisinin okul c¢agindan Once
basladigimi ve yasamlarinin sonuna kadar devam ettigini ifade etmistir. Bu
gercegin farkina varilmadan verilen bir medya egitiminin basarisiz olacagini
dile getirmekte ve medya egitiminin okul sonrasinda da devam etmesi i¢in hem
eglendirici ve tatmin edici hem de egitici bir deneyim saglanilmasinin zorunlu
oldugunu ileri siirmektedir.

Gelisimi hayat boyu devam eden bir beceri olarak kabul edilirse, medya
okuryazarliginin ayri bir ders olmaktan ziyade diger derslerle ve bu derslerin
programlariyla iligkilendirilebilecek disiplinler arast bir konu oldugu
diisiiniilebilir.
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Bu calismada da medya okuryazarlig1 disiplinler arasi bir alan olarak
kabul edilmis ve Kanada &rnegi iizerinden medya okuryazarliginin Sosyal
Bilgiler programiyla nasil iliskilendirilecegi konusuna agiklik getirmeye
calisilmustir.

Yapilan icerik analiz sonucunda Kanada sosyal bilgiler programlarinda
yogun olarak Ogretilen medya okuryazarligi konulari ortaya konulmaya
calisilmistir. Bu konular alt1 farkli tema altinda sdyle ifade edilmistir: “medya
bilgisinin dogrulugu, medya ve teknoloji, giincellik ve kiiresel sorunlar, bilingli
tiiketici ve medya, medya ve kiiltiir, medyanin 6nemi, rol ve sorumluluklar1”.

Medya okuryazarligi, iilkemiz sosyal bilgiler programlarina bir ara
disiplin ya da bir beceri olarak iligskilendirilebilir.

Calismada ortaya ¢ikan medya okuryazarligi temalar iilkemizdeki ve
pek cok iilkedeki sosyal bilgiler programinin iizerine insa edilen 6grenme
alanlariyla da ilgilidir. Tablo-3’te bu iligki ortaya konulmaya ¢alisilmustir.

Tablo 3: Arastirmada ulasilan medya okuryazarhgi temalarinin sosyal
bilgiler 6grenme alanlarn iliskilendirilmesi

Medya Okuryazarh@: Temalar: Sosyal Bilgiler Ogrenme Alanlar

Medya Bilgisinin Dogrulugu Zaman, Siirelilik ve Degisim

Medya ve Teknoloji Bilim, Teknoloji ve Toplum
Giincellik ve Kiiresel Sorunlar Kiiresel Baglantilar

Bilingli Tiiketici ve Medya Uretim, Dagitim ve Tiiketim

Medya ve Kiiltiir Birey ve Toplum / Kiiltiir ve Miras /
Insanlar, Yerler ve Cevreler
Medyanm Onemi, Rol ve Gruplar, Kurumlar ve Sosyal Orgiitler /
Sorumluluklari Gii¢, Yonetim ve Toplum

Tablo 3’ten de anlasilabilecegi gibi “Medya Bilgisinin Dogrulugu”
temas1 “Zaman, Siireklilik ve Degisim” &grenme alam ile iligkilendirilebilir.
Cinki ilgili tema tipki bu 6grenme alan1 gibi diger tiim 6grenme alanlariyla
ilgilidir. Medyadan elde ettigimiz bilgiler sadece toplumsal olmuyor, ayni
zamanda kiiltiirel, teknolojik, bilimsel, kiiresel, ekonomik, tarihi, cografi,
kurumsal ve siyasi de olabiliyor. Bu nedenle tiim bu bilgileri bir medya
okuryazari gibi ele alabilmeliyiz.

“Medya ve Teknoloji” temast “Bilim, Teknoloji ve Toplum” 6grenme
alanm1 ile; “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” temas: “Kiiresel Baglantilar”
ogrenme alam ile; “Bilingli Tiiketici ve Medya” temas1 “Uretim, Dagitim ve
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Tiiketim” 6grenme alani ile; “Medya ve Kiiltiir” temasi ise “Birey ve Toplum”,
“Kiiltiir ve Miras” ve “Insanlar, Yerler ve Cevreler” 6grenme alanlari ile ve
“Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklari” temasi da “Gruplar, Kurumlar ve
Sosyal Orgiitler” ve “Giig, Yonetim ve Toplum” o6grenme alanlariyla
iligkilendirilebilir.

Sonug olarak bu ¢aligmada medya okuryazarligi egitimi konusundaki
program iligkilendirme yaklagimi, Kanada 6rnegi lizerinden ve sosyal bilgiler
dersi baglaminda ortaya konulmaya calisilmistir. Yapilan arastirmanin 6zellikle
sosyal bilgiler egitimi baglaminda iilkemizdeki medya okuryazarligi
calismalarma katki saglamasi timit edilmektedir.
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