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Abstract

Cities that want to take the lead in the competition in the tourism industry, try to determine the
characteristics that will enable them to become a brand and benefit from them. After the change in the
travel preferences of the people, local products and values and especially gastronomic products started
to become prominent in the destination choices. Therefore, in the branding process, the effect of
gastronomy increase day by day and cities utilize their local food in this process.

The aim of this study is to evaluate the role of gastronomic products of Bafra in terms of branding of
the county. Within this scope, the concept of geographical indication, which contributes to the
transformation of local gastronomic products into touristic image elements, was emphasized in this
study. The data in the study were obtained by semi-structured interview technique and field studies.
43 people consisting of the relevant units of the public and non-governmental organizations working
on behalf of the products that have geographical indication in Bafra, the owners and employees of
commercial enterprises producing and marketing the products with geographical signs, organic
agricultural producers in Siirmeli village, buffalo producers and rice producers were interviewed. In
these interviews, information on the cultural importance, history, production and marketing of
gastronomic products was tried to be obtained while also gaining insight on the perspective of
tourism. Participated in the Herb Food Festival held in Siirmeli Village and the Kapikayafest Festival
in Kapikaya, these activities were evaluated in terms of their importance and potential for gastronomy
tourism. In line with the findings, it was determined that the existing gastronomic products in Bafra
have an important potential in terms of gastronomic tourism and that this potential will contribute to
the branding process of the city on behalf of tourism and suggestions have been made on the subject.
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Oz
Turizm endiistrisinde 6ne ¢ikmak isteyen kentler, marka olmalarini saglayacak ozelliklerini belirleyip
bunlardan fayda saglamaya ¢aligmaktadir. Insanlarin seyahat tercihlerinde yasanan degisim sonrasi
yoresel iriin ve degerler, bunlarin icinde de o6zellikle gastronomik iiriinler turistlerin destinasyon

tercihlerinde 6ne ¢ikmaya baslamistir. Bu sebeple, markalagsma siirecinde gastronominin etkisi giin
gectikce artmakta; birgok sehir, markalagsma siirecinde yerel yiyeceklerini kullanmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci Bafra il¢esinin gastronomik iiriinlerinin sehrin markalagmasinda oynayacagi rolii
degerlendirmektir. Bu manada, ¢alismada ydresel gastronomik iiriinlerin turistik birer imaj unsuruna
doniismesine katki saglayan cografi isaretleme kavrami iizerinde 6zellikle durulmustur. Calismadaki
veriler yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ve arazi ¢aligmalari sonucunda elde edilmistir. Bafra’da
cografi isaret sahibi olan iirlinlerin bu isareti almasi adma calisma yapan kamu ve sivil toplum
orgiitlerinin ilgili birimleri, cografi isaret sahibi iriinlerin {iretimini ve pazarlamasmi yapan ticari
igletme sahipleri ve g¢alisanlari, Stirmeli kdyiinde organik tarimsal iiretim yapan {ireticiler, manda
yetistiriciligi yapanlar ve piring iireticileri olmak {izere toplam 43 kisi ile goriisme yapilmistir. Bu
goriismelerde gastronomik triinlerin kiiltiirel 6nemi, tarihgesi, {iretimi ve pazarlamasi hakkinda bilgi
almirken turizme bakis agist hakkinda da fikir elde edilmeye g¢alisilmistir. Siirmeli Koyiinde yapilan
Ot Yemekleri Festivali’ne ve Kapikaya’da yapilan Kapikayafest isimli festivale katilim saglanmig, bu
etkinlikler gastronomi turizmi i¢in tasidiklart dnem ve potansiyel bakimindan degerlendirilmistir. Elde
edilen bulgular dogrultusunda, Bafra’da mevcut gastronomik iiriinlerin gastronomi turizmi agisindan
onemli bir potansiyelinin bulundugu ve yapilacak ¢aligmalarla bu potansiyelin sehrin turizm adina

markalagma siirecine katki saglayacagi belirlenmis ve konu ile ilgili neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimler: Bafra, turizm, gastronomi, marka sehir.

1. Giris

Turizm, diinyada 6zellikle II. Diinya Savasi
sonrast yasanan ekonomik, teknolojik ve sosyo-
kiiltiirel ilerlemelerle kitlesel bir faaliyet haline
gelmistir. Tiirkiye’de turizm biiyiik 6l¢iide gelismis
ilkelerin talepleri dogrultusunda kitle turizmi
olarak gelisim gostermistir. Ulagim, konaklama ve
diger turistik hizmetlerin  organizasyonunun
nispeten kolaylig1 sebebiyle tercih edilen Kkitle
turizmi (Giilbahar, 2009:152), 1960’11 yillardan
itibaren devlet tesvikleriyle de desteklenerek
ozellikle Akdeniz ve Ege gibi kiy1 bolgelerinde

yaygmlasmistir  (Soyak,  2013:2).  Turizm
endiistrisine  olan  talebin  artmasi,  yeni
destinasyonlar1 ve beraberinde yogun rekabet

ortamini meydana getirmistir. Hizla biiyiiyen
turizm endistrisinin meydana getirdigi olumsuz
etkiler, turizm destinasyonlarinin 6zgiinliigliniin
yitirilmesine neden olmustur. Butler (1980) turizm
destinasyonlarinda yasanan bu degisimleri canli
organizmalara benzeterek turizm i¢in bir yasam
dongiisii modeli olusturmustur. Modelde yasam
dongiisii, kesif, gelisme, biiyiime, doygunluk ve
durgunluk, gerileme/yeniden canlanma
donemlerini  kapsamaktadir (Butler, 1980:7).
Turizm alan1 yagam dongiisiinde kritik doénem
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kabul edilen doygunluk doneminde turist sayisi ve
yapilan yatirimlar tagima kapasitesinin {izerinde
seyrederken yerel kiiltiir, ekonomi ve dogal cevre
zarar gormeye baglamistir. Turizm
destinasyonlarinin  siirdiiriilebilirligi ~ agisindan
kaynaklar1 koruyarak kullanmak ve farkli iirlin
cesitlerine yer vererek yeniden canlanmay1
saglayabilmek c¢ok Onemlidir. Bu dogrultuda,
turizm potansiyeli tagiyan kiiltiirel 6geler farkli
turizm tlirlerini canlandirabilir ve turizm alam
yasam dongiisiiniin sonlanmasina engel olabilir.

Genel olarak turizm anlayist 1980’ler
sonras1 bireysellige, alternatif iiriinlere ve cevre
duyarhiligina  yonelmistir. Turizmde farklilik
arayan kesimi tatmin etmeyen kitle turizmi, dogal
cevreye zarar veren bir faaliyet olarak da
goriilmeye baslaninca 6nce esnek kitlesel {iriinlere
daha sonralarnn ise oOzel ilgiye dayal turistik
uriinlere yonelim baglamistir. Bu donemde etkili
olan turizm paradigmasi, daha 6nceki dénemlerden
tamamen farkli bir turizm bilincinin hakim oldugu
“Post-Modern  Turizm  Paradigmasi”  olarak
adlandirilmaktadir. Bu paradigma ile turizmde
irlin ¢esitliligi artmuis, tur operatdrlerinin pazari
istedigi gibi yoOnlendirmesinin Oniine gec¢ilmis
bdylece uluslararasi biiyiik ve zincir igletmeler ye-
rine kiiciik ve yerel isletmelerin turizm pazarindan
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pay almasina imkan saglanmistir. Turistler ucuz
paket turlar ve benzer ozelliklere sahip tatiller yeri-
ne kiiltiir turizmi, macera turizmi ve kirsal turizm
gibi alternatif ¢ekim alanlarma yOnelmeye
baslamistir (Kozak, Evren ve Cakir, 2013).

Yemek ve kiiltiir kavramini Dbirlestiren
gastronomi, turizm pazarlamasinda degisen turist
tercihlerine segenek ve avantaj saglayan yeni bir
turizm alaninin gelismesine katki saglamustir.
Yapilan ¢alismalarda gastronominin seyahat
motivasyonunu (Kivela and Crotts, 2006)
destinasyon se¢imini (Henderson, 2004; Kivela
and Crotts, 2005; Du Rand and Heath, 2006;
Hashimoto and Telfer, 2006; Okumus vd. 2007),
memnuniyeti, tekrar ziyaret etme niyetini
(Lertputtarak 2012; Robinson and Clifford 2012;
Kim 2013) olumlu yoénde etkiledigi ve turizmin
ayrilmaz bir parcast oldugu (Hamlacibasi, 2008;
Hall and Sharples, 2003; Lee and Crompton, 1992)
sonuglarma ulagilmistir.

Turistler, tiikettikleri gidalarin ya da satin
aldiklar1 esyalarin kokenini, hangi asamalar sonucu
dretildigini ve dogayr nasil etkiledigini merak
etmektedirler. Bunun sonucunda cografi acidan
belirli bolgeye ait, bolgenin dogal ve kiiltiirel
ozellikleri sonucu {iretilen yoresel iriinlere talep
hizla artmaktadir. Bu yoresel f{iriinler iginde
benzerlerinden  farklilagmis ve  bu  farki
kaynaklandig1 yoreye borglu olanlar Cografi Isaret
kavramu ile ifade edilerek belirli bir bilinilirlige ve
kaliteye sahip olmasi saglanmaya ¢aligilmaktadir.
Bir yoreyle oOzdeslesen bir iiriiniin, bir kisim
ozelliklerinin ya da tiim 6zelliklerinin o yoreye ait
olmasm ifade eden Cografi Isaret, {iriinii ortaya
cikartan dogal ve kiiltiirel siireglerin tamamini
korumaya c¢alisan diger bir deyisle sadece iiriinii
degil {iriiniin {reticisini, suyunu, tohumunu,
topragint hatta iklimini korumaya c¢alisan bir
sistemdir. YoOresel {rlinlerin taninmasinda ve
korunmasinda cografi isaretleme Onemli bir yer
tutmaktadir. Yapilan ¢alismalarda cografi isaretli
tiriinlerin isaret sahibi olmayanlara gore daha fazla
tercih edilmesi de bu durumu desteklemektedir
(Alyakut, 2016; Karakulak, 2016; Altiner, 2017;
Polat, 2017; Uziimcii, Alyakut ve Akpulat, 2017;
Kantaroglu ve Demirbas, 2018; Sener, 2018).

2. Amag ve Yontem

Bu c¢alismada Bafra  (Samsun)’nin
gastronomik iriinlerinin turizm potansiyeline ve

sehrin markalagsmasima katkis1 ortaya konulmaya
caligilmistir. Arastirma, arazi c¢aligmalar1 ve yari
yapilandirilmis  goriisme  teknigi  kullanilarak
hazirlanmigtir. Caligmada sivil toplum orgiitii
calisan ve yoneticileri, yerel yoneticiler, oda
bagkan ve ¢alisanlari, gastronomik {iriin iiretici ve
pazarlamasi ile ugrasanlardan olusan 43 kisi ile
goriisme yapilmistir. Cografi isaretli iriinler ve
cografi igsaret almaya aday iiriinlerin iireticileri ve
bagvurularla ilgilenen kamu ve sivil toplum
orgiitleriyle goriisiilmiis konu hakkinda
kendilerinden bilgi alinmistir. Ayrica cografi
isaretli {riinleri {reten isletmelere ziyaretler
yapilarak iiretim ve pazarlama asamalar1 yerinde
goriilmiistiir. Manda popiilasyonu i¢in Kizilirmak
Deltasi’na yapilan arazi gezisinde mandalarin delta
alanindaki yasamsal faaliyetleri, Siirmeli Organik
Pazar1 icin de Siirmeli Koyiine’ yapilan arazi
gezisinde organik tarim faaliyetleri yerinde
incelenmig ve {ireticilerle goriismeler yapilmaistir.

3. Bafra Ilgesinin Turizm Potansiyeli

Karadeniz Bolgesi’nin Orta Karadeniz
Boliimii’nde Samsun iline bagli bir ilge olan
Bafra’nin  kuzeyinde Karadeniz, dogusunda
Ondokuzmayis ve Atakum ilgeleri, gilineyinde
Kavak, Havza ve Vezirkoprii ilgeleri, batisinda ise
Alacam ilgesi bulunmaktadir (Sekil 1). Tiirkiye’nin
en uzun nehri olan Kizilirmak’m olusturdugu delta
lizerinde kurulu bulunan ilge, lilkemizin en 6nemli
tarim yerlesmelerinden biridir. Fakat son donemde
tarim sehri olmanin yaninda turizm sehri olma
yolunda da 6nemli adimlar atilmaktadir. Bafra,
doga ve kiiltiir turizmi basta olmak {izere birgok
alternatif turizm potansiyeli tagiyan Onemli
destinasyonlara sahiptir. Yillarca ydre halkinin
temel ge¢im kaynagi olan tiitiiniin tiim asamalarini
ve geleneksel Ozelliklerini igeren tiitiin miizesi,
yorenin  gelenek ve  goreneklerini  tanitan
etnografya miizesi, tarihi cami ve tlirbeler,
Anadolu’daki 6nemli arkeolojik alanlardan biri
olan Ikiztepe ©Oren yeri, Asar kale ve Kaya
mezarlar1 ve yil i¢inde diizenlenen festivaller son
donemde Bafra’nin admi kiiltlir turizmi acisindan
sektorde on plana c¢ikarmaktadir. Yine biiyiik

2 Biiyiiksehir Kanunu sonrasi1 Biiyiiksehir Belediyesi smirlart
icinde yer alan kdyler mahalle statiisiine gegmistir. Fakat bu
alanlar yerlesme Ozellikleri bakimindan halen koy
goriiniimiinde olduklari i¢in ¢aligmamizda bu yerlesmelerden
kdy olarak bahsedilecektir.
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boliimii Bafra simirlarnn  igerisinde yer alan
Kizilirmak Deltas1 Kus Cenneti UNESCO gegcici
listesinde yer alan dogal koruma alanlarindandir.
2020 yilinda daimi listeye alinmasi beklenen alan,
Tiirkiye’de  UNESCO tarafindan koruma altina
almmis ilk dogal alan o6zelligi kazanacaktir.
Halihazirda gegici listeye alinmasiyla beraber
yorede yasanan turistik hareketliliginin UNESCO
daimi listesi sonrasi yurtdisindan da ilgi gorerek
artmasi beklenmektedir. Ayrica basta yamag
parasiitii olmak tizere, doga yiiriiyiisii ve kano gibi
sportif faaliyetleri de igeren bir organizasyon olan
Kapikayafest 2019 yilinda farkl iilkelerden gelen
onlarca sporcu ile birlikte yaklasik olarak 50.000
turisti agirlarken, yurtdisindan ve yurtigcinden gelen
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yaklagik 3.000 kisi
konaklamistir.

festival kamp alaninda

Biitiin bunlarin yaninda, Bafra, simdiye dek
on plana c¢ikamamig fakat bir marka olmasia
onemli katki saglayabilecek olan gastronomik
degerlere sahiptir. Osmanli Devleti doneminden bu
yana bircok farkli alandan gog¢ alan ilgede, bu
goclerin  etkisiyle Dogu Anadolu, Karadeniz,
Balkan ve Kafkas kiiltiiriine ait elemanlarin yer
aldigt  bir mutfak kiltiiri olusmustur. Bu
zenginligin yanisira cografi isaretli ve cografi
isaret almaya aday iriinlerin gesitliligi gastronomi
alaninda Bafra’yr 6n plana ¢ikarabilecek bir
potansiyel arz etmektedir.

Sekil 1- Bafra ilgesi lokasyon haritas1
Figure 1- Bafra location map.

4. Gastronomi Turizmi

Yemek, insanlar i¢in yasamsal bir ihtiyag
olmasinin yaninda ait oldugu topraklarda hiikiim
stiren kiiltiirel, sosyal, politik ve ekonomik
degerlere taniklik etmektedir (Sener, 2018:1).
Turistik destinasyona ait kimligi digerlerinden
ayiran degerlerden biri olan ydresel mutfak
kiiltiiriinliin olugsmasinda ve yerlesmesinde ge¢im
kaynaklarinin, iklim sartlarinin, ¢evre kosullariin
etkisi oldugu gibi, yore insaninin yasam sekilleri,
kiiltiirel kimlikleri ve inanglar1 gibi somut olmayan
kiiltiirel degerlerin biiylik Oneminin oldugunu
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sOylemek miimkiindiir (Cakir, Sezer ve Kii¢likaltan
2014: 49). Yoresel mutfak kiiltiirii, sosyo-kiiltiirel
acidan, hem o wulusun ve Kkiiltlirlin 6zglin bir
yoniinii olusturmakta, hem de uluslar1 birbirine
kaynastirarak kiiltlirel etkilesmeler yaratmaktadir.
UNESCO, kiiltiirel mirasin dnemli bir dgesi olan
mutfak kiiltlirlinli; kusaktan kusaga aktarilarak
topluluklarin etkilesmesiyle yeniden yaratilan ve
yeni bir kimlik kazanan yemek pisirme yontemleri,
saklama kosullari, geleneksel iiretim ve tiiketim
sekillerini somut olmayan kiiltiirel —miras
kapsaminda degerlendirken, bu soyut kiiltiiri
yansitan yiyecek ve igeceklerin kendisini somut
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kiiltiirel miras olarak ele almaktadir. Ayni zamanda
UNESCO tarafindan Yaratict Sehirler Ag
Programi (Creative Cities Network) cergevesinde
cesitli temalara gore sehirleri markalagtirarak
yaratici sehirler ag1 kuruldu. Temalar arasinda yer
alan gastronomi sehirleri, mutfak kiiltiirliniin
markalagsmada 6nemine dikkat cekmektedir.

Yapilan  ¢alismalarda  da  turistlerin
destinasyon se¢imlerinde mutfak  kiiltiirliniin
onemli bir yeri oldugu tespit edilmistir (Hjalager
and Carigliano, 2000; Horng and Tsai, 2012;
Kivela and Crotts, 2005). Turistler tarafindan
yogun ilgi goren yerel yiyecekler turizm
faaliyetlerinde onemli bir cekicilik ve otantizm
kaynagi olarak goriilmektedir (Hjalager and
Richards, 2002). Turistlerin yerel yiyecek ve
icecekleri tatmak, mutfak kiiltlirlini 6grenmek ve
deneyimlemek amaciyla yaptiklar1 seyahatler
gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirilebilir
(Kivela and Crotts, 2005). Gastronomi turizmi,
turizmde cesitlilik saglamakta, yerel ekonominin
kalkinmasini desteklemekte ve farkli is kollarinin
olusmasimma olanak sunmaktadir (UNWTO,
2017:14). Gastronomi turizmi kapsaminda yapilan
etkinlikler, turistlere essiz deneyimler kazandirip,
kultiir aligverisine katkida bulunurken, sehirlerin
kalkinmasinda ve marka sehir olmalarinda da
o6nemli rol oynamakta (Bilgili vd., 2012), turizmin
gelismesini  desteklemekle  birlikte rekabetci
diinyasinda hayatta kalmak i¢in firsat sunmaktadir.
Turist talepleri yerel iirlinler ile karsilandiginda,
yerel gida liretim ekonomisi i¢in énemli bir kaynak
saglamakta, yerel yiyecek iiretimi ve turizm
arasindaki koklii baglanti 6nemli bir katma deger
yaratabilmektedir (Soner, 2013: 18).

4.1. Destinasyon Markalagsmasinda
Gastronomi

Gittikge bliyliyiip gelisen turizm pazarinda,
iilkeler, bolgeler, sehirler hatta ayn iilkede benzer
ozellikler tasiyan destinasyonlar dahi bu pazardan
daha fazla pay alabilmek icin rekabet igine
girmiglerdir. Bu rekabette avantaj elde etmek
isteyen  destinasyonlarin  marka  olmalarim
saglayacak oOzelliklerini belirleyerek bunlar1 6n
plana ¢ikarmasi gerekmektedir (Ozdemir ve
Karaca, 2009: 114). Destinasyon markalasma
stirecinde sahip olunan Ozgiin/otantik degerler
kullanilarak farklilasmak amaglanmaktadir. Ozgiin
degerler arasinda gastronomi tirtinleri dikkat

cekmektedir. Yapilan caligmalarda gastronomik
Ogelerin destinasyon markalagmasinda 6nemli bir
rolii oldugu tespit edilmistir (Selwood, 2003;
Haven-Tang and Jones, 2006; Fox, 2007; Guzman
and Canizares, 2011). Gastronomi;
destinasyonlarin, dogal ve kiltiirel 6zellikleri ile
birbirine benzer oldugu durumlarda, {iriin
farklilastirma araci olarak degerlendirmektedir
(Sahin ve Unver, 2015: 64). Bu dogrultuda
destinasyonlar da sahip olduklar1 gastronomi
tiriinlerini, turist ¢ekim giicii olarak kullanmaktadir
(Bucak ve Araci, 2013:2006).

Gastronomi turizmi, diger  turizm
cesitlerinden farkli olarak yilm on iki ay1
gergeklestirilebilmesi  nedeniyle  destinasyon

pazarlanmasinda 6nemli bir aragtir (Kivela and
Crotts,  2005:356). Bu  yonilyle turistik
destinasyonun olusumunda destinasyona Onemli
bir katma deger ve kendine 0Ozgii bir pazar
kazandirmaktadir (Sahin ve Uner, 2015:66).
Gastronomi  turizmi, tarimsal iretimi tesvik
etmekte ve yerel yemek kiiltliriiniin tanitimini
yapmaktadir. Dolayisiyla yerel ekonomi ve tarim
sektoriiniin  gliglenmesine katki  saglamaktadir
(Bucak ve Araci, 2013:206). Turistlerin yemek
deneyimlerinin olumlu olmasi, destinasyonun
marka kimliginin olugmasinda onemli rol
oynamaktadir. Gastronomi turizmi, destinasyonlar
icin giiclii bir ekonomik kaynak olustururken,
destinasyonlarin rekabet giiciiniin artmasinda ve

sirdiiriilebilirliginin ~ saglanmasinda da etkili
olmaktadir (Rand vd., 2003).
5. Bafra Ilgesinin
Gastronomi Turizmi Potansiyeli
Turizmde yasanan sektorel  yenilikler

insanlarin seyahat giidiilerini de degistirmis, yerel
kiiltiirii tanimak, dogayla i¢ ice olmak, kisacasi
denenmemisi denemek isteyen turist sayisinin
gittikce artmas1 kitle turizmi ve klasik turizm
anlayisindan farkli olan eko turizm, kiiltiir turizmi,
kirsal turizm, 6zel ilgi turizmi, tarim turizmi, dag
turizmi, gastronomi turizmi gibi turizm ¢esitlerinin
tercih edilmesini saglamistir (Emekli, ibrahimov
ve Soykan, 2006). Onceleri sadece dinlenmek ve
eglenmek amaciyla yapilan seyahatler giiniimiizde
sekil degistirmis artik insanlar yeni yerler gormek,
yeni kiiltiirler tanimak, yerel yiyecekleri tatmak,
hatta {ilkemizdeki Dogu Ekspresi 6rneginde oldugu
gibi sadece seyahat etmek icin dahi turizm
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faaliyetlerine katilim saglamaktadir. Diinyanin her
yerinde turizm destinasyonlarinin bir¢ok agidan
benzer ozelliklere sahip olmasi turistlerin gittikleri
iilkelerde en azindan yemek ve miizikte yoreselligi
aramasina neden olmustur (Soykan, 2003).
Nitekim Bafra 6zgiin gastronomi 6geleri ve farkli
motivasyon unsurlar1 ile seyahat eden turistleri
kendine ¢ekebilecek bir potansiyele sahiptir.
Cografi isaret gibi sertifikasyon ¢aligmalar
sayesinde yerel yiyecek ve igeceklerin bir nevi
stirdiiriilebilirliginin saglanmis olmasi da Bafra’nin
gastronomi turizmi potansiyelini olumlu manada
desteklemektedir.

5.1. Cografi Isaretli Uriinler

Tur operatdrleri, sivil toplum kuruluslari,
kamu kurumlar1 ve uluslararas1 oOrgiitler, yerel
topluluklarin farkindaliklarini arttirmak ve turist
tercihlerine yon vermek amaciyla sertifikalama
uygulamalarini (yesil yildiz, ekotel, mavi bayrak,
ekokdy, cografi isaret vb.) tesvik etmektedirler.
Benzerlerinden farkli olan ve bu farklilig
bulundugu yoérenin ozelliklerinden alan yoresel
iiriinleri ifade etmek igin kullanilan Cografi Isaret
son donemde gastronomi turizmi i¢in biiyik bir
referans ozelligi tasimaya baslamistir. Cografi
isaret sayesinde hem yerel iiriinlerin korunmasi
hem de turizmin siirdiiriilebilir olmast miimkiin
hale gelmektedir.

Cografi isaretler mense adi ve mahreg isareti
olarak iki gruba ayrlir. Cografi simirlarn
belirlenmis bir yore, bolge veya 6zel durumlarda
iilkeden kaynaklanan, kendine has niteliklerinin
timiinii veya asil 6zelliklerini bu alana 6zgii dogal
ve beserl unsurlardan alan, iiretimi, islenmesi ve
diger islemlerin tamami bu cografi alanda
gergeklesen iriinler mense adi (Finike Portakals,
Malatya Kayisisi gibi), liretimi, islenmesi ve diger
islemlerinden en az birinin belirlenmis cografi
alanda gergeklesen iirlinler ise mahreg isareti
(Antep Baklavasi, Hereke Ipek Halis1i gibi) ile
isimlendirilmektedir (Tirk Patent ve Marka
Kurumu, 2019a).

5.1.1. Bafra Pidesi

Bafra pidesinin, 1 porsiyonu yaklasik 230
gr. agirliga tekabiil etmekte, 70-75 cm
uzunlugunda ve 3-4 cm eninde olup, {istii kapalidir.
Pistikten sonra tereyagi ile yaglanan Bafra pidesi 6
esit parcaya kesilerek (yaklastk 12-13 cm
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uzunlugunda) servis edilmektedir. Bafra pidesini
diger pidelerden ayiran en 6nemli 6zelliklerden biri
higbir asamada margarin kullanilmamasidir. Bafra
yoresinde Uretilmis tereyagi par¢a halinde hamurun
icine konularak eritilmektedir (Tiirk Patent ve
Marka Kurumu, 2019b).

Pide, firin tuglast dosenmis karafirinlarda
yiiksek sicaklik altinda yaklasik 18-20 dakika
siireyle pisirilir. Bu pisme sicakligi ve siiresi
pidenin gevrek olmasii ve agizda dagilmasim
saglar. Bu firinlarda odun atesi saglamak iizere
Mmese veya gilirgen odunu kullanilmaktadir.

Bafra’nin hatta Samsun’un vazgeg¢ilmez
sofra Ogelerinden biri olan pidenin kokeninin
Osmanli Devleti’'ne kadar uzandig: iddia edilse de
Cumhuriyet’in ilk yillarindan baslatmak daha
dogru olacaktir. 1950 oncesi donemde dogrudan
pide yapilan degil de bugiin hala bazi ekmek
firmlarinda  yapildigi gibi evlerde hazirlanan
malzemelerin getirilmesi ile ekmek firinlarinda
pide yapildig1 bilinmektedir. Bafra Pidesi ilerleyen
donemde ilge dismma yayilmaya baslamig, 1962
yilinda Samsun’da 1966 yilinda da Istanbul’da
Bafra pidesi yapan firinlar ac¢ilmistir (Canbolat,
Keles ve Akbas, 2016). Hafta sonlari ozellikle
pazar giinleri herkesin kendi damak tadma gore
hazirladig1 i¢ malzemeyle pide yaptirip kahvaltida
yeme gelenegi devam etmektedir.

Yoreye gelen turistler giiniin hemen her
saatinde ilge genelinde ve otoyol iizerinde yer alan
restoranlarda pideye ulasma imkanina sahiptir.
Yukarida da tarif edildigi gibi yorede pide
denildiginde ilk akla gelen kiymali pide olsa da
manda peyniriyle yapilan peynirli, kavurmali,
kusbasili, sucuklu, kasarli ve kugbasili gibi cesitleri
de bulunmaktadir.

Bafra Pidesi, Bafra Ticaret ve Sanayi
Odast’nin basvurusu iizerine 03.03.2009 tarihinde
tescil edilerek mahreg isareti sahibi olmustur.

5.1.2. Bafra Nokulu

Bafra ~ Nokulu  mayalanarak  agilan
hamurlarin igine ceviz, kuru iiziim (sar1), seker
konularak yapilan serbetsiz bir tath ¢esididir. Bafra
Nokulu, hamurunda kabartma tozu kullanilmadigi,
icine yumurta katilmadigi ve hamurunda sirke
kullanildig1 i¢in gevreklesmesiyle benzerlerinden
ayrilmaktadir. Bir tath tiirli olmasina ragmen besin
degerinin yiiksek olmasi ve uzun siire tok tutmasi
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gibi Ozellikleri nokulu diger tathlarm Oniine
gecirmistir.

Bafra  Nokulu, Samsun  Biiyiiksehir
Belediyesi’nin  bagvurusu iizerine 06.11.2017
tarihinde tescil edilerek mahre¢ isareti almistir
(Tiirk Patent Kurumu, 2019c).

5.1.3. Bafra Zembili

Bafra Zembili; kindira otu ile misirin yelek
ad1 verilen kisminin birlikte 6riilmesiyle meydana
getirilen, tasima ve cesitli amaglarla kullanilan
geleneksel bir el sanatlar iiriiniidiir. Y 6renin sahip
oldugu nemli ve yagish iklim sayesinde Bafra
Zembili’nin hammaddesi olan kindira otuna genis
alanlarda yetismesi imkan1 yaratmaktadir. Kindira
otu zembil yapiminda burularak ip halinde
kullanilir. Yine yorenin iklim &zellikleri sonucu en
onemli tarimsal iirlin olan misirin, yelek adi verilen
kabuk  kismi  kurutularak zembil Ormede
kullanilmaktadir. Yorenin dogal cevre ozellikleri
kindira ve musir bitkisinin bir arada yetismesine
imkan saglayarak Zembilin ortaya ¢ikmasini
saglamistir. Bafra Zembili, Samsun Biiyliksehir
Belediyesi’nin  bagvurusu {izerine 14.05.2012
tarihinden gecerli olmak iizere tescil edilmistir
(Tiirk Patent Kurumu, 2019d).

3 T rs 333 = F3 3 : s

Fotograf 1- Bafra Zembili igine konularak paketlenmis
Bafra Nokulu (Nezahat Sahin, 2019).

Photo 1- Bafra Nokul packed in Bafra Zembil (Nezahat
Sahin, 2019).

Zembil, gastronomik bir iriin olmamasina
ragmen gastronomik iriinlerin pazarlanmasinda
kullanilabilecek Onemli bir el sanatlari {irlintidiir
(Fotograf 1). Bu sayede iki cografi isaretli iiriiniin
ayni anda pazarlanmasi miimkiin olabilecektir.

5.2. Cografi Isaret Aday: Uriinler

5.2.1. Bafra Kaymakl Lokumu

Lokum, yiizyillardir Anadolu’da bilinen,
iilkemiz i¢in Onemli bir Tirk sekerlemesidir.
Lokumun i¢ine manda kaymagi konularak yapilan
kaymakli lokum Tirkiye’de Afyon’da ve
Samsun’un  Bafra  Ilcesinde iiretilmektedir
(Fotograf 2-3) (Bircan, 2011).

Bafra kaymakli lokumunun Cografi Isaret
almasi amaciyla Bafra Ticaret ve Sanayi Odasi
tarafindan 23/11/2017 tarihinde Tiirk Patent
Kurumuna bagvuru yapilmistir.
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Fotograf 2/3- Manda kaymagi kullanilarak
hazirlanan Bafra kaymakli lokumu.

Photo 2/3- Bafra Turkish Delight with Cream
prepared using buffalo cream.

5.2.2. Bafra Pirinci

Tiirkiye’nin en Onemli delta ovalarindan
birine sahip olan Bafra’da 6zellikle taban suyu
seviyesinin yiiksek oldugu denize yakin alanlarda
yogun olarak piring liretimi yapilmaktadir. Bafra,
130.000 dekar iiretim alan1 ve 96.785 ton (TUIK,
2019a) iiretim miktar1 ile ipsala (Edirne)’dan sonra
Tirkiye’de en fazla piring iiretim alanmna ve
miktarina sahip yerlesmedir. Bafra pirincinin
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cografi isaret alabilmesi i¢in Bafra Ziraat Odasi,
Bafra Kaymakamligi ve Ondokuz Mayis
Universitesi Ziraat Fakiiltesi isbirliginde yapilan
caligmalarda son asamaya gelinmis gerekli
laboratuvar caligmalar1 tamamlandiginda bagvuru
stirecinin tamamlanmas1 planlanmaktadir.

Bafra pirinci, Tiirkiye’nin bircok bdolgesine
pazarlanmasina ragmen markalasma siirecini
tamamlamadig1 i¢in olmast gereken tamimirliga
ulasilamamistir. Piring icin alinacak olan cografi
isaret Bafra Pirincinin marka degerini ve
teninirligini arttiracak bdylece ilgedeki gastronomi
turizmi potansiyeline katki saglayacaktir.

5.2.3. Manda Siitii ve Uriinleri

Manda siitii, yiksek A vitamini igerigine
sahip, yag orani inek siitiinlin yaklasik iki kati
olmasina karsin, kolesterol degeri inek siitiine gore
oldukga diisiik olan bir hayvansal gidadir. Protein
ve mineral madde miktar1 (kalsiyum, demir ve
fosfor icerigi) da inek siitine oranla daha
yliksektir. Manda siitiinden elde edilen {iriinler
arasinda tipik Ozelliklerini en iyi tasiyan iriin
manda yogurdudur ve manda siitiinlin tasidig1 tiim
istiin  Ozellikler  dogrudan  yogurtta da
goriilebilmektedir. Ozellikle kuru maddesinin fazla
olmasi nedeniyle, yogurt iiretimi sirasinda kivami
iyilestirmek i¢in siit tozu kullanilmasina, siitiin
evaporator veya ters ozmoz sistemleri ile
koyulagtirilmasina gerek yoktur (Akgiin, 2009).

Yag ve kuru madde orani zengin ve kaymak
baglama yeteneginin yiiksek olmasi nedeniyle
manda siitlerinden yapilan kaymak kalin ve beyaz
renkte olmaktadir. inek kremasi ile zenginlestirilen
kaymaklar daha ince ve sarimtrak renkte olup sade
manda kaymagi aromasin1 da vermemektedir. Bu
nedenle manda siitiinden yapilan kaymaklar tercih

edilmekte ve retici i¢in daha ekonomik
olmaktadir. Manda siitinden yapilan kaymak
kahvaltilik olarak tiiketilebildigi gibi lokum
yapiminda da  kullanilmaktadir.  Kaymak,

buzdolabinda uygun kosullarda saklandig: takdirde
4-5 giin tazeligini koruyabilmektedir (Bircan,
2011).

Ulkemizde manda sayisinin en fazla oldugu
il olan Samsun’da, dogal, ekolojik ve Kkiiltiirel
kosullar1 nedeniyle Kizilirmak Delta’st en fazla
mandaya ev sahipligi yapan alandir. TUIK 2018
yili verilerine gore Tiirkiye manda
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popiilasyonunun % 13’ Samsun’da, % 6,2°si de
Bafra’da bulunmaktadir (TUIK, 2019b)°,

Fotograf 4/5- Bafra ve gevresinde mandalarin en 6nemli
yasam alan1 Kizilirmak deltasidir. Bahar mevsiminde
deltada meraya birakilan mandalar kendi baslarina
¢evrelerindeki otlarla beslenmektedir.

Photo 4/5- The most important habitat of buffaloes in
and around Bafra is the Kizilirmak delta. The buffaloes
which are left on the pasture in the spring season feed
on their own by natural foods.

Bahar mevsimi ile deltada yer alan meralara
birakilan mandalar dogal ortamda otlayarak
beslenmektedir (Fotograf 4-5). Kis mevsiminde
toplanan mandalar ki mevsimini ahirlarda
gecirmektedir. Manda siitinden elde edilen
tereyagi, kaymak, yogurt ve peynir Bafra’nin

3 TUIK verilerine gore deltay1 igine alan Bafra, Alagam ve 19
Mayis ilgelerinde toplam disi manda sayisi (Bafra’da 6900,
Alagam’da 1324 ve 19 Mayis’ta 1184) 9.408’dir. Tarafimizca
Samsun Damizlik Manda Yetistiricileri Birligi’nden alman
giincel verilere gore ise Bafra’da 8.483, 19 Mayis’ta 1.582,
Alagam’da da 942 olmak iizere toplam 11.007 mandaya
destekleme yardimi verilmektedir (Samsun Damizlik Manda
Yetistiricileri Birligi, 2019).
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gastronomi  zenginligini  arttirmaktadir.  Bu
hayvansal iiretim kendi bagina bir gastronomik
irlin niteligine sahipken, lokum igine konulan
kaymak ve dondurmaya katilan siit bu iki tiriinil
Tiirkiye’nin hatta diinyanin farkli bolgelerinde yer
alan benzerlerinden ayirmaktadir.

5.2.4. Bafra Balkaymak Dondurmas

Bafra’da manda siiti ve bal kullamilarak
yapilan  geleneksel dondurmaya Balkaymak

Dondurmasi adi verilmektedir. Onceleri sadece
balkaymak olarak ftiretilen dondurma giiniimiizde
cilekli,
gibi

bademli,
cesitlerle

visneli,
fistikls

limonlu, cevizli,
bogiirtlenli ve

zenginlestirilmistir. Uretim miktarmin artmasiyla
iretim manda siitinden daha c¢ok inek siitiiyle
yapilsa da halen bazi isletmeler manda siitii ile
dondurma iiretimine devam etmektedir.

Kizilirmak Deltasi’nda yetistirilen
mandalardan elde edilen manda siitiinden giinliik
yaklasik olarak 200 kg dondurma elde
edilmektedir. Benzer iiretim  siireclerinden
gecmelerine ragmen manda siitinden yapilan
dondurma beyaz rengi ve kendine has lezzetiyle
diger tiirlerden ayirt edilebilmektedir (Fotograf 6-
7).

Fotograf 6-7- Bafra’da manda siitiinden (solda) ve inek siitiinden yapilan dondurma gesitleri.
Photo 6-7- Types of ice cream made from Bafra buffalo milk (left) and cow's milk.

5.3. Siirmeli Organik Koyii ve Pazar1

Gastronomi  turizmi  yerel  tarim
destekleyerek kirsal kalkinma ve siirdiiriilebilir
gida lretiminde olumlu sonuglar dogurmaktadir.
Yerel yiyeceklerin turizm talepleri dogrultusunda
Ozgiinliglini koruyarak iiretilmesi ve
pazarlanmasi, ekonomik fayda saglamakla birlikte
turistlerin yerel yiyecek ve igeceklere ilgi ve istek
duymasini, biyolojik ¢esitliligin  korunmasina,
bireysel ve toplumsal prestijin artamasina katki
saglayabilmektedir (Nummedal ve Hall, 2006).

Bafra ilge merkezine 13 km mesafede
bulunan Siirmeli Koyii'nde “tarimsal doniisiim,
organik tarim, ekolojik turizm 6rnek projesi” ile
"organik tarim ve hayvancilik" kurslarinda egitim
alan kadinlarin {iretime baslamasiyla 2014 yilinda

bir organik pazar kurulmustur. Her hafta pazar
giinleri acilan pazarda kadinlarin iiretimde Oncii
oldugu toplam 37 ailenin {irettigi organik tarimsal
ve hayvansal iiriinler pazarlanmaktadir.

Pazarda organik {iriinler yaninda koyliilerin
urettigi sertifikali olmayan ama dogal olarak
retilen ekmek, eriste, pekmez, recel gibi iriinler
de pazarlanmaktadir.

Samsun’da her yil mayis ayinda diizenlenen
Ot Yemekleri Festivali'nin bir ayagi Siirmeli
Koyii’nde yapilmaktadir. Yarigmacilar kendilerine
verilen slirede ¢evreden yenilebilir otlan
toplayarak jliriye teslim etmekte, siire sonunda en
fazla ¢esidi toplayan yarismayir kazanmaktadir.
Festival ve yarisma yakin g¢evrede oldukga ilgi
gormektedir (Fotograf 8-9).
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Strmeli Koyii, turizm yoluyla kirsal
kalkinma adina o6nemli Orneklerden biri olma
yolunda emin adimlarla ilerlemektedir. Koydeki
faaliyetlerin iki Onemli noktasi bulunmaktadir.
Birincisi kadin istthdamina dayali bir sistem
kurulmus olmasidir. Koylilerin  Gelin olarak
isimlendirdikleri kadimnlar {iretim, yOnetim ve
pazarlama dahil tim asamalarda aktif gorev
almaktadir. lkinci nokta ise koyde yapilan
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faaliyetlerin adim adim ve belirli bir hiyerarside
yiiriitilmesidir. Koyde once organik tarim ve
organik pazarla baglayan faaliyetler koyliilerin
turizme adapte olmasimi saglamigtir. Pazar
sayesinde iletisim, pazarlama ve hizmet gibi bir
cok alanda kendini gelistiren koy halki senlik,
festival ve kamping organizasyonlariyla faaliyet
alanlarin genigletmeye baglamistir,

Fotograf 8/9- Ot yemekleri festivaline katilan yarismacilar arasinda yapilan degerlendirme sonucunda
en fazla yenilebilir tiir toplayan birinci se¢ilmektedir.

Photo 8/9- As a result of the evaluation made among the contestants participating in the herb food festival,
the one who collects the most number of edible species is selected as winner

Sonug ve Oneriler

Destinasyonlarin  markalasma siireclerine
gastronomik unsurlarin  katki sagladigi ¢esitli
caligmalarla desteklenmistir (Aslan vd., 2014;
HavenTang ve Jones, 2006; Fox, 2007; Kercher
vd., 2008; Kilichan ve Kosker, 2015). 1talya,
Fransa ve Tayland gibi markalagmig
destinasyonlarin ~ sahip  oldugu  gastronomik
zenginlikler turistlerin ziyaret nedenleri arasinda
yer almaktadir (Karim ve Chi, 2010:540). Ozellikle
mutfaklarmin =~ iyi  tanmmmig  olmasi  bu
destinasyonlara olan ilgiyi arttirmaktadir. Bu
dogrultuda Bafra’nin sahip oldugu mutfak kiiltiirii
ve cesitliligi gastronomi turizmi ve markalagma
stirecinde onemli bir  kaynak olarak
degerlendirilebilir. Ilgede yer alan gastronomik
irinler yapilis sekilleri ya da kullanilan
malzemelerin ozelligi ile Tiirkiye’deki
benzerlerinden ayrilmakta ve dikkat ¢cekmektedir.
IIk basta farkli bir amacla sehre gelen turistlere
sunulabilecek bir hizmet gibi goriilen gastronomi
triinleri yorede mevcut bulunan tarimsal ve
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hayvansal {iretim sayesinde diger c¢ekiciliklerin
Oonline gegerek tek basina bir destinasyon
olusturmaya bile yetecek diizeydedir. Bahsi gegen
yiyecekler =~ Bafra’da  tiiketilebilecegi  gibi
paketlenerek  hediyelik  esya  olarak da
pazarlanabilir. Hatta bu asamada devreye bagka bir
cografi igaretli iiriin olan Bafra Zembili sokularak
geleneksel bir iirlin olan zembilin
stirdiiriilebilirligine de katki saglanmis olacaktir.

Bafra’da yerel yoOnetim ve sivil toplum
orgiitleri ilgede turizmi gelistirmek icin birgcok
girisimde bulunmaktadir. Bu kapsamda Siirmeli
Koyii’nde bir ekoturizm destinasyonu olmak adina
onemli ¢aligmalar yiiritiilmektedir. Kizilirmak
Deltasi Kus Cenneti ise Diinya c¢apinda
taninirligina sahip bir doga turizmi destinasyonu
olma yolunda ilerlemektedir. Her yil katilimel
sayisin arttiran Kapikaya Doga Sporlarn Festivali
Tiirkiye’nin ve diinyanin dort bir yanindan binlerce
insan1 bir araya getirmektedir. Fakat bu ornekler
daha ¢ok doga turizmine yonelik caligmalardir.
Burada gastronomik {irlinler gbzardi edilmemeli



Destinasyon Markalagsmasinda Gastronomik Uriinlerin Rolii: Bafra iigesi Ornegi

237

The Role of Gastronomy Tourism in Destination Branding: The Case of Bafra District

yapilacak tanitim caligmalariyla Bafra gastronomi
tiriinleriyle insanlarim zihnine yerlestirilmelidir.
Bafra’nin  kiiltiirel  farkliliklarin ~ kazandirdig:
zengin mutfak potansiyelini degerlendirebilmek
icin unutulmus ve unutulmaya yliz tutan yoresel
yemeklerin tariflendirme c¢alismalar1 yapilmali,
bunlar meniilere aktarilmali ve yiyecek-igecek
isletmelerinde  yoresel yemeklerin  sunumu
arttirilmalidir.  Tiirkiye’nin  bir¢ok yoresine ait
onlarca yoresel yiyecek mevcuttur fakat turistler
bunlara istedikleri anda ulagmakta zorluk
cekmektedir. Oysa calismada bahsi gegen ydresel
yiyecekler yilin her doneminde ve sehrin birgok
kesiminde ulasilabilir durumdadir. Bir diger
onemli kisim ise Bafra’daki gastronomik tirtinlerin
tamamlayiciligidir.  Turistler, neredeyse tiim
gastronomik iiriinlerden tek seferde yararlanma
imkanina sahiptir. Ornegin pide yiyen bir Kisi
yaninda manda yogurdu tiiketebilmekte, tath
olarak dondurma, hediyelik olarak da nokul ya da
lokum alabilmektedir.

Aragtirma siirecinde cografi isaret sahibi
triinlerin  pazarlandig1  tesislerde ve {irlin
paketlerinde cografi isaretli {irlin olduguna dair
ibarelerin yer almadig: tespit edilmistir. Nitekim
bu hem sertifikasyon siireci ile ilgili uyulmasi

gereken dnemli bir kural hem de turistlerin ilgisini
arttiracak onemli bir 6gedir.

Bafra pirinci i¢in hediyelik esya olarak satin
almabilecek bir ambalajma sistemine baglanmasi
gerekmektedir. Bafra’da yapilan saha
caligmalarinda piringte en kiigiik paketlemenin 5
kg oldugu diger miktarlarda agik olarak satildig
tespit edimistir. Pirincin aym1 zamanda bir
hediyelik esya olarak pazarlanabilmesi i¢in daha
kiiciik miktarlarda (1 kg, 2,5 kg gibi) ve ydreye
O0zgli bir O6ge seklinde paketlenmesi oldukca
onemlidir.

Bafra’nin Samsun il merkezine yakinlig1 ve
ulasimin kolayligi, Samsun’a gelen turistlerin de
gastronomi turlariyla Bafra’yr tercih etmesine
imkan tanimaktadir. Samsun ve Bafra’nin turizm
planlamalar1 biitiinciil bir yaklasimla ele alinmali
ve adi1 gecen tiim etkinliklere katilanlar Bafra’da
gastronomik {irlinlerle bulugturulmali, Samsun’un
turizm planlarinda Bafra bir gastronomi duragi
olarak yer almahdir. Bu durum, Bafra’y:
gastronomi turizminde bir marka yapmasinin
yaninda hammadde {iretimi saglayan kirsal alanlar
i¢in bir kalkinma aracina doniisebilir.
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