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0z

Arastirmada Asya ve Amerika kitasi iilkelerinden Tiirkiye'ye yonelik turizm talebini etkileyen
faktorlerin tespit edilmesi amaglanmaktadir. Bu amac¢ dogrultusunda iki farkli kitadaki iilkelere iliskin
sonuglar Tiirkiye’ye yonelik genel talep ile karsilagtirlmistir. Ozellikle turizm pazarinda rekabetin giderek
yogunlasmasi, turizm talebi icin segenekleri artirirken, turizm arzi i¢in de 6énemli bir rekabet ortami
yaratmaktadir. Boyle bir durumda arastirmaya konu olan bu ve benzeri ¢alismalar 6nem kazanmaktadir.
Clinki turistik destinasyonlar turizm talebini belirleyen faktorlere bagli olarak plan ve politikalar
yuriitmektedir. Arastirmada nicel arastirma yontemleri kullanilmis ve ikincil veriler {izerinden bulgular
elde edilmistir. Elde edilen veriler Stata 14.2 programi yardimi ile analiz edilmistir. Analizlerde panel veri
ekonometrisinden yararlanilmistir. Arastirma sonuglarina gore Asya kitasindan Tiirkiye’ye yonelik turizm
talebini etkileyen herhangi bir degisken tespit edilememistir. Ancak Amerika kitasindaki iilkeler icin GSYH,
Kisi Bas1 Harcanabilir Milli Gelir, Gider, Reel Doviz Kuru ve Internet Kullanan Bireyler degiskenlerinin
Tiirkiye’ye yonelik turizm talebini etkiledigi tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Turizm Talebi, Tiirkiye, Asya, Amerika, Panel Veri Analizi

FACTORS AFFECTING TOURISM DEMAND AIMED AT TURKEY FROM ASIA AND AMERICA: PANEL
DATA ANALYSIS

ABSTRACT

In the study the factors affecting the demand for tourism to Turkey from Asian and American
countries is intended to be detected. For this purpose, the results for individual countries in two different
continents were compared with the overall demand for Turkey. Especially, while the increasing
concentration of competition in the tourism market increases the options for tourism demand, creates an
important competitive environment for tourism supply. In such a case, these and similar studies that are
the subject of the research gain importance. Because touristic destinations carry out plans and policies
depending on the factors that determine tourism demand. Quantitative research methods were used in the
research and findings were obtained from secondary data. The data obtained were analyzed with the help
of Stata 14.2 program. Panel data econometrics was used in the analysis. According to the research results,
any variables that affect the tourism demand aimed at Turkey from the Asian continent, has not been
determined. However, GDP for countries in the American continent, Per Capita Disposable National Income,
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Expense, Real Exchange Rate and Individuals Using the Internet have been found to affect tourism demand
variables for Turkey.

Keywords: Tourism Demand, Turkey, Asia, America, Panel Data Analysis

Giris

Turizm endiistrisinin bu kadar hizl gelismesi, toplumlar1 bir¢ok agidan etkilemektedir. Bu anlamda
turizm; sosyal, kiltiirel, psikolojik, demografik ve cevresel olmak iizere toplumlar1 bir¢ok agidan
etkileyebilmektedir. Bununla birlikte turizmin konaklama, seyahat, ulastirma ve yiyecek-icecek sektorleri
gibi kendi biinyesinde bulunan sektérlerin yani sira insaat, ticaret saglik, bankacilik ve tarim gibi sektérleri
de etkiledigi bilinmektedir. Boylece turizmin diger bir¢cok sektor lizerine yayilmaci bir etkisi s6z konusu
olmaktadir (Bahar ve Bozkurt, 2010: 255). Aslinda yukarida belirtilen etkilerin birgogunun altinda yatan
sebep turizmin ekonomik etkileridir. Ekonomi ile turizm arasinda cift tarafli bir etkilesim s6z konusudur.

Yani turizmin gelistigi tlkeler ekonomik olarak gelisirken, turist gonderen iilkelerin de turist
gonderebilmeleri i¢in iyi bir ekonomiye sahip olmalar1 gerekmektedir.

Turizmin mikro ekonomik yapiya etkileri olmakla beraber, toplumsal olarak makro ekonomik yapiya
daha fazla etkilerinin oldugu bilinmektedir. Harcanabilir gelir, GSMH, dis ticaret ac¢iklarin1 kapatmadaki
payy, istihdam, ekonomik biiyiime ve kalkinma gibi bir¢ok makro ekonomik bilesen turizm tarafindan
etkilenebilmektedir (Cimat ve Bahar, 2003: 5-13; Kar, vd., 2004: 88-93). Topalli (2015: 349) ¢alismasinda
ozellikle dis ticaret a¢ig1 mevcut ve doviz sorunu yasayan iilkeler i¢in turizmi 6nemli bir alternatif kaynak
olarak gormektedir. Kalkinma ag¢isindan ise 6zellikle bolge, sehir veya yoreler arasindaki farklarin ortadan
kaldirilmasi konusunda turizmin itici bir giicii bulunmaktadir (Avcikurt, 2003: 30; Alaeddinoglu, 2006: 30;
Selguk ve Catal, 2007: 301; Yesiltas ve Oztirk, 2008: 3; Sengel, 2015: 2; ibi§ ve Batman, 2015: 477-478).
Yukarida da ifade edildigi gibi bu ekonomik gostergeler, turizmden etkilendigi gibi, turizmi de etkileyen
o6nemli unsurlardir. Bu agidan tlkeler ekonomik ve sosyal kalkinma i¢in turizm endiistrisini son derece
onemsemektedir.

Turizm endiistrisinin bu kadar énemli bir noktaya gelmesi, turistik kaynaklar bakimindan zengin
olan tilkelerin turizm pazarindan pay alabilmek adina yogun caba gostermelerini beraberinde getirmistir.
Nitekim tlkelerin turizm talebine iliskin makro diizeyde yapilan ¢alismalar son derece 6nem tagimaktadir.
Tiirkiye’ye yonelik olan turizm talebini etkileyen dinamiklerin tespit edilmesinin amaglandigi bu ¢alismanin
da Tirkiye’de turizm ile ilgili karar alicilara yol gosterecegi diistiniilmektedir. Calismada Tiirkiye'ye en fazla
turist gdnderen 82 tilke ve Asya ile Amerika tilkelerinin ekonomik, sosyal, demografik, teknolojik, turizm ve
seyahat harekeleri ile ilgili temel gostergelerinin Tiirkiye'ye yonelik turizm talebine olan yansimalar
ekonometrik analizlerden panel veri analizi ile test edilmektedir.

Arastirmanin iceriginde giris boliimiinden sonraki ikinci boliimde genel olarak talep, turizm talebine
iliskin literatiire yer verilmektedir. Ugiincii béliimde arastirmanin amaci, dnemi, yéntemi, kisitlari, veri ve
veri kaynaklari, degisiklerin siniflandirilmasi, arastirma sorular1 ve analiz yontemleri ile ilgili yontem
boliimii yer almaktadir. Dordiincii béliimde ise arastirmanin bulgularina iliskin bilgilere yer verilmektedir.
Arastirma sonug boliimii ile tamamlanmaktadir.

1. Literatiir Taramasi

Talep, belirli bir zaman dilimi i¢erisinde farkl fiyata sahip mal veya hizmetlerin tiiketiciler tarafindan
satin alinmak istenen ve satin alinabilen miktarlaridir. Dolayisi ile talepten s6z edebilmek icin satin alma
isteginin satin alma giicii ile desteklenmis olmasi gerekmektedir. Talep; fiyat, gelir, ikame veya tamamlayici
mallarin fiyati, zevkler ve tercihler, beklentiler ve alici sayis1 gibi bir¢cok faktore bagh olarak farklilik
gosterebilmektedir (Dornbusch ve Fischer, 1998: 190-191; Erdogan, 2014: 28-33). Ekonomi ve isletmecilik
terimleri aciklamali s6zltigiine gore de talep, alicilarin belli bir donem igerisinde farkli fiyat diizeylerinden
satin almak istedikleri iirlin miktari olarak tanimlanmaktadir (Seyidoglu, 2001: 127).

Satin alma giicii ile desteklenmeyen istekler talep olarak degerlendirilmez. Ornegin belli bir araba
alabilecek giicii olan kisilerin araba alma istegi bir talep iken, araba alma giicii olmayanlarin bu istegi talep
degildir. Bu istek ancak bir amag¢ veya hayal olabilir. Bir kisinin talebi kisisel veya bireysel talebi
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olustururken, bireylerin taleplerinin toplami ise piyasa (pazar) talebini olusturur (McConnell ve Brue, 2005:
40-42; MEGEP, 2011: 5). Ayni sekilde zorunlu ihtiyaglarini gii¢ bir sekilde karsilayan bir ailenin, yaz tatilini
glinliik masrafi yiiksek olan bir otelde 15 giin siireyle gecirmek istemeleri talep olarak nitelendirilemez
(Unsal, 2014: 63).

Turizm talebinin anlasilabilmesi icin turist kavraminin bilinmesinde yarar vardir. Ciinkii turizm
talebini olusturan ana unsur turistlerdir. Turist; turistik herhangi bir amagla (eglenmek, dinlenmek,
bilimsel, kiiltiirel, sportif, idari, dinsel, diplomatik, saglik) 24 saatten fazla, 1 yi1ldan az olmak kosuluyla para
kazanmak amaci olmaksizin siirekli yasadigin yerin disindan turistik destinasyonlara gidip orada en az bir
gece konaklayan, ekonomik ve bos zaman anlaminda sinirli ve tekrar yasadigi yere donen bireydir. (Eralp,
1983: 40; Olali, 1990: 10; Uniisan ve Sezgin, 2004: 4; Roney, 2011: 26). insanlari turizm faaliyetlerine iten
motivasyonlar; giizel yerler gorme istegi, yeni deneyimler kazanma istegi ve dinlenme istegi vb. dogustan
gelen motivasyonlar ve sayginlik kazanma, spor etkinliklerine katilma ve macera arama gibi sonradan
edinilmis motivasyon kaynaklar1 olmak iizere iki temel giidiiden olusmaktadir (Cooper, vd., 1993: 20;
Rizaoglu, 2007: 60). Sebep ne olursa olsun, gergeklesen her tiirlii turizm hareketi turizm talebi olarak
degerlendirilebilir.

Bu bilgiler 15181nda turizm talebi, turizm ile ilgili belli bir pazarda, turizm kapsaminda ele alinabilecek
ihtiyaclarini karsilamak adina yeterli seviyede geliri ve bos zamani olan, turistik tiriinleri satin alabilecek
tliketici (turist) sayisidir (Usta, 2014: 99). Turizm talebini olusturan turistlerin diizenli bir geliri, seyahat
edecekleri bos zamanlari, seyahatleri esnasinda turistik iiriin satin almalar1 ve bir gecelik konaklama
yapmalar1 gerekmektedir. Ayrica 24 saatten az olmak sartiyla gemi ile yolculuk yapanlar, ticari, toplanty,
saglik, aile veya temsilcilik yapma gibi sebeplerle seyahat edenler turist (talep) sayilirken ¢alisma, yerlesme,
ogrencilik, sinir is¢iligi ve 24 saatten az olarak seyahat edenler turist (talep) kabul edilemez (Kiiltiirel Bellek,
2018). Burada ortaya ¢ikabilecek énemli problem giiniibirlik seyahat eden bireylerdir. Bu bireyler turist
midir? Bu temel sorunun giderilmesi i¢in turizm ve turist kavramlarinin yeniden tanimlanmasi gerekebilir.
Ciinkii 6zellikle ulastirma teknolojisinde meydana gelen gelismeler sayesinde artik uzun mesafeler ¢cok kisa
surelerde asilabilmekte ve giinliik turistik aktiviteler gerceklestirilebilmektedir.

Turizm talebini tanimlamanin iki boyutu bulunmaktadir. Birincisi talebin turizm merkezli
tanimlaridir. Bu tanimlarin temel dayanak noktalari turist hareketidir. Seyahat eden veya etme istegi olan,
stirekli yasadig yerin disina giden ve orada turistik tiriin tiiketen kisiler turizm talebi olarak tanimlanabilir
(Mathieson ve Wall, 1982: 1). ikincisi ise turizm talebinin iktisat kaynakli tanimlaridir. iktisadi olarak
turizm talebi, tiiketicilerin belli bir siire icerisinde, belli bir fiyattan satin almak istedikleri ve alabilecekleri
irin (mal ve hizmet) miktaridir (Cooper, vd., 1993: 15). Turizm talebine iktisadi agidan bakildiginda;
turizm talebinin gelir ve fiyata karsi oldukea fazla duyarliliga sahip oldugu séylenebilir (Reece, 2010: 4;
Diaz, Gomez ve Giraldez, 2012: 1).

Turistik destinasyonlar turizm pazarindan pay almak istediklerinden dolayi turizm talebini oldukca
onemsemektedir. Talebin 6nemsenmesi 6nemli bir asama olmakla birlikte, turizm destinasyonlari talepten
pay almak icin talep kosullarini iyi analiz etmek durumundadir (Kigiiktopuzlu, 1991: 109; Claveria vd.,
2013: 3). Bu noktada talep ile ilgili yapilan ¢ok yonlii arastirmalar énem kazanmaktadir. Ozellikle
destinasyona hangi lilkelerden talep oldugu ve hangilerinden olabilecegi, gelen ve gelme olasilif1 yiiksek
turistlerin tipolojileri, talebin mevsimsel nitelikleri, turist harcamalari, geceleme sayilar, tercih edilen
turizm aktiviteleri ve isletme tiirleri gibi bir¢cok konu arastirmalarla analiz edilebilir ve konulara iligskin
politika onerileri getirilebilir. Destinasyonlar da turizm politikalarini ve planlamalarini yaparken bunlara
dikkat edebilir. Destinasyonlardaki turistik iiriin tiiketiminin tek yolu turizm talebindeki (turist sayisi)
artistir (Bahar 2006: 140; Deluna ve Jeon, 2014: 4)

Turizm talebinin dinamik yapisi nedeniyle tiiketicilerin istekleri anlik degisebilmektedir. Turistik
liriin (mal ve hizmet) saglayicilar bu degisen tiiketici isteklerine cevap vermek zorundadir. Aksi takdirde
turizm pazarindan pay alma noktasinda rakipleriyle miicadele etme sanslar1 kalamayabilir (Dilber, 2007:
206). Bu konudaki sorunlarin ¢éziimiinde talep analizleri énemli bir rol oynar. Ozellikle sistematik olarak
belli araliklarla talep analizleri yapmak ve bu analizlerde degisen tiliketici (turist) beklentilerine
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odaklanmak fayda saglayabilir. Turist profillerinin ve isteklerinin bilinmesi, turizm endiistrisindeki turistik
liriin saglayicilarin basarisini dogrudan etkileyebilmektedir. Bu anlayis tiiketiciyi iiretimin merkezine
koyan ve 6zellikle toplam kalite yonetimi basta olmak {izere modern yonetim yaklasimlarinin da temel
felsefesine uygun hareket etmeye de imkan saglayabilir.

2. Yontem

Turizm ve toplum arasindaki etkilesimi sinirhi diistinmemek gerekir. Bu anlamda turizm-toplum
iligkisini iki sekilde ele almakta yarar vardir. Turizmin gelistigi toplumlar bu gelismelerden 6nemli sekilde
etkilenmektedir. Yani turizm toplumsal yasami besledigi gibi toplumsal yasamdan da beslenmektedir.
Bunun yaninda turist génderen iilkelerin gelismislik seviyesi de ayni sekilde turizmi etkileyebilmektedir.
Turist gonderen tlkelerin ekonomik yapilar1 ve gii¢leri, sosyal-kiiltiirel ve demografik yapilari, cografi
durumlari, politik-yasal durumlari gibi bir¢ok faktor bu tilkelerdeki turist profilini ve turistlerin gidecekleri
destinasyonlar1 etkileyebilmektedir. Literatiirde turizmin toplumsal yasami etkileyen yapisi ile ilgili
calismalara sikg¢a rastlanilmasina ragmen, toplumsal yasamin turizmi etkilemesine yonelik ¢alismalara
daha az rastlanilmaktadir. Bu anlamda Tiirkiye'ye yonelik turizm talebini etkileyen faktorlerin tespit
edildigi bu ve benzeri ¢alismalar 6nem kazanmaktadir.

Nicel arastirma yontemlerinden yararlanilan calismada, iilkelere ait istatistiklerden olusan ikincil
veriler kullanilmistir. Arastirmanin tasarlanma asamasinda miimkiin oldugu kadar genis bir zaman aralig1
ve iilke sayisinin arastirmaya dahil edilmesi planlanmistir. Gerek 24 Ocak Liberal ekonomi kararlar: gerek
2634 sayili Turizm Tesvik Kanunu olmak tzere iki 6nemli gelismenin 1980°li yillarin basina denk gelmesi
nedeniyle 1980 yilindan baslanarak verilerin toplanmasi hedeflenmistir. Bu gaye ile 1980 yilindan itibaren
“milliyetlerine gore Tirkiye'ye gelen turist sayis1i” bagimli degiskeni icin veri arastirmasi yapilmistir.
Bagimsiz degiskenler ise turist gonderen iilkelere ait 6zelliklerden olusmaktadir. Veri toplama siirecindeki
kisitlar dikkate alindiginda arastirmanin kapsamini Tiirkiye en fazla turist gonderen 82 iilke ve 1992-2017
yillar1 arasindaki 26 yillik periyot olusturmaktadir. Ayrica Asya ve Amerika kitalarindaki tilke gruplar
icinde ayni zaman periyodunda analizler yapilmistir.

Veri setinde tek bagimli degisken milliyetlerine gore Tiirkiye'ye gelen turist sayilaridir. Bu degiskene
ait verilerin elde edilmesinde Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigiiniin turizm
istatistiklerinden yararlanilmistir. Ayrica bu veriler TUIK verileri de dikkate alinarak gézden gecirilmistir.
Turist gonderen iilkelere ait ve bagimsiz degiskenleri olusturan ekonomik, sosyo-demografik, turizm-
seyahat ve teknolojik verilerden degeri olanlar i¢in Diinya Bankasinin erisime agik veri tabanindan
yararlanilmistir.

Tablo 1. Kukla Degiskenlerin (Dummy/Goélge) Tanimlanma Bicimleri

Degisken 1 (Ozellik) 0 (Diger)
Komsuluk Kara sinirlari ile komsu Digerleri
Vize Seyahatlerde vize istenmiyor Digerleri
Dini Inang Niifusun cogunlugu Miisliiman, resmi dini [slam Digerleri
iklim [liman iklim kusagi Digerleri
Resmi Dil Dogu dilleri Digerleri
Siyasi Konjonktiir Parlamenter sistem (parlamento) Digerleri
Tarihi Onem Diinyayi etkileme durumu (Or; Fransiz ihtilali Digerleri
Tirkiye ile Tarihi Benzerlik Eski medeniyet, imparatorluk gecmisi Digerleri
Tirkiye ile Tarihi Yakinlik Ittifaklar, stratejik ortakliklar Digerleri
Gelismislik Durumu Gelismis Digerleri
Yasayan Tiirk Niifusu 20 bini iistl Digerleri

Kukla degiskenler (dummy) icin ise uzman goriisleri alinarak ilgili degiskenler icin Tirkiye'ye
yonelik turizm talebini etkileyebilecek hangi 6zelliklerin ele alinmasi gerektigi kararlastirilmistir. Tablo
1’de yer alan bilgiler dikkate alinarak degiskenlere degerler (1 veya 0) atanmistir. Buradan da anlasilacagi
tizere kukla degisken olciime imkan saglayacak bir sayisal degere sahip olmayan degiskenlere belli
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ozellikler goz oniinde bulundurularak sayisal degerlerin atanmasin ifade etmektedir (Heckman, 1975;

Karafiath, 1988; LaVeist, 1994; Atakan, 2008; Acaravci ve Bostanci, 2011)

Tablo 2. Arastirmadaki Degiskenler ve Kullanim Durumlari

DEGISKEN KULLANIM DURUMU

Y Milliyetlerine Gore Turist Sayis1 (Bagiml) Kullanildi
X1 GSYH (Dolar) Kullanild:
X2 Kisi Bas1 Harcanabilir Gelir (Dolar) Kullanild1
X3  Yillik Biiyiime Orani Kullanildi
X4+ Gini Kat Sayis1 (%) Kullanild1
Xs  Istihdam (isgiicii) Kullanildi
Xe  lIssizlik (Yiizde) Kullanildi
X7 Gider (GSYH %’si) Kullanild:
Xs Hizmet Ticareti (GSYH %) Kullanild:
X9 Reel Doviz Kuru indeksi (2010=100 Dolar) Kullanildi
X10  Yasayan Tiirk Niifusu (20 bin ve iizeri) Kullanild1
X11  Niifus (Say) Kullanildi
X1z Ortalama Omiir Kullanild
X13  Dogum Sayisi Kullanild:
X1+ Olim Sayisi Kullanildi
X15  Kentlesme Orani Kullanildi
X16 65 Yas Ustii Niifus Kullanildi
X17  Seyahat Hizmetleri (Hizmet Ithalatinin %’si) Kullanild:
Xi1s  Uluslararasi Seyahat Esyas1 Harcamalari (Dolar) Kullanildi
X19  Ulastirma Hizmetleri (Hizmet ithalatinin %’si) Kullanild:
X20  Uluslararasi Turizm (Say1, Gelenler) Kullanildi
X21  Havayolu Tasimaciligl Kullanildi
Xz2 lletisim Bilgisayar vb. (Hizmet [hracatinin %’si) Kullanild:
Xz23  Internet Kullanan Bireyler (Niifusun %’si) Kullanild:
Xz24  Iletisim Bilgisayar vb. (Hizmet ithalatinin %’si) Kullanildi

Enflasyon Orani

Veri Uyumsuzlugu (Kullanilmadi)

Uluslararasi Turizm Kalkis (Say1)

Veri Uyumsuzlugu (Kullanilmadi)

ARGE Harcamalari (GSYH %'si)

Veri Uyumsuzlugu (Kullanilmadi)

Tiirkiye'ye Karayolu Uzakligi

Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

- Gelismislik Seviyesi Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)
- Vize Uygulamasi Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)
- Dini Inanc Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

Tiirkiye ile Tarihi Yakinlik

Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

Tiirkiye ile Tarihi Benzerlik

Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

Tarihi Onem

Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

- Resmi Dil Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)
- iklim Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)
- Komsuluk Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

Siyasi Konjonktiir

Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

Tiirkiye'ye Havayolu Uzaklig1

Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

Tiiketici Fiyat Endeksi (2010 = 100)

Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

Uluslararasi Turizm Harcamalari (Dolar)

Coklu Dogrusal Baglanti Sorunu (Kullanilmadi)

Tiirkiye’ye yonelik turizm talebini etkileyen faktorlerin belirlendigi ve 26 yillik bir donemi kapsayan
bu calismada biri bagimli, 41'i bagimsiz olmak iizere toplam 42 degiskenle analiz siirecine baslanmistir.
Ancak bu degiskenlerden bazilar1 6n degerlendirme sonucu analiz siirecinde devre dis1 kalmistir. Bagimsiz
degiskenlerden ilk olarak ti¢ degiskene ait veriler program ile uyumlu olmadigi i¢in analiz yapilirken
kullanilmamistir. Akabinde ¢oklu dogrusal baglant: testi yapilmistir. Coklu dogrusal baglanti testi olarak
Varyans Artis Faktorii (Variance Inflation Factors - VIF) kullanilmistir. VIF degeri ile korelasyon arasinda
giiclii bir iliski bulunmaktadir. Bagimsiz degiskenler arasinda olusan korelasyon 0’a yaklastik¢a, VIF
degerinin yukaridan 1’e yaklasmasi beklenmektedir. VIF degeri 10 ve iizeri olan bagimsiz degiskenlerin
diger bagimsiz degiskenler tarafindan agiklandig ve ilgili degiskenlerin devre dis1 kalmasi gerektigi sonucu
ortaya cikmaktadir. Bu bilgiler 1s181inda bagimsiz degiskenlerden VIF degerleri 10'nun iizerinde ¢ikan 14
degisken daha devre dis1 birakilmis ve toplamda 24 degisken tlzerinden analizler gerceklestirilmistir
(Seving, 2013: 2).
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Degiskenlerin kullanim durumlarini gésteren bilgilerin anlasilir olmasi icin bir arada verilmeleri
ongoriilmiis ve degiskenlere ait kullanim durumlarini gésteren bilgiler Tablo 2’de verilmistir. Daha éncede
ifade edildigi gibi analizler 41 bagimsiz degiskenin 24’ iizerinden yapilmistir. Analize tabi tutulan
degiskenler ekonomik, sosyo-demografik, turizm-seyahat ve teknoloji ile ilgili degiskenlerdir.

Tiirkiye’ye yonelik turizm talebini etkileyen ekonomik, sosyo-demografik, teknolojik ve turizm veya
seyahat ile ilgili dinamiklerin ele alindigi bu c¢alismada analizler makro gostergeler yardimi ile
yapilmaktadir. Bu géstergelerin turizm talebini etkiledigi model Sekil 1°'deki gibi tasarlanmistir.

Sekil 1. Degiskenler Arasindaki iliskiyi Gosteren Model

GSYIH
Kisi Bagi Harc. MG
Biiyiime orani
Gini Katsay1s
> istihdam
ssizlik Ekonomi
Gider
Hizmet Ticareti
Reel déviz Kuru

{

Yagsayan Tiirk Niifusu
Niifus
Ortalama Omiir
Dogum Sayist
Oliim Say1st
Kentlesme
65+ Niifus
]

A 4

Sosyo-Demografi

TURIZM TALEBI

A4

Seyahat Hizmetleri
U. Seyahat esyasi Harcamalari
Ulagtirma Hizmetleri
Uluslararast Turizm
Havayolu Tagimaciligt

A

A 4

Turizm ve Seyahat

A4

letisim, bilgisayar vb. (ihracat)
internet Kullanan Bireyler
{letisim, bilgisayar vb. (ithalat)

Turizm talebi ile turizm talebini etkileyen faktorler arasindaki iliski regresyon modeli yardimiyla
aciklanmistir. Bu baglamda bagimli degisken olan Miliyetlerine gore Tirkiye'ye gelen turist sayisi ile
bagimsiz degiskenler arasindaki baginti asagidaki regresyon denklemi (modeli) ile verilmistir.

Y it = a + B1X1it + B2X2ci + B3X3it + B4X4it + B5X5it + B6X6it + B7X7it + B8X8it + BIX9it +
B10X10it + B11X11it + B12X12it + B13X13it + B14X14it + B15X15it + B16X16it + B17X17it +
18X18it + 19X19it + f20X20it + f21X21it + F22X22it + $23X23it + 24X24ct + vi + ¢it

Arastirmanin analiz siirecini arastirma sorulari belirlemistir. Bu baglamda arastirmanin doért adet
ana sorusu ve bu ana sorularin da 24 adet alt sorusu bulunmaktadir. Calisma kapsamindaki ana sorular
asagida ele alinmaktadir;

Ana Soru 1: Asya ve Amerika kitasi iilkelerinin ekonomik yapilari Tiirkiye’ye yonelik turizm talebini
nasil ve ne yonde etkilemektedir?

Ana Soru 2: Asya ve Amerika kitasi tilkelerinin sosyo-demografik yapilar1 Tiirkiye'ye yonelik turizm
talebini nasil ve ne yonde etkilemektedir?

Ana Soru 3: Asya ve Amerika kitasi iilkelerinin turizm ve seyahat yapilan (6zellikleri) Tiirkiye'ye
yonelik turizm talebini nasil ve ne yonde etkilemektedir?

Ana Soru 4: Asya ve Amerika kitasi lilkelerinin teknolojik yapilari Tiirkiye'ye yonelik turizm talebini
nasil ve ne yonde etkilemektedir?

Arastirmada verilerin analiz edilmesinde panel veri analizi kullanilmis ve Stata 14.2 programindan
yararlanilmistir. Panel verinin en énemli 6zelligi zaman serilerini ve yatay kesit verilerini birlestirmesidir.
Dolayisiyla havuzlanmis veriler, zenginlestirilmis veriler, karma veriler veya uzun kesit veriler gibi isimlerle
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de anilmaktadir. Yatay kesit verisinin zaman boyutundan biiyiik olmasi durumunda panele kisa panel, uzun
olmasi durumunda ise uzun panel denilmektedir (Tari, 2016: 475). Bu bilgi 15181nda arastirmada kullanilan
panelin kisa panel (41 degisken>26 yil) oldugu ifade edilebilir. Zaman serisinin icerisinde degiskenler
arasindaki gozlemlerde (veri eksikligi) farklilik s6z konusu ise olusturulan panel dengesiz panel olarak
isimlendirilmektedir (Tatoglu, 2016: 5). Bu a¢idan bakildiginda bu arastirmada dengesiz panelin
kullanildig1 séylenebilir. Calisma kapsaminda Tiirkiye'ye yonelik turizm talebini etkileyen faktorlerin
belirlenmesinde ¢coklu regresyondan faydalanilmis ve dogrusal panel veri modellerinin test edilmesinde
kullanilan modellerden olan siradan en Kkiiglik kareler, sabit etkiler ve rassal etkiler modellerinden
yararlanilmistir. Regresyon Kkatsayilar1 tahmininde hangi yontemin kullanilacagi matematiksel
hesaplamalar ile tespit edilmekle birlikte, bilgisayar programlari araciliiyla da tespit edilebilmekte olup bu
yontem oldukg¢a yayginlik kazanmistir.

3. Bulgular

Tirkiye dis turizm talebi ve bu talebi etkileyen betimleyici istatistiklerinin verildigi Tablo 2’de N
degeri degiskenlerin islendigi gozlem sayisini, aritmetik ortalama degiskenlere ait 26 yillik dénemin
ortalama degerlerini vermektedir. Standart sapma verilerin dagilimi (ortalamaya gére durumu) hakkinda
bilgiler saglamaktadir. Minimum ve maksimum degerler ise degiskenlerin 26 yillik donemde aldiklar1 en
diistik ve en yiiksek degeri ifade etmektedir.

1992-2017 yili icin Tiirkiye'yi ziyaret eden turistlerin ortalamasi yaklasik 241 bin civarindadir. En
fazla veri islenen g6zlem sayisina sahip degiskenler kukla degisken olan Yasayan Tiirk Niifusu degiskeni ile
genel niifus degiskenleridir. Issizlik oran1 %8 seviyelerindedir. iletisim ve bilgisayar harcamalarinin hizmet
ticaretinin (ithalat-ihracat) yaklasik %36’sina denk geldigi de gozlemlenmektedir. Ayrica bu dénem igin
nifusun internet kullanma ortalamasi yaklasik %31’dir. Teknoloji degiskenlerine ait verilerin 1995 yih
itibariyle elde edilmesi, ilgili degiskenlerin degerlerini biraz asag1 ¢ekmis olabilir. Ayrica 6nemli bir
degisken olan kentlesmenin de ortalama %66 seviyelerinde oldugu Tablo 3’ten anlasilmaktadir.

Tablo 3. Tiirkiye’ye Yonelik Turizm Talebinin Genel Betimleyici Istatistikleri

Aritmetik

Degisken N Otalama Standart Sapma  Min. Deger Maksi. Deger
GSYH 2095 5.88e+11 1.71e+12 6.52e+08 1.94e+13
% Harc. MG 1874 13235.94 15239.01 -9.753427 82019.95
e Biiylime Orani 1740 3.643302 5.471849 -36.66869 43.94274
;a Gini Katsayis1 710 160.6325 3334.586 16.2 67.2
2 Istihdam 2129 2.98e+07 9.59e+07 147806 7.87e+08
= Issizlik 2132 8.770191 6.146931 0.122 37.25
§ Gider 1486 28.93453 10.5263 3.895282 92.25092
e Hizmet Ticareti 1847 20.0726 24.4889 1.74892 301.3771
= Reel Doviz Kuru 2004 99.89401 25.22214 30.38222 779.7657
Tiirk Niifusu 2133 0.3536585 0.4782169 0 1
Xk Niifus 2133 6.44e+07 1.91e+08 414 1.39e+09
s E‘ E Ortalama Omiir 2131 73.57321 5.768225 51.6 83.8
? g"ﬁ Dogum Sayis1 2131 1149638 3567305 6 2.79e+07
«\ § ;E” Oliim Sayis1 2131 483260.9 1416768 39 1.00e+07
[Aa Kentlesme 2130 66.37469 18.91797 20.61 100
65+ Niifus 2129 5188121 1.37e+07 6675 1.48e+08
_ Turist Sayisi 1995 241177.7 571142 1105 5580792
v e E Seyahat Hizmetleri 1820 25.16334 11.8537 .0028677 79.99835
E 'E:: E Seyahat Esyasi Harcamasi 1767 8.92e+09 1.95e+10 1700000 2.58e+11
5 22 Ulastirma Hizmetleri 1821 32.22974 14.14918 .287464 89.93719
o )éo Uluslararasi turizm 1786 1.03e+10 2.19e+10 1700000 2.58e+11
Havayolu Tasimaciligl 2030 2.58e+07 8.17e+07 0 8.49e+08
= E fletisim bilgisayar (ihracat) 1829 36.45761 21.79857 -379.717 100
S =
g % internet Kullanan Bireyler ~ 1962 31.46642 30.88275 0 98.24002
80
& a {letisim bilgisayar (ithalat) 1822 36.06492 15.27571 1785714 90.85912
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Asya kitasi llke grubuna iliskin betimleyici istatistikler Tablo 3’te verilmektedir. Bu iilke grubunda
her bir degisken i¢in kullanilan toplam gozlem sayis1 624’tiir. Bu iilke grubu i¢in Tirkiye'yi ziyaret eden
minimum ve maksimum turist sayilar1 degismekte olup minimum say1 104, maksimum say1 2,5 milyon
civarindadir. 26 yillik periyot icin ortalama turist sayisi ise Tirkiye'yi ziyaret eden toplam turist sayisina
gore disiik seviyelerde kalmistir.

Tablo 4. Asya Kitas’'nin Betimleyici statistikleri

Degisken N  Aritmetik Otalama  Standart Sapma Min. Deger Maksi. Deger
GSYH 601 5.94e+11 1.50e+12 4.17e+09 1.22e+13
. Harc. MG 558 10086.03 12524.12 178.5652 60396.03
% Biiylime Orani 463 4983551 4.293403 -10.22812 33.37178
% Gini Katsayisi 78 37.98846 5377176 28.6 49.1
ED Istihdam 621 6.75e+07 1.68e+08 229879 7.87e+08
E Issizlik 624 5.562873 3.944939 0.122 20.279
% Gider 360 21.10786 10.47515 3.895282 92.25092
= Hizmet Ticareti 509 20.74399 19.3678 3.040887 106.387
Reel Do6viz Kuru 594 103.3818 21.22904 48.92413 285.8321
Tiirk Niifusu 624 0.125 0.3309842 0 1
é Niifus 624 1.45e+08 3.30e+08 49212 1.39e+09
go % Ortalama Omiir 623 72.36308 5.575 58.5 83.8
qE, % Dogum Sayis1 623 2795628 6184208 497 2.79e+07
Q% ED Oliim Sayis1 623 1034484 2439758 131 1.00e+07
3 Kentlesme 623 66.26051 24.13814 20.61 100
65+ Niifus 621 9422310 2.29e+07 6675 1.48e+08
Turist Sayisi 607 109812.2 260598.1 104 2501948
% ‘© Seyahat Hizmetleri 500 22.91622 11.28183 2.793168 79.99835
%’ E Seyahat Esyas1 Harcamas1 494 8.84e+09 2.43e+10 9000000 2.58e+11
E ;a Ulastirma Hizmetleri 513 37.7169 14.11876 8.226794 80.73713
E a Uluslararasi turizm 513 9.88e+09 2.42e+10 9000000 2.58e+11
Havayolu Tasimacilig 600 2.53e+07 5.34e+07 17.63309 5.51e+08
2 E iletisim bilgisayar (ihracat) 506 43.0391 24.42313 3462058 100
é % internet Kullanan Bireyler 560 24.98658 28.1657 0 97.99999
& g” lletisim bilgisayar (ithalat) 514 33.76583 15.78884 0.8470201 90.85912

Asya kitasindaki tilkelere iliskin betimleyici degerler incelendiginde ilk olarak yillik biiyiime oranlar:
goze carpmaktadir. Yillik biiyiime orani ortalama %5 seviyelerinde olup, bu oran diinya geneli i¢in iyi bir
oran olarak kabul edilebilir. Bununla birlikte Tablo 4’e gore internet kullanan bireylerin ortalamasi yaklasik
%25 ile oldukgca diisiik bir seviyede kalmustir. Issizlik oraninin ortalamasi ise yaklasik %5,5’tir. Kentlesme
ve ortalama omiir degiskenlerine ait ortalama degerler diisiik bir oranda kalmistir. Bununla birlikte hizmet
ticareti GSYH'nin ortalama %21’'ine denk gelmektedir. Bolgede yasayan Tiirk niifus olan tilke sayisinin da
olduk¢a az oldugu ifade edilebilir. Son olarak bu iilkelerdeki iletisim, bilgisayar vb. kazanclar1 hizmet
ihracatlarinin yaklasik%43’tine denk iken; iletisim, bilgisayar vb. harcamalari toplam hizmet ithalatlarinin
yaklasik %34’line denk gelmektedir.
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Tablo 5. Amerika Kitasr’nin Betimleyici Istatistikleri

Degisken N  Aritmetik Otalama StandartSapma Min. Deger Maksi. Deger
GSYH 205 2.11e+12 4.26e+12 4.60e+10 1.94e+13
& Harc. MG 198 12211.19 12530.06 1166.441 49574.33
£ Biiylime Oram 203 2.994875 3.972665 -13.20443 17.7511
% Gini Katsayis1 114 49.01842 6.825428 31.3 60.1
& Istihdam 208 4.44e+07 4.73e+07 5288626 1.63e+08
E Issizlik 208 8.286053 3.474537 2.49 20.52
g  Gider 150 21.06428 5.22716 10.87185 36.51037
',_% Hizmet Ticareti 205 6.691998 2.688479 2.055087 13.65981
Reel Doviz Kuru 207 97.1526 53.41556 40.24726 779.7657
Tiirk Niifusu 208 0.375 0.4852909 0 1
% . Niifus 208 9.32e+07 9.35e+07 1.36e+07 3.26e+08
E’J % Ortalama Omiir 208 75.18221 3.53071 66.1 82.4
éE’ % Dogum Sayis1 208 1573256 1403803 58115 4186756
g’g’ Oliim Sayis1 208 628767.2 771715.9 801 2713207
é Kentlesme 208 81.98817 5.883978 69.31 91.89
65+ Niifus 208 8608224 1.18e+07 786499 5.02e+07
- Turist Sayis1 208 84109.83 170462.7 1001 798787
% 'E Seyahat Hizmetleri 207 28.00335 9.131046 8.547862 51.06614
EE Seyahat Esyas1 Harcamas1 183 1.64e+10 2.73e+10 6.20e+08 1.35e+11
E ;a Ulastirma Hizmetleri 207 30.81251 9.501651 13.78625 55.86874
5 & Uluslararasi turizm 183 2.09e+10 3.54e+10 9.04e+08 1.74e+11
- Havayolu Tasimacili1 208 1.03e+08 2.17e+08 1905800 8.49e+08
E E iletisim bilgisayar (ihracat) 207 33.16415 16.90841 1.115254 63.63997
S &
E _% internet Kullanan Bireyler 201 30.83452 27.84532 .0029929 91.16
T
= a fletisim bilgisayar (ithalat) 207 32.44746 11.4254 7.460362 59.98074

Amerika kitasi ilkelerinin betimleyici istatistikleri Tablo 5’te verilmektedir. Degiskenlere ait veri
islenen gozlem sayisi sadece 208’dir. Amerika kitasinin biiytkliigii dikkate alindiginda bu oldukga diistiktiir.
Ancak kitadan Tiirkiye'ye en fazla turist gonderen iilkeler degerlendirmeye alindigi icin bunun anlamli bir
veri oldugu soylenebilir. Baglaminda Tiirkiye'ye ilgili iilke grubunda gelen turistlerin ortalamasi ilgili
donem icin sadece 84109,83’tlir. Bu diger iilke gruplarina gore oldukca diisiik bir orandir. Bunda rol
oynayan ¢ok sayida etken olmakla birlikte, mesafenin uzak olmasinin en belirleyici faktér oldugu
disiiniilmektedir. Bu uzakligin bir gostergesi olarak tilkede yasayan Tiirk niifusu ortalamasi da oldukca
disiiktiir. Dogum ve 6liim sayilarinin ortalamalar: dikkate alindiginda ortada ciddi bir fark s6z konusudur.
Dogum sayis1 ortalamasi 6liim sayisinin asagi yukari 2 katindan fazladir. Bununla birlikte issizlik orani %38,2
seviyelerindedir. Ortalama 6mriin ortalamasi 75 iken, kentlesme oraninin ortalamasi %80’i asmistir. Bolge
biliylime oraninin ortalamasi da yaklasik %3 seviyelerindedir. Teknolojik degiskenlerin degerlerine iliskin
ortalamalar birbirine ¢ok yakin ve %30 seviyelerindedir. Bununla birlikte bélgede seyahat ve ulastirma
hizmetleri, hizmet ticareti icerisinde 6nemli bir paya sahiptir.
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Tablo 6. Asya Kitasi’'nin Tiirkiye’ye Yonelik Turizm Talebinin OLS, SE, RE Modelleri Regresyon Sonuglari

GENEL ASYA KITASI
Degiskenler (1) ) 3) 1) (2) (3)
En Kiiciik Sabit Rassal En Kiiciik Sabit Rassal
Kareler Etkiler Etkiler Kareler Etkiler Etkiler
GSYH -2.01e-08 5.12e-08 -6.94e-08 1.25e-07 4.92e-07 1.25e-07
(5.06e-08) (5.79e-08) (4.78e-08) (6.14e-07) (1.65e-06) (6.14e-07)
Kisi Harcanabilir MG -12.53%** -17.26%** -16.26%** -10.92 -32.55 -10.92
(2.268) (4.318) (3.342) (26.66) (48.51) (26.66)
Biiylime Orani -6,972%** -2,003 -2,285 2,153 7,635 2,153
(2,438) (3,511) (3,128) (6,189) (8,525) (6,189)
Gini Katsayis1 -1.824 0.690 0.253 -5,927 -84,432 -5,927
(3.121) (2.576) (2.655) (14,249) (52,462) (14,249)
istihdam 0.0584*** 0.115%** 0.0731%** 0.0147 -0.0661 0.0147
(0.00686) (0.0144) (0.00891) (0.0289) (0.0682) (0.0289)
Issizlik -0,925%** 8,803 8,176 -2,682 -11,059 -2,682
(3,468) (7,092) (5,096) (19,470) (38,336) (19,470)
Gider -1,161 -915.9 -1,339 -6,151 -14,079 -6,151
(1,823) (4,226) (2,829) (11,660) (17,543) (11,660)
Hizmet ticareti 5,093%** 2,622 5,651%** 9,027 43,781 9,027
(937.9) (3,187) (1,617) (12,238) (32,074) (12,238)
Reel Doviz Kuru 646.8 1,277 2,385** 751.3 1,212 751.3
(1,091) (1,290) (1,185) (3,012) (4,286) (3,012)
Tirk Niifusu 38,341 59,569 606,784 606,784
(38,917) (78,532) (831,886) (831,886)
Nifus -0.0500%** -0.094 7% -0.0573%** -0.00932 0.0241 -0.00932
(0.00485) (0.00882) (0.00507) (0.0123) (0.0290) (0.0123)
Ortalama Omiir -5,497 18,786 -4,871 -8,600 -118,720 -8,600
(5,021) (22,566) (8,366) (70,296) (118,232) (70,296)
Dogum Sayis1 0.775%** 0.667*** 0.835%** 0.153 0.539* 0.153
(0.0899) (0.0949) (0.0837) (0.211) (0.290) (0.211)
Oliim Sayisi 0.493%** 0.307%** 0.396*** 0.0215 0.0351 0.0215
(0.0952) (0.102) (0.0980) (0.165) (0.250) (0.165)
Kentlesme 380.2 -4,165 -1,816 4,452 105,287* 4,452
(1,370) (8,034) (2,522) (9,996) (55,136) (9,996)
65+ Niifus 0.0753%** 0.0753** 0.0706*** 0.0183 -0.0161 0.0183
(0.0152) (0.0312) (0.0186) (0.135) (0.211) (0.135)
Seyahat Hizmetleri 4,432%* -239.6 2,202 597.3 10,009 597.3
(1,817) (2,201) (1,917) (8,518) (12,380) (8,518)
Uluslararasi Seyahat 0.000226***  0.000122*** 0.000166*** 8.19e-05 0.000360 8.19e-05
Esyasi Harcamasi (1.81e-05) (2.46e-05) (2.12e-05) (0.000123) (0.000217)  (0.000123)
Ulastirma Hizmetleri 9,183*** 8,383*** 10,921*** 2,650 -2,612 2,650
(1,860) (2,822) (2,300) (8,138) (10,172) (8,138)
Uluslararasi Turizm -0.000154***  -6.55e-05*** -9.65e-05%** -6.97e-05 -0.000315 -6.97e-05
(Gelenler) (1.62e-05) (2.06e-05) (1.87e-05) (0.000121) (0.000213) (0.000121)
Havayolu Tasimacilifn ~ -0.00335%** -0.00335 -0.00379%*** -0.00152 -0.0256* -0.00152
(0.000828) (0.00222) (0.000926) (0.00558) (0.0133) (0.00558)
fletisim Bilgisayar vb. 1,209 104.3 1,403 822.2 1,374 822.2
(ihracat) (1,284) (1,889) (1,567) (3,966) (4,655) (3,966)
Internet Kullana 1,965** 2,241* 2,451%%* 1,462 2,932 1,462
Bireyler (860.5) (1,356) (821.7) (4,884) (5,519) (4,884)
iletisim Bilgisayar vb. 4,405** 5,577** 6,07 7*** -229.7 -6,548 -229.7
(ithalat) (1,802) (2,225) (1,918) (8,103) (10,859) (8,103)
Constant -319,026 -677,436 -402,379 239,686 5.601e+06 239,686
(394,506) (1.536e+06) (613,655) (4.031e+06) (7.146e+06) (4.031e+06)
Observations 391 391 391 40 40 40
R-squared 0.866 0.694 0.866 0.772 0.427 0.772
Number of SIRALAMA 53 53 53 8 8 8

Standard errors in parentheses; *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1
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Tablo 6 Asya kitasi lilkelerinden Tiirkiye'ye yonelik turizm talebini etkileyen faktorlere iliskin ¢
model icin regresyon ve anlamlilik degerlerini icermektedir. Hangi modelin tercih edilecegine karar vermek
adina ilk olarak Breusch-Pagan LM testi yapilmis ve “HO: Birim etkinin varyansi sifira esittir.” hipotezi test
edilmistir. LM testi sonucunda hipotez kabul edilmis (prob>chi2=1,0000 > 0,05) ve en kii¢iik kareler (OLS)
modelinin tahmin icin uygun model olduguna karar verilmistir. Bu nedenle Asya kitas1 icin
degerlendirmeler OLS modeli iizerinden yapilmaktadir. Tablo 6’daki OLS modeli incelendiginde, bagimsiz
degiskenlerden hicbirinin ilgili bolgeden Tirkiye'ye yonelik turizm talebi ile anlamhi ve bir iliski

gostermedigi goriilmektedir.

Tablo 7. Amerika Kitasi’'nin Tiirkiye’ye Yonelik Turizm Talebinin OLS, SE, RE Modelleri Regresyon Sonuglari

GENEL AMERIKA
& (€3] 2 3) (€3] 2 3
Degiskenler En Kiiciik Sabit Rassal En Kiiciik Sabit Rassal
Kareler Etkiler Etkiler Kareler Etkiler Etkiler
GSYH -2.01e-08 5.12e-08 -6.94e-08 2.98e-08** 3.32e-08*  2.98e-08**
(5.06e-08)  (5.79e-08)  (4.78e-08) (1.17e-08) (1.85e-08) (1.17e-08)
Kisi Harcanabilir MG -12.53%** -17.26%** -16.26*** 7.893* 5.729 7.893**
(2.268) (4.318) (3.342) (3.926) (4.416) (3.926)
Biiyiime Orani -6,972%** -2,003 -2,285 414.7 17.38 414.7
(2,438) (3,511) (3,128) (1,269) (1,406) (1,269)
Gini katsayisi -1.824 0.690 0.253 343.1 -3,454 343.1
(3.121) (2.576) (2.655) (2,839) (4,373) (2,839)
Istihdam 0.0584*** 0.115%** 0.0731%** -0.00218 0.00271 -0.00218
(0.00686) (0.0144) (0.00891) (0.00692) (0.0109) (0.00692)
Issizlik -9,925%** 8,803 8,176 -463.4 -1,881 -463.4
(3,468) (7,092) (5,096) (2,521) (3,235) (2,521)
Gider -1,161 -915.9 -1,339 5,235%* 6,043* 5,235**
(1,823) (4,226) (2,829) (2,562) (3,056) (2,562)
Hizmet ticareti 5,093*** 2,622 5,651+ 4,899 6,354 4,899
(937.9) (3,187) (1,617) (6,450) (7,254) (6,450)
Reel D6viz Kuru 646.8 1,277 2,385%* -1,636*** -1,718** -1,636***
(1,091) (1,290) (1,185) (586.9) (654.6) (586.9)
Tiirk Niifusu 38,341 59,569 -100,518 -100,518
(38,917) (78,532) (87,297) (87,297)
Niifus -0.0500%**  -0.0947***  -0.0573%** 0.000240 -0.00148 0.000240
(0.00485) (0.00882) (0.00507) (0.00467) (0.00706) (0.00467)
Ortalama Omiir -5,497 18,786 -4,871 -1,054 28,636 -1,054
(5,021) (22,566) (8,366) (7,091) (22,351) (7,091)
Dogum Sayis1 0.775%** 0.667*** 0.835%** 0.0174 0.0237 0.0174
(0.0899) (0.0949) (0.0837) (0.0785) (0.131) (0.0785)
Oliim Sayist 0.493%** 0.307*** 0.396%** -0.0239 -0.0583 -0.0239
(0.0952) (0.102) (0.0980) (0.0563) (0.0614) (0.0563)
Kentlesme 380.2 -4,165 -1,816 1,403 -32,187 1,403
(1,370) (8,034) (2,522) (2,723) (31,863) (2,723)
65+ Niifus 0.0753%** 0.0753** 0.0706*** 0.00536 0.00395 0.00536
(0.0152) (0.0312) (0.0186) (0.0101) (0.0129) (0.0101)
Seyahat Hizmetleri 4,432%* -239.6 2,202 785.0 2,106 785.0
(1,817) (2,201) (1,917) (1,244) (1,911) (1,244)
Uluslararasi Seyahat Esyasi 0.000226*** 0.000122*** 0.000166*** -3.68e-06 -7.48e-06 -3.68e-06
Harcamasi (1.81e-05)  (2.46e-05)  (2.12e-05) (9.31e-06) (1.01e-05)  (9.31e-06)
Ulastirma Hizmetleri 9,183*** 8,383*** 10,921+ -467.0 -1,141 -467.0
(1,860) (2,822) (2,300) (1,376) (1,584) (1,376)
Uluslararasi Turizm (Gelenler) -0.000154*** -6.55e-05*** -9.65e-05*** 3.82e-06 7.52e-06 3.82e-06
(1.62e-05)  (2.06e-05)  (1.87e-05) (6.90e-06) (7.40e-06)  (6.90e-06)
Havayolu Tagimacilig -0.00335***  -0.00335  -0.00379*** -1.79e-05 -0.000164 -1.79e-05
(0.000828)  (0.00222)  (0.000926) (0.000402) (0.000576)  (0.000402)
fletisim Bilgisayar vb. (Thracat) 1,209 104.3 1,403 242.5 -533.2 242.5
(1,284) (1,889) (1,567) (870.6) (1,108) (870.6)
internet Kullana Bireyler 1,965** 2,241* 2,451%** -1,160* -951.1 -1,160*
(860.5) (1,356) (821.7) (627.6) (915.9) (627.6)
fletisim Bilgisayar vb. (ithalat) 4,405%* 5,57 7% 6,07 7%** -1,184 -1,855 -1,184
(1,802) (2,225) (1,918) (1,488) (1,736) (1,488)
Constant -319,026 -677,436 -402,379 -16,438 685,500 -16,438
(394,506) (1.536e+06) (613,655) (472,060) (1.357e+06)  (472,060)
Observations 391 391 391 68 68 68
R-squared 0.866 0.694 0.866 0.978 0.894 0.978
Number of SIRALAMA 53 53 53 7 7 7

Standard errors in parentheses; *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1
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Tablo 7 Amerika Kitasi’'ndan Tiirkiye'ye yonelik turizm talebini etkileyen faktorlere iliskin ti¢ model
icin regresyon ve anlamlhlik degerlerini icermektedir. Kullanilacak modelin tespiti ile ilgili ilk olarak
Breusch-Pagan LM testi yapilmis ve “HO: Birim etkinin varyansi sifira esittir.” hipotezi test edilmistir. LM
testi sonucunda hipotez kabul edilmis (prob>chi2=1,0000 > 0,05). Bu nedenle diger testlere gerek kalmamis
ve tahmin i¢in en kiiciik kareler (OLS) modelinin uygun model olduguna karar verilmistir. Dolayisiyla
Amerika kitasi icin degerlendirmeler OLS modeli iizerinden yapilmaktadir.

Tablo 7 Amerika kitasinin regresyon modellerinin hemen yaninda Tiirkiye turizm talep tahmininin
genel degerlendirmesine iliskin regresyon modelleri de verilmistir. Bu sayede karsilastirma imkani elde
edilmektedir. Ayrica genel degerlendirmede gecerli model sabit etkiler modelidir.

Amerika kitasi tilke grubu i¢in biitiin degisken gruplari igerisinden GSYH, kisi bas1 harcanabilir milli
gelir, gider, reel doviz kuru ve internet kullanan bireyler degiskenleri Tiirkiye'ye yonelik turizm talebi ile
anlaml iligkiler tespit edilmistir. Bu degiskenlerden reel déviz kuru %99 giiven araliginda (%1 hata payi),
GSYH ve gider degiskenleri %95 giliven aralifinda (%5 hata pay1), kisi bas1 harcanabilir gelir ve internet
kullanan bireyler degiskenleriise %90 giiven araliginda (%10 hata pay1) anlamlidir. Reel déviz kuru ile ilgili
sonu¢ Dinger ve arkadaslarinin (2015) yaptiklar1 ¢alismanin sonuclari ile de benzerlik gostermektedir.
Ozellikle kisi bas1 harcanabilir gelir ve internet kullanan bireyler degiskenlerine iliskin bulgular oldukca
ilgingtir. Ciinkli bu kisma kadar degerlendirilen iilkeler i¢cin anlamli ¢ikan kisi basi harcanabilir gelir ile
Tirkiye'nin turizm talebi negatif, internet kullanan bireyler ile pozitif iliskiler tespit edilmistir. Burada ise
tam tersi bulgulara rastlanmistir. Ornegin bu iilke grubunda internet kullanan bireyler bir birim arttiginda,
Tirkiye'ye yonelik turizm talebi 1,1 birim azalmaktadir. Amerika kitasi1 icin R? degeri %97’dir.

4. Sonug ve Oneriler

Bir iilkeye yonelik turizm talebini etkileyen cok sayida faktoriin oldugu bilinmektedir. Bu faktorler
turist kabul eden tilke ile ilgili olabilecegi gibi turist gonderen tilke ile ilgili de olabilmektedir. Bu anlamda
ekonomik, sosyal, demografik, cografi, teknolojik ve genel olarak turizm ve seyahat alanlarindaki
gelismelerin ortaya ¢ikardig: faktorlerden biri, bazilar1 veya hepsi birlikte bir iilkeye olan turizm talebini
etkileme giiciine sahiptir. Bu faktoérlerin tamami birlikte disiiniildiigiinde, 6zellikle turist génderen
iilkelerden kaynakl olarak, farkli destinasyonlara olan turizm talebini etkileme karakteri gosterebilecekleri
soylenebilir. Bu calismanin sonucuna gore genel olarak Tiirkiye'ye turist gonderen iilkelere ait ¢ogu
degisken ilgili tilkelerden Tirkiye’ye yonelik turizm talebini etkilemektedir.

Asya kitasinda Tirkiye’'ye yonelik talebi etkileyen herhangi bir faktor tespit edilememistir. Ancak
istatistiksel uyumluluk i¢in analizde devre dis1 birakilan uzaklik, vize uygulamasi, dini inang ve politik
degiskenlerin burada sonuc iiretebilecek diizeyde degiskenler olduklarin1 sdylemek gerekir. Amerika
kitasindan ise Tiirkiye'ye yonelik talebi sadece dort degisken etkilemistir. GSYH ve kisi bas1 harcanabilir
gelir bolgeden Tiirkiye'ye yonelik talebi olumlu etkilemektedir. Bu 6zellikle Avrupa tilkelerinin agirlhikli
oldugu gruplarda negatif ¢cikmaktadir. Ayni sekilde internet kullanimi bolgeden Tiirkiye'ye yonelik talep ile
diger iilke gruplarinin tersine negatif bir iliski gostermektedir. Bu sonug¢ icin mesafe ve cekicilik
unsurlarinin belirleyici olduklar1 séylenebilir.

Bu calisma kapsaminda bazi éneriler getirmek miimkiindiir. ilk olarak Tiirkiye ile ilgili turizm
tanitimlarinda turist gonderen lilkelerin ekonomik gelismislikleri, sosyal refah diizeyleri, cografi mesafe ve
kiiltiirel yakinliklarin dikkate alinmasi gerektigi soylenebilir. Teknoloji kullanimu ile Tirkiye'ye yonelik
turizm talebi arasinda pozitif bir etkilesim s6z konusudur. Burada konu teknoloji liretiminden ziyade
teknoloji kullammudir. Ozellikle iletisim, bilgisayar ve internet konular1 burada én plana ¢ikmistir. Bu
anlamda teknoloji kullanim orani yiiksek turizm talebinin ihtiyac¢larim1 karsilayacak bir politika
ytiriitilebilir. Ornegin e-spor faaliyetleri gelistirilebilir. Tiirkiye’nin uluslararasi turizm pazarinda giiglii ve
kaliteli destinasyon imajina sahip olmasi, harcanabilir geliri yiiksek turist profilinin Tirkiye'yi tercih
etmesini saglayabilir. Bdyle bir imaj ¢alismasi yiiriitiilebilir. Tiirkiye'yi ziyaret eden turistler alisveris
yapmaya meyillidir. Bu anlamda tilkenin hediyelik esya ve alisveris imkanlarinin gelistirilmesi daha fazla
turizm gelirinin elde edilmesini saglayabilir. Tiirkiye’ye turist gonderen iilke gruplarinin ekonomik, sosyal
ve politik birliktelikleri dikkate alinarak en uygun tanitim ve etkinlik faaliyetlerinin yapilmasi iilkeye daha
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fazla turist cekmeye aracilik edebilir. Ayrica uzak iilkelere iliskin 6nemli tanitim faaliyetleri ytriitiilmelidir.
Bu bolgelerden talebi ¢ekebilecek adimlar atilmali ve bunlarin tanitilmasi i¢in faaliyetler ytiriitilmelidir.
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