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Dijital diinyanin hem bireylerin yasantisina hem de topluma hizla niifuz ettigi
bir alan olan sosyal medya platformlar: 6zellikle fotograf, video vb. gorsel paylasim
olanaklarinin artmasiyla birlikte, kullanicilarin birbirleriyle bulusup iletisime gectigi
ortamlardan, birer gérme ve gosterme mekanlarina doniismektedir. Bu calismanin
amaci, tiiketici davraniglarini etkileyen birer faktor olarak mahremiyet ve dindarlik
perspektifinden sosyal medya platformlarinda goérsel paylasim davranisim
incelemektir. Arastirmada nicel yontemlerden anket teknigi kullanilmis, kolayda
érnekleme yontemiyle Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi’nin dért farkl
fakiiltesinde 6grenim goren ogrencilere anket uygulanmistir. 544 anket formu
toplanmus, sosyal medya hesabi olan 484 kisinin verileri analiz edilmistir. Analizlerde,
bireylerin hem karede kendisinin bulunmadigi hem de bulundugu goérselleri paylasma
davranislarinda, mahremiyet ve dindarlik diizeyleri itibariyle anlamli bir farklilasma
olmadig1, mahremiyet ve dindarlik skorlar1 yliksek ve diisiik olan katilimcilarin gorsel

* Bu calisma “Tiiketici Davranislarini Etkileyen Bir Faktér Olarak Dindarlik Perspektifinden Sosyal
Medyada Gérsel Paylagiminin incelenmesi: KSU Ogrencileri Uzerinde Bir Uygulama” adli yiiksek
lisans tezinden Uretilmistir. Saha arastirmasinda kullanilan anket icin Etik Kurul Onayi alinmistir.



paylasim sikliginin benzerlik gosterdigi sonucuna ulasilmistir. Calismanin son
boéliimiinde bu bulgu ve izleyen arastirmalar icin éneriler tartisiilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Mahremiyet, Dindarlik, Sosyal Medya, Gorsel Paylasimi, Fotograf
Paylasimi.

AN INVESTIGATION of IMAGE SHARING BEHAVIOR at SOCIAL MEDIA
PLATFORMS from PRIVACY and RELIGIOSITY PERSPECTIVES: AN
APPLICATION on STUDENTS at KSU

Abstract

Social media is a field where the digital world rapidly penetrates both the lives
of individuals and the society, and social media platforms, with the increase of their
image (photos, videos, etc.) sharing opportunities, transform into spaces of seeing and
showing from the places where users just meet and communicate with each other. The
purpose of this study is to examine image sharing behavior at social media platforms
from the perspective of privacy and religiosity as factors affecting consumer behavior.
In the research, survey technique, one of the quantitative methods, was used. By using
convenience sampling, the survey was conducted among the students of four different
faculties of Kahramanmaras Siitcii Imam University. 544 survey forms were gathered,
and data of 484 participants who have social media accounts were analyzed. In the
analysis, it is found that there is no significant difference in image sharing behavior of
participants in terms of privacy and religiosity regardless of whether or not they show
themselves in the images. There was a similarity at the frequencies of image sharing of
the participants who have high and low scores of privacy and religiosity. This finding
and suggestions for further research are being discussed in the conclusion part.
Keywords: Privacy, Religiosity, Social Media, Image Sharing, Photo Sharing.

1. GIRIS

Sosyal medya; kullanicilar arasinda ¢evrim i¢i haberler, fotograf ve videolar,
metin ve farkli iceriklerin paylasimini saglayan web sitelerinin biitiiniinii ifade
etmektedir (Demir, 2016:146). Sosyal medyanin yapi ve icerik bakimindan cesitli
ozellikler tasimasi (6rn. zaman ve mekandan bagimsiz, kullanimi kolay, interaktive
ozelligi ile kisilerarasi veya kisilerle kurumlar arasi her tiirlii etkilesimi destekleyen bir
yaplya sahip olmasi; ses, video, metin, gorsel ve buna benzer kullanici iceriklerinin
izlenmesini, goriilmesini ve paylasimini saglamasi; farkl sosyal medya platformlari
arasi baglanti olmasinin ve birbirleriyle entegre bir bigimde ¢alismasinin sundugu
kullanim kolaylig1) onu diger iletisim mecralarindan daha avantajli bir konuma
getirmektedir (Kircova ve Enginkaya, 2015:9). Sosyal medya, kullanicilarina,
diistincelerini, duygularini, anlarin1 ve anilarini kisaca hayatlarini baskalar: ile
paylasma (Cakmak ve Bas, 2017:99; Esen, 2018:3) ve bunu yazi, fotograf, video vb.
bir¢ok araci kullanarak gergeklestirme olanagi sunmaktadir. Ozellikle sosyal medyada
gorsel paylasmanin, kelimeleri paylasmaktan ¢ok daha kolay oldugu diisiiniildiigtinde
(Cakmak ve Bas, 2017:99), s6z konusu olanaklarla giderek artan oranda gorsel iletisim
ile karsilasilmaktadir.



Sosyal medyada video, fotograf vb. paylasmanin, gorselligin, dis diinyay
izlemenin ve dis diinya tarafindan izlenmenin yeni normal oldugu ve iletisimin yeniden
sekillendigi bu ¢agda, mahremiyet, gizlilik vb. konular giindeme gelmekte, bu konular1
ise bilgi giivenligi gibi konular a¢isindan oldugu kadar, kiiltiirel bir olgu olarak da ele
alip ilgili davranislann incelemeye duyulan ihtiya¢ giin gectikce artmaktadir. Bu
dogrultuda c¢alismanin amaci, sosyal medya kullaniclarinin goérsel paylasim
davranislarini mahremiyet ve dindarlik cergevesinde incelemektir. Dindarlik ve
mahremiyetin se¢ilmesinin nedeni; mahremiyetin, evrensel bir olgu oldugu kadar
kiltiirel bir yone de sahip olmasi (Bkz. Kuyucu, 2015:27; Sari, 2012:43; Margulis,
2011:11; Altman, 1975) ve Tiirk toplumunda yliriitiilen bir arastirmada dindarlik ve
mahremiyet kavramlarini arastirmaya birlikte dahil etme gerekliligi lizerinde cesitli
goriislerin 6n arastirmalar siirecinde uzmanlar tarafindan dile getirilmis olmasi,
literatlirde de 6rnegin sosyal medya ve mahremiyet lizerine incelemelerde, kimi zaman
din ve dinle ilgili perspektiflerin de iceriklerde kendine yer edindiginin goriilmesidir.

Gorsel paylasim davranisi bu ¢alismada, bireyin kendisini, ailesini, ¢evresini,
yasantisini ve duygularini dis diinyaya gorseller yoluyla agmasi durumunu ifade
etmektedir. Kisilerin kendilerinin tiretmedikleri/¢ekmedikleri icerikleri, doga vb.
fotograflar1 paylasmalar1 arastirmanin kapsami disinda tutularak sadece kendi
diinyasin1 gorsellerle sunmalarina odaklanilmaktadir. Literatiirde sosyal medya
kullanimiyla ilgili farkli disiplinlerden yapilan arastirmalarla yogun olarak
karsilasilmaktadir. Ancak sosyal medya kullaniminda siklikla sergilenen
davranislardan biri olan gorsel paylasimi o6zelinde, konuyu dindarlik ve bu
arastirmanin mahremiyete gelistirdigi yaklasimla birlikte inceleyen bir calismaya
rastlanilmamistir. Oysa Tiirkiye’'de; bireyin bir varlik olarak kendisini, yasantisini,
cevresini vb. dis diinyaya gorseller yoluyla agmasi durumunu, mahremiyet ve dindarhk
olgusuyla birlikte okumanin, hem bireysel hem sosyal yénii olan konuya dair akademik
tartismalara 6nemli katkilarda bulunabilecegi diisiintilmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Sosyal Medyada Gorsel Paylasimi

Sosyal medya kullanimi tiim diinyada oldugu gibi, Tirkiye'de de artis
gostermekte, Instagram gibi tamamen gorsel paylasima dayali platformlara ragbet
artmakta ve giderek daha fazla sayida kullanicinin sosyal medya hesaplarinda
kendilerine ait diinyay1 gorseller (fotograflar, videolar vb. ) yoluyla dis diinyaya
actiklar1 gozlemlenmektedir. Sosyal medyada Kkarsilasilan gorsel iletisimdeki
iceriklerin 6nemli bir kismini fotograflar olusturmaktadir.

Literatiirde, fotograf paylasiminin bir¢cok nedeni oldugu ifade edilmektedir.
Ornegin bunlardan bir tanesi “selfie” psikolojisidir. Civelekoglu'na gére (2014) selfie,
baska birinin géziinden kendine bakma ve kendiyle ilgili farkli bir yargiya ulasma
¢abasidir. Yine literatiirde, bireylerin kendini, yliziinii, bedenini ve/veya yasadig
hayati/hikayesini kusursuzlastirma cabasmin, kimlik insaa etme isteginin, toplum
tarafindan kabul edilme, varhigini hissettirme, kisisel bir durus sergileme, olumlu imaj
yaratma ya da hissedilen yalnizlik duygusu, sosyallesme ve tiikketimin gosterilmesi
istegi gibi konularin da sosyal medyada fotograf paylasimi davranisinda 6nemli bir yere



sahip oldugu ifade edilmektedir (Yildiz, 2017:17; Aktas, 2017:21; Yenicikti, 2017:64;
Altan, 2015:94; Sarac, 2015:34). Hangi nedenle olursa olsun, sosyal medyada video,
fotograf vb. paylasmanin, gérsellesmenin, tiim diinyada oldugu gibi, Tiirkiye'de de artis
gosterdigi goriilmektedir. Ilgili sosyal medya raporlari incelendiginde, Tiirkiye’de hem
sosyal medya kullaniminin yiiksek oldugu hem de gorsel igerik olusturulmasina ve
paylasilmasina olanak saglayan platformlara ragbetin giderek arttigi dikkat
cekmektedir. Ornegin, 2020 yih verileri itibariyle, Tiirkiye'deki sosyal medya
kullanicilarinin ortalama dokuz farkl hesaba sahip oldugu ve yine ortalama 2 saat 52
dakikalarini sosyal medyada gecirdikleri goriilmektedir. 2020 yilina gelindiginde
Tiirkiye’de Instagram kullanici sayisi 38 milyona ulasmistir. Instagram’in fotograf
paylasimi lizerine tasarlanmis bir platform olmasi ve ayni zamanda canli yayin yapma
ve durum bildirimlerine video ekleme gibi 6zelliklere sahip olmasi nedeniyle, 38
milyon kullanici sayis1 6nemli bir gosterge olarak goriilmektedir. Tiirkiye’de sadece bir
onceki yi1ldan bu yila bir milyonun iizerinde yeni kullanicinin platforma katilmis olmasi
da, trendin artis yoniinde oldugunu goézler oniine sermekte, fotograf paylasiminin
Tirkiye’de popiilerligini de vurgulamaktadir (We are Social ve Hootsuite, 2020).

2.2. Mahremiyet

Mahremiyet, bireyin, ¢cevre birimleriyle ¢esitli iliskiler i¢cinde olurken, kimin,
neyi, ne kadar ve ne boyutta bilmesi gerektigine, bagkalarinin sahip oldugu seyler
arasindan neleri  kullanip  kullanamayacagina, nelere dokunup nelere
dokunamayacagina, 6zetle kendi alanina ne kadar girebilecegine kendisinin karar
verdigi; sinirlar agisindan kendisinin belirleyici oldugu bir kisisel tercih alanini ifade
etmektedir (Bknz. Kocag6z, 2019). Bugiine kadar hayatin her alaninda giindeme gelmis
fakat sinirlar1 net olarak cizilmemis olan ve kiiltiirel bir algi olarak ifade edilen
mahremiyet, her kiiltiiriin kendine 6zgili deger ve normlari icerisinde kendine bir yer
bulmaktadir (Sari, 2012:43). Kuyucu'ya gore (2015:27) Bati kiiltliriinde ¢ogunlukla
dokunulmazlik olarak algilanan mahremiyetin sinirlary, insanlarin bedenlerinin
dokunulmazhigr giivence altina alinarak cizilmekte; Dogu kiiltiiriinde ise goriinmezlik
olarak algilanarak, mahrem olan seylerin bagka insanlardan gizlenmesi ve
gosterilmemesi olarak sinirlar belirlenmektedir. Dolayisiyla mahremiyeti bir yandan
bireysel bir tercih, diger yandan kiilttirel bir olgu olarak gérmek dogru bir yaklasim
olacaktir.

Mahremiyet konusu, dijitallesmeyle birlikte yeniden gilindeme gelen
konulardan biridir ve o6zellikle kisilerin mahremiyet tercihlerinin sosyal medya
kullanimlarina, ya da tam tersi yonde sosyal medya kullanimlarinin zamanla
mahremiyetleriyle ilgili algilarina, tercihlerine, davranislarina etkisinin bir¢ok
akademik calismaya konu oldugu goriilmekte; literatiirde, dijital cag ile birlikte
mahrem kiimelerin smirlarinin yeniden ¢izildigi ve bireylerin mahrem alanlarinin
giderek daraldig1 belirtiimekte; sosyal medya platformlari ile birlikte mahremiyetin
geleneksel anlamindan uzaklastigi, geleneksel olarak mahrem olan unsurlarin sosyal
medya lzerinden paylasildigi, dolayisiyla da kisinin mahrem alaninin daraldigi,
mahremiyetin ise sinirlarinin genisleyerek kamusal alana tastig1 gibi cesitli yorumlarla
karsilasilmaktadir (Bknz. Kocagoz, 2019; Gogmen, 2018; Gokgen, 2018; Budak 2018;
Cagan, 2018; Cakir, 2017). Literatiirde sosyal medya ve mahremiyet konularinin,



bilgilerin giivenligi ya da giivenlik kaygis1 gibi spesifik cergevelerde incelendigi
calismalarla da karsilasiimaktadir. Ornegin bir calismada, mahremiyet algisinin yiiksek
oldugu bireylerin sosyal medyada bilgi paylasimindan kagindiklar1 sonucuna
ulasilirken (Acilar ve Mersin, 2015:105), bir baska calismada mahremiyet ve giivenlik
kaygilarina ragmen bazi sosyal medya kullanicilarinin 6zel hayatlanyla ilgili
paylasimlar yaptiklari sonucuna ulasilmaktadir (Kaplan, 2017:67).

2.3.Dindarlik

Din sozcligl, Arapca bir kelime olup “ceza ve yargi, usil, adet ve tutulan yol”
gibi anlamlara gelirken, Latince karsilig1 “Religio” olarak kullanilmakta ve “Allah’a saygi
ve korku ile baghlik, kendini ibadete verme, toren ve ayinlere katilma” gibi anlamlara
gelmektedir (Peker, 2016:30). Dindarlik ise, gesitli boyutlariyla dinin bireylerin
hayatina yansimasini ifade etmektedir. Dindarligin sistemli bir sekilde ¢ok boyutlu
olarak o6l¢iilmesi ilk kez Glock (1962 /1972) tarafindan -ve daha sonra Rodney Stark ile
birlikte- gerceklestirilmistir. Boyutlarin ilkini inan¢ boyutu olusturmaktadir. Ikinci
boyut ise davranis (ibadet) boyutu olarak ifade edilmistir. Bu boyut ibadet, ayin, dua
gibi dinle ilgili olan tiim davranislar1 icermektedir. Tecriibe boyutu ise, olumlu veya
olumsuz tim dini duygularin tecriibe edilerek icsel olarak yasanmasmi ifade
etmektedir. Dordiincii boyut zihni (entelektiiel boyut) olarak ele alinmistir. Bu boyut
bilgi boyutu olarak da ifade edilmektedir ve dindar bir insanin inanciyla ilgili bilgileri
nitelikli bir sekilde bilmesi gerektigi anlamini tasir. Son olarak etki boyutunda, diger
dort boyutun ortaya cikarmis oldugu etkilerle ilgilenilmektedir (Bknz. Certel, 2014:92;
Erkol, 2004:69; Yildiz, 2001:30).

Dindarlik olgusu, bir sosyo-kiiltiirel faktér olarak tiiketici davranislar
alaninda incelenen basliklardan biridir. Dinin ¢ok boyutlu bir yapi oldugu ve alt
boyutlari itibariyle ya da tek bir boyut olarak, tiiketicilerin satin alma ve tiiketme
kararlarini, siireglerini ve bunlarla ilgili konulari, etik ve ahldki karar verme
davranislarini, materyalizm ve riskten kacinma gibi davranislarin1 etkiledigi,
sekillendirdigi ulusal ve uluslararasi cesitli calismalarda ifade edilmektedir (Orn.
Agarwala, 2018; Berkin, 2018; Seyfi ve Cerci, 2017; Mathras vd., 2016; Essoo ve Dibb,
2015; Seyidov, 2013; Cubukcuoglu ve Hasiloglu, 2012; Tiltay ve Torlak, 2011; Mokhlis,
2009; Minkler ve Cosgel, 2004; Vitell, Singhapakdi ve Thomas, 2001; Delener, 1990).
Ote yandan tiiketim ve tiiketici ile ilgili konularin da dinle ilgili konulara ya da dindarhk
kavramina yaptig1 etkiler, bu kavramlar1 sekillendiriyor olusuna dair incelemeler,
tespit ve kritikler de literatiirde kendine yer bulmustur. Ornegin, Demirzen (2010)
tiketim toplumu ve din arasinda grift bir iliski bulundugunu ve tiiketim toplumunun
dini degerleri ‘somiirdiglni’ ifade etmistir. Sungur (2014) ise dini sembol veya
gostergelerin birer tiilketim nesnesine dontistiigiinii ifade etmektedir. Ayrica din ve
tiikketim baglaminda farkl arastirmalar da séz konusudur. Ornegin, ince (2018) dindar
tiketicilerin gosterisci tilkketim davranis1 sergileyebildigini belirtirken, Arslan ve
Caylak (2018) dindar genglerin moda, marka, farkli giyim tarzlar1 ve makyajla olan
iliskisini incelemistir.

Dindarlik olgusu ile sosyal medyanin inceleme konusu oldugu calismalarla da
Tiirkge literatiirde karsilagilmaktadir. Ornegin, Bodur ve Korkmaz (2017) ile Oyman



(2016) dindarhik ve sosyal medya kullanimi arasindaki iliskiyi, Ayaz (2015) sosyal
medyanin dini sosyallesme iizerindeki etkisini, Eksi ve Ciftci (2017) dindarlik, ahlaki
olgunluk ve genglerin problemli internet kullanim durumlarini, Turan (2018)
dindarlik, yalmizlik, gériiniirlik gibi acilardan sosyal medyada dini basa ¢ikma
davranisini incelemistir.

3. YONTEM

Calismanin amaci gorsel paylasim davranisini mahremiyet ve dindarlik
degiskenleri itibariyle incelemektir. Arastirmanin ana sorusu su sekilde tasarlanmistir:
Mahremiyet ve dindarlik diizeyleri itibariyle arastirma katiimcilari, sosyal medyada
gorsel paylasma davranislari agisindan bir farkliik géstermekte midir? Mahremiyet,
her kiiltiirtin kendine 6zgii deger ve normlari igerisinde kendine bir yer buldugundan
ve Bati1 kiiltiirlerinden farkh olarak Dogu kiiltiirlerinde, mahrem olan seylerin baska
insanlardan gizlenmesi ve gosterilmemesi olarak degerlendirildiginden; ayrica
dindarlik da “gbérme ve gosterme” eylemlerini etkileyebilecek bir olgu olarak
gorildiigiinden (Orn. Akpmar, 2017:503; Kuyucu, 2015:37; Sari, 2012:43)
arastirmanin hipotezleri su sekilde belirlenmistir:

H1: Mahremiyet diizeyleri itibariyle katilimcilarin karede kendilerinin
bulunmadig gorselleri paylasim sikliklar: anlamli olarak farklilasmaktadir.

H2: Mahremiyet diizeyleri itibariyle katilimcilarin karede kendilerinin
bulundugu gorselleri paylasim sikliklar1 anlamli olarak farklilasmaktadir.

H3: Dindarlik diizeyleri itibariyle katilimcilarin karede kendilerinin
bulunmadig gorselleri paylasim sikliklar: anlamli olarak farklilagsmaktadir.

H4: Dindarlik diizeyleri itibariyle katilimcilarin karede kendilerinin bulundugu
gorselleri paylasim sikliklari anlamli olarak farkhilagsmaktadir.

Calismanin bir diger sorusu, katihmcilar, Instagram ve Facebook’taki
hesaplarinin erisime aciklik durumlarina gére siniflandirildiginda, mahremiyet ve
dindarlik diizeyleri nasil bir goriiniim arz etmektedir? Bu sorunun nedeni, ¢alismada
mahremiyet kavramina bireyin kendisine erisimi secici denetim altina almasi olarak
yaklasilmis olmasidir. ilerleyen kisimda kisaca bahsedilen ve bu arastirmada kullanilan
mahremiyet 6lceginde yer alan ifadeler, bu segici denetime vurgu yapar mahiyettedir.
Bu iki platformun sec¢ilmesinin nedeni ise gorsel paylasiminin yogun oldugu mecralar
olmasidir. Dolayisiyla yukarida bahsedilen ¢alismanin ana sorusunun sunacagi tabloyu
biitlinlemek lizere asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

H5: Instagram hesaplarinin erisime aciklik durumu itibariyle katilimcilarin
mahremiyet diizeyleri anlamli olarak farklilagsmaktadir.

H6: Instagram hesaplarinin erisime aciklik durumu itibariyle katilimcilarin
dindarlik diizeyleri anlamh olarak farklilasmaktadir.

H7: Facebook hesaplarinin erisime agiklik durumu itibariyle katilimcilarin
mahremiyet diizeyleri anlamli olarak farklilasmaktadir.

H8: Facebook hesaplarinin erisime aciklik durumu itibariyle katilimcilarin
dindarlik diizeyleri anlamh olarak farklilasmaktadir.



Calismanin ana kiitlesini Kahramanmaras Siitcii imam Universitesi’nde
O0grenim goren lisans Ogrencileri olusturmaktadir. Arastirma 2018-2019 Egitim
Ogretim yilinda gerceklestirilmistir. Uygulamada, Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi,
Glizel Sanatlar Fakiiltesi, ilahiyat Fakiltesi ve Miihendislik Fakiiltesi olmak tizere
toplam dort fakiilte secilerek, kolayda érnekleme yoluyla 570 adet anket yapilmistir.
Tesadiifi o6rnekleme yontemlerinden biri kullanilmadigi ig¢in, o6rneklem hacmi
belirlenirken temel 6lgiit, istatistiksel analizler agisindan yeterli sayida katiimcidan
veri toplayabilmek olmustur. Literatiirde ¢ok degiskenli analizlerde 6érnek hacminin
yeterlilik diizeyi olarak 200-500 araliginin ifade edildigi goriilmekte; ayn1 zamanda
parametre sayis1 ile orantilanan orneklem hacmi belirleme yontemi ile de
karsilasilmaktadir (Nakip, 2006; Mobius, 2003; Kline, 1998; Loelhin, 1992). Bu
calismada ulasilan katilimcr hacmi, her iki agidan da arastirmanin ihtiyacglarini
karsilamaktadir. i1k incelemelerde eksik ve yanlis dolduruldugu tespit edilen 26 anket
arastirma kapsamina alinmayarak 544 form gecerli gortilmiistiir. 544 katihmcidan ise
sosyal medya hesabma sahip olan 484 katilimcinin cevaplar istatiksel analize tabi
tutulmustur. Analizlerde SPSS programi kullanilmistir.

Arastirmada nicel arastirma metotlarindan anket yodntemi (yiiz yiize)
kullanilmistir. Ankette kullanilan élgeklerden “Mahremiyet Olgegi” 31 soru ifadesinden
olusmaktadir ve ismail Bakan ile Elif Kocagdz tarafindan gelistirilmistir. Olcekte yer
alan ifadeler belirlenirken ilgili literatiir kapsamli bir sekilde incelenmis, nihai seklini
almadan 6nce uzman goriisleri alinarak dlgek cesitli pilot uygulamalardan gecirilmis,
gecerlik ve giivenirliligi ytliksek ve etik kurul onay1 alinmis 6lgegin son hali Bakan ve
Kocagdz'iin izniyle ilk defa bu arastirmada kullanilmistir. Olgekte, verilen durumlarin
katiimcilart ne kadar rahatsiz ettigi incelenmektedir. Ornegin, “Arkadaslarmnizin
bilgisayarinizi/diziistii bilgisayarinizi izinsiz kullanmasi, Ailenizin size ait fotograflari
herkese gostermesi, Yurt odaniza/6grenci evinize/evinize randevulagsmadan, habersiz
gelinmesi, Insanlarin ge¢misinize dair bilgilere sahip olmasi, Bir sohbet, konusma vb.
esnasinda sizinle gereginden uzun goz temasi kurulmasi, Dolabinizin, cekmecenizin
icine bakilmasi, Siz orada yokken odaniza girilmesi, Yaniniza karsi cinsten birinin
oturmast” gibi. Analizlerde dlgegin Cronbach Alfa degeri 0,891 bulunmustur.

Arastirmada kullanilan dindarlik 6lgegi ise Ozbek (2012) tarafindan
gelistirilmistir, kendisinden kullanim izni alimmistir. Givenilirlik ve gecerliligi
kanitlanmis bes farkli 6lgekten (Gorsuch ve McPherson, 1989; McDaniel ve Burnett,
1990; Marta, 1999; Plante, Wallaeys, Sherman ve Wallston, 2002; Costu, 2009a; 2009b)
28 madde alinarak olusturulan bu 6lgek, lic farkli analizden gecirilmis; yazar
nihayetinde 11 ifadeden olusan bir dindarlik 6lgegi gelistirmistir. Dogrulayici faktor
analizi yapilan bu yeni 6lcegin, ayrica giivenilirligi ve gegerliligi de oldukga iyi sonuglar
vermistir (Bkz. Ozbek vd., 2013; Ozer vd., 2013; Ozbek, 2012). Duygu, davranis ve etki
olmak iizere ii¢ boyuttan olusan o6lcegin tek faktdre bagli 6lgek sorularinin faktdr
yuklerinin ideal sonuglar vermesi nedeniyle tek boyutlu olarak da kullanilabilecegi
belirtilmektedir. Bu ¢alismada da, dindarlik 6lgegi tek boyut olarak yer almistir. Likert
Olgegiyle sunulmus Dindarlik 6lceginde, “Diizenli bir sekilde ibadet etmenin 6nemli
oldugunu diistiniiyorum., Hayatimin her alaninda, dini inan¢larima gére yasamak i¢in



¢aba gosteririm. Dinim, hayatimin odak noktasindadir ve hayatima yon verir.” gibi
ifadeler yer almaktadir. Olcegin Cronbach Alfa degeri bu calismada 0,929 bulunmustur.

Gorsel paylasimiyla ilgili 6lgek ise sosyal medyada hangi tiir fotograflarin
paylasildigina dair literatiirde yer alan bilgilerin gézden gecirilmesiyle ve pilot
arastirma yoluyla tniversite 6grencilerinden bilgi toplanarak hazirlanmis, yapilan
incelemelerden sonra o6lgcegin paylasilan karelerde kendisinin oldugu ve olmadig:
gorselleri paylasma seklinde iki versiyonda katilimciya sunulmasina karar verilmistir.
19 ifade, karede kisinin kendisinin bulunmadigi durumda paylasim sikligimn
incelemektedir. Olgegin Cronbach Alfa degeri 0,895'tir. Bu 19 ifadenin paralelindeki
Olcege “selfie” paylasimi ilave edilerek olusturulan 20 ifade ise karede kisinin
kendisinin bulundugu durumda, ifadelerde yer alan gorsel tiirlerinin katilimcilar
tarafindan ne siklikla paylasildigini incelemek iizere belirlenmistir. Bu 6lcegin
Cronbach Alfa degeri ise 0,905'tir. ifadelerde katilimcilarin “Evimizin icinde cekilmis
bir fotograf, Icinde ailemin oldugu bir fotografi, Yedigim/ictigim (yemek, kahve vb.)
seylerin fotografini, Siyasi goriisiimii ortaya koyan bir fotografi, Cocugumun, kiigtik
kardesimin, kiiciik yegenlerimin fotografini, Yeni aldigim bir seyin fotografinm”
orneklerindeki gibi tanimlanan cesitli ifadelerdeki gorselleri hangi siklikla sosyal
medyada paylastiklar1 incelenmektedir. Olgeklerde “Kendi cektigim bir video” ve
“Yapilmas1 miimkiin olan mecraalarda (6rn. Facebook, Instagram, Youtube vb.) canli
yayin“ ifadeleri de yer almaktadir.

4. BULGULAR
4.1. Katilimalara Dair Temel Bilgiler

Arastirmaya katilanlarin demografik bilgileri Tablo 1’de yer almaktadir. Buna
gore, 544 katilimcinin ¢ogunlugunun erkeklerden (%52,4) olustugu; yarisinin 21-24
(%50) yas arahginda bulundugu; cogunlugun Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
(%30,8) ve Ilahiyat Fakiiltesi (%27,2) 6grencilerinden olustugu gériilmektedir. 544
katilmcinin 60 tanesinin sosyal medya hesabi olmadigindan, ilerleyen kisimlardaki
analizler 484 katilimcinin verileriyle yapilmistir.

Tablo 1. Katilimcilara Dair Temel Bilgiler

Degisken Grup n | % DegiskenGrup n %
Kadin 259 147,6 400 TL ve alti 151 | 27,8
Cinsiyet Erkek 285 52,4A Ik 401-800 288| 52,9
Toplam |544 100’0"yl' 801-1200 58 | 10,7
20 ve alt 22504141 [1201veusta | 47 | 86
Yas 21-24 272150,0 Toplam 54411000
25 ve Uzeri 47 | 8,6 Birinci Siif 191 35,1
Toplam 5441100,0 ikinci Sinif 112 20,6
[.B.F.F. 168/30,9 Uciincii Sinif 97 | 17,8
[lahiyat F. 148 27,2 [Stmif Dérdiincii Stmf | 107 | 19,7
Fakiilte Miihendislik F. 145 26,7 +(Uzatma) 37 | 6,8
GuizelSanatlar F. | 83 | 15,3 Toplam 54411000
Toplam |544(100,0
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Sosyal MedyaVar 484
Hesap Yok 60
Sahipligi Toplam| 544 | 100

Tablo 2 incelendiginde katilimcilar tarafindan en fazla hesap sahipligi bulunan
sosyal agin Instagram (%84) oldugu, en az kullanilan sosyal agin ise Linkedin (%6,3)
oldugu gorilmektedir. Arastirmaya katilan bireyler sosyal medya uygulamalarinda
harcadig1 zaman bakimindan incelendiginde ise ayda birka¢ kez paylasim yapanlarin
gogunlukta (%35,5) oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Sosyal Medya (SM) Hesap Sahipligi, SM’de Gegirilen Siire ve Genel Paylasim
Sikhig

Hesap Sahipligi SM'de Gug:.ﬂ}; Gegirilen SM’de Paylasim Siklig1
n | % n | % n | %
Instagram 457 [84,0 |1saat(s)vealtn |12 |22 |Her giin 45 18,3
Google+ 307 56,4 |1s.1dk-2s. 25 14,6 Haftada birkac kez90 16,5
Facebook |279 |51,3 |2s.1dk-3s. 125 |23,0 |Haftada bir 104 19,1
Youtube 254 46,7 |3s.1dk-4s. 136 |25,0 |Ayda birkackez [193 |35,5
Twitter 231 |42,5 |4 saatizeri 186 |34,0 |Birkacaydabir 38 |7,0
Linkedln |34 6,3 Toplam 484 100 Hig 12 2,2
Diger 22 4,0 Cevapsiz 2 0,4
Toplaml484 (100

Tablo 3’te katihmcilarin karede kendilerinin olmadigi ve oldugu gorselleri
paylasma sikliklari gosterilmektedir. Bu tablo, karede katilimcinin olmadigi kisimda en
sik paylasilan gorsel tiirtinden en az siklikla paylasilan gorsel tiiriine dogru siralanarak
sunulmustur. Dolayisiyla siralama sag tarafta kismen farkhidir. Tablo 3’e gore
katilimcilar, karede kendilerinin bulunmadig1 fotograf tiirlerinde kendilerini mutlu
eden bir anin, gezdikleri, gordiikleri yerlerin ve katildiklar: etkinliklerin fotograflarini;
karede kendilerinin de bulundugu fotograf tiirlerinde ise kendilerini mutlu eden bir
anin fotografini, selfie’lerini ve gezdikleri gordiikleri yerlerin fotografim digerlerine
kiyasla daha sik paylasmaktadir. Her iki kisimda da en az siklikla paylasilan fotograflar,
siyasi gorisi ortaya koyan fotograflar ve mutsuz bir andan karelerdir.

Tablo 3. Katilimcilarin Gorselleri Paylasma Siklik Ortalamalar

Karede Karede
kendisinin . kendisinin
olmadig Gorseller oldugu
X | ss X | ss
3,36 |1,285 Beni mutlu eden bir anin fotografi 3,55 (1,244
3,13 1,213 Gezdigim, gordiigiim yerlerin fotografi 3,25 1,181
290 |1,285 Katildigim bir etkinlikten fotografi 3,10 |1,261
2,87 {1,290 Dogum giinii/nisan/diigiin gibi katildigim 6zel 3,07 (1,313
kutlamalardan bir fotografi
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2,79 | 1,241 iginde arkadaslarimin oldugu bir fotografi 3,23 [1,169
2,76 |1,273 | Cocugumun, kiiciik kardesimin, kiiciik yegenlerimin 2,82 |1,263

fotografi
2,76 11,290 i(;inde ailemin oldugu bir fotografi 2,97 (1,304
2,68 |1,295 Gittigim bir mekandan (restaurant, kafe, otel vb.) 2,88 (1,327
fotografi
2,68 |1,357 Okudugum bir kitabin fotografi 2,63 (1,367
2,54 11,226 Kendi ¢ektigim bir video 2,52 [1,265

2,46 |1,190 | Evimiz/yurt odam haricinde konakladigim bir yerden | 2,62 |1,205
fotograf (otel, arkadasimin, akrabamin evi vb.)

2,38 1,330 Dini inancimi yansitan bir fotografi 2,27 11,268
2,32 11,236 Evimizin icinde cekilmis bir fotografi 2,54 [1,251
2,26 11,343 | Yedigim/ictigim (yemek, kahve vb.) seylerin fotografi | 2,25 |1,324
2,25 11,322 Yeni aldigim bir seyin fotografi 2,27 11,320
2,13 11,280 Genel olarak esyalarimin fotografi 2,15 |1,325

2,11 1,258 | Yapilmasi miimkiin olan mecraalarda (6rn. Facebook, | 2,10 |1,243
Instagram, Youtube vb.) canli yayin

2,09 1,265 Siyasi goriisiimii ortaya koyan bir fotografi 2,10 |1,245
1,85 | 1,235 Mutsuz oldugum bir anin fotografini 1,70 |1,096
- - Selfie (Ozgekim) 3,43 |1,284

4.2. Mahremiyet ve Dindarlik Diizeyleri itibariyle Katihmcilarin Gérsel Paylasim
Yapma Sikliklari

Bu kisimdaki analizler i¢cin katilimcilar mahremiyet ve dindarlik degiskenleri*
acisindan odlgek ortalamasi baz alinarak mahremiyeti ve dindarlig1 yiiksek ve diisiik
olarak gruplandinlmistir. Oncelikle, mahremiyet degiskeni itibariyle katihmcilarin
hem icinde kendilerinin bulundugu goérselleri, hem de bulunmadiklar1 goérselleri
paylasma sikliklar1 agisindan gruplar arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig:
incelenmistir. Tablo 4 incelendiginde, katihmcilarin kendisinin karede bulunmadigi
gorsel paylasimda bulunma sikliklarinin, mahremiyet diizeylerinin diisiik veya yiiksek
olmasi durumuna gore istatistiksel olarak anlamh farklilasmadigl gorilmektedir (t=-
,540, p>0,05). Dolayisiyla H1 hipotezi reddedilmistir. Her iki grup da ilgili gorselleri
2,53 ve 2,56 sikhiginda (nadiren ve bazen araliginda) paylastiklarini ifade
etmektedirler.
Tablo 4. Mahremiyet ve Gorsel Paylasim Davranisi (Karede Kendisinin Olmadigi)

. — t-test
Mahremiyet n X SS T D P
Diistik 219 2,53 ,753 540 g2 589
Yiksek 265 2,56 , 746

p>,05

"Not: Mahremiyet ve dindarlik arasinda pozitif ancak zayif bir korelasyon oldugu gérilmistiir
(r=0,219, p=0,000).



Tablo 5 incelendiginde katilimcilarin kendilerinin karede bulundugu gorselleri
paylasma sikliklarinin da, mahremiyet itibariyle istatistiksel olarak anlaml bir sekilde
farklilasmadig1 gorillmektedir (t=-531, p>0,05). H2 hipotezi de reddedilmistir. Her iki
grup da ilgili gorselleri 2,66 ve 2,69 sikliginda (nadiren ve bazen aralifinda)
paylastiklarini ifade etmektedirler.

Tablo 5. Mahremiyet ve Gorsel Paylasim Davranisi (Karede Kendisinin Oldugu)

. — t-test
Mahremiyet n X SS T D P
Diisiik 276 2,66 , 718 531 82 596
Yiiksek 208 2,69 ,801

p>,05

Dindarlik degiskeni itibariyle de katilimcilarin hem karede kendilerinin
bulundugu gorselleri, hem de bulunmadiklar gorselleri paylasma sikliklar: agisindan
gruplar arasinda anlamh bir farklilik olup olmadigi incelenmistir. Dindarlik verileri
normal dagilim gostermedigi icin Mann Whitney-U testi yapilmistir. Tablo 6’da da
goruldiigi tizere, katilimcilarin kendilerinin karede yer almadigr gorselleri paylasma
sikliklarinin, dindarlik degiskeni itibariyle anlamh olarak farklilasmadig1 saptanmistir
(u=27680; p>0,05). H3 hipotezi reddedilmistir. Dindarlik skoru yiiksek olan grubun
gorsel paylasimda bulunma siklik ortalamasi 2,58 iken, dindarlik skoru diisiik olan
grubun ortalamasi 2,50 olarak bulunmustur. Her iki grup da ilgili gérselleri nadiren-
bazen araliginda paylastiklarini ifade etmektedirler.

Tablo 6. Dindarlik ve Gorsel Paylasim Davranisi (Karede Kendisinin Olmadigi)

Dindarhk n Sirat. Sira o. U Z P
Diisiik 219 |74418,00] 28733

Viksek 265 |73822,00 25902 | 276800 | -874 382
p>,05

Tablo 7’de goriildiigii tzere katilimcilarin kendilerinin karede bulundugu
gorselleri paylasma sikliklarinin da, dindarlik degiskeni itibariyle anlamli olarak
farklilasmadig1 saptanmistir (u=26260,50; p>0,05). H4 hipotezi reddedilmistir.
Dindarlik skoru yiiksek olan grubun gorsel paylasimda bulunma siklik ortalamasi 2,73
iken, dindarlik skoru diisiik olan grubun ortalamasi 2,60 olarak bulunmustur. Her iki
grup da ilgili gorselleri nadiren-bazen araliginda paylastiklarini ifade etmektedirler.

Tablo 7. Dindarlik ve Gorsel Paylasim Davranisi (Karede Kendisinin Oldugu)

Dindarhk n Sirat. Sira o. U Z P
Diigiik 219 |74418,00| 287,33

Viiksek 265 |73822,00| 25902 | 262605 | -1801 | 072
p>,05
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4.3. Hesaplarin Erisime A¢iklik Durumu itibariyle Mahremiyet ve Dindarlik

Calismada katiimcilarin hesaplarinin erisime acgiklik durumlari itibariyle de
inceleme yapilmistir. Arastirmanin 455 katilimcisi Instagram hesabina sahiptir. Tablo
8’de Instagram hesaplarinin erisime agiklik durumu itibariyle olusturulan gruplara
iliskin analiz sonuglari, gruplarin mahremiyet ortalamalari ile birlikte sunulmustur.
Buna gore, hesaplan sadece arkadas/takip¢i cevresine agik olanlarin mahremiyet
skorlarinin (2,88), hesaplari herkesin erisimine agik olan gruptan (2,72) anlaml bir
sekilde yiiksek oldugu goriilmiistiir. H5 hipotezi kabul edilmistir. Benzer sekilde Tablo
9 incelendiginde, Instagram hesaplar1 sadece arkadas/takipci cevresine a¢ik olanlarin
dindarlik skorlarinin da (3,93) hesaplar herkesin erisimine agik olan gruptan (3,69)
anlaml bir sekilde yiiksek oldugu goriilmiistiir. H6 hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 8. Instagram Hesaplarinin Erisime A¢iklik Durumu ve Mahremiyet

Erisime  Aqklk — t-test

Durumu n X 55 t Sd P
Herkese agik 89 | 2,72 ,616

Sadece -2,029 453 ,043*
Arkadas/Takipci 366| 2,88 ,691

cevresine acgik

p<,05

Tablo 9. Instagram Hesaplarinin Erisime Aciklik Durumu ve Dindarlik
Erisime Ackhk —

n| X Sirat. Sira o. U Z P
Durumu
Herkese Acik 89 | 3,69 | 17475,50 196,35
Sadece

- *
Arkadas/Takipci |366| 3,03 | 8626450 | 23570 |+ 00 2,534 1,011

cevresine acik
p<,05

Arastirma katilimcilarinin 281 tanesi Facebook hesabi oldugunu beyan
etmistir. Tablo 10’da Facebook hesaplarinin erisime aciklik durumu itibariyle
olusturulan gruplara iliskin analiz sonuglari, gruplarin mahremiyet ortalamalar ile
birlikte sunulmustur. Buna gore, hesaplar1 sadece arkadas/takipci cevresine agik
olanlarin mahremiyet skorlarinin (2,85) hesaplar1 herkesin erisimine a¢ik olan gruptan
(2,70) anlamli bir sekilde farklilasmadig1 gorilmistiir. H7 hipotezi reddedilmistir.
Tablo 11’de ise, hesaplar1 sadece arkadas/takip¢i ¢evresine acik olanlarin dindarhk
skorlarinin (4,04) hesaplar1 herkesin erisimine a¢ik olan gruba (3,73) kiyasla anlaml
bir sekilde yiiksek oldugu goriilmiistiir. H8 hipotezi kabul edilmistir.
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Tablo 10. Facebook Hesaplarinin Erisime Ac¢iklik Durumu ve Mahremiyet

Erisime Acikhik — t-test
Durumu n X 5 T Sd P
Herkese acik 94 2,70 ,660
Arkadas cevresine acik 187 2,85 ,700 -1,719 279 087
p>,05
Tablo 11. Facebook Hesaplarinin Erisime A¢iklik Durumu ve Dindarlik
Erisime Aciklik N | X Sirat. Sira o. U y/ P
Durumu
Herkese Agik 94 | 3,73 | 11196,00 119,11
Sadece 6731,000(-3,205 |,001*
IArkadas/Takip¢i | 187 | 4,04 | 28425,00 152,01
cevresine acik

p<,05

5.SONUC VE ONERILER

Bu c¢alismanin amaci, tiiketici davranislarini etkileyen birer faktor olarak
mahremiyet ve dindarlik perspektifinden sosyal medyada gorsel paylasim davranisini
incelemektir. KSU'nin dért farkh fakiiltesinde okuyan lisans 6grencileriyle kolayda
ornekleme yoluyla yapilan arastirmanin sonucunda, katiimcilarin hem karede
kendilerinin bulunmadig1 hem de bulunduklar1 goérselleri paylasma sikliklarinin hem
mahremiyet hem de dindarlik bazinda olusturulan gruplar itibariyle anlaml olarak
farklilasmadig1 goriilmistiir. Tim analizlerde paylasim siklig1 acisindan nadiren ve
bazen aralifina tekabul eden ortalama degerler gozlenmistir.

Her ne kadar tiim gruplarda paylasim sikliginin yiiksek olmadigi gozlense de,
gruplar arasinda farkliliga ratlanmamis olmasi dikkat ¢ekicidir. Arastirma sonucunda
mahremiyeti ve dindarhig1 yiiksek bireylerin diisiik olan bireylere kiyasla, sadece
kendilerini, yakin cevrelerini ve kisisel deneyim ve duygularini yansitacak sekilde
hazirlanmis olan ifadelerdeki gorselleri paylasma davranislarinin farklilasacag:
beklenebilirdi. Tiirk toplumunda yiiriitilen bir ¢alismada gelenek gorenekler gibi
kiiltiirel olarak da, mensubu olunan inang sistemi itibariyle de burada bir farklilasma
gozlemlenebilir mi sorusunun teoride elbette bir karsiligi vardir. Ancak glincel
calismalarda, 6rnegin dijital ¢ag ile birlikte mahrem kiimelerin sinirlarinin yeniden
¢izildigi ve bireylerin mahrem alanlarinin giderek daraldigi belirtilmekte; sosyal medya
platformlari ile birlikte mahremiyetin geleneksel anlamindan uzaklastigi, geleneksel
olarak mahrem olan unsurlarin sosyal medya lizerinden paylasildigl, dolayisiyla da
kisinin mahrem alaninin daraldigi, mahremiyetin ise sinirlarinin genisleyerek kamusal
alana tastig1 gibi ¢esitli yorumlarla karsilasiimaktadir (Kocagéz, 2019; Go¢gmen, 2018;
Gokgen, 2018; Budak 2018; Cagan, 2018; Cakir, 2017). Bu yorumlar, farklilasma olup
olmadigr yoniindeki bir akademik arayisa elbette 1sik tutabilmektedir. Ancak
mahremiyet, dindarlik ve sosyal medyada sergilenen davranis gibi konular1 karmasik
bir mekanizma olarak goériip, bu sorunun, bu arastirmada ¢ikan sonugla birlikte, izleyen
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arastirmalar tarafindan yeniden ortaya atilmasinin akademiye katkida bulunacagina
inanilmaktadir.

Yukaridaki gergevenin haricinde bu ¢alismanin bulgular: arasinda yer alan bir
hususun izleyen arastirmalar i¢in dikkate alinmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Ciinkii,
gruplar arasinda farklilik goriilmemis olmasinin, yani bir anlamda benzerligin, bu
arastirma kapsaminda kismi bir agiklamasini yapmak miimkiindiir: Katilimcilarin
sosyal medya hesaplarina dis diinyadan erisime dair yaptiklar1 ayarlar (kisitlamalar).
Hesaplara erisim kisitlamalar1 yoluyla bireyler mahremiyetlerine iliskin kendi kisisel
tercih alanlarini/simirlarin1  olusturduklarindan, buradan bazi yeni sorular
dogmaktadir. Ornegin, mahremiyeti yiiksek bir birey, kendisine erisime izin verdigi
kisilerle arasindaki iletisimi, sadece onlarin gorebildigi icerikleri paylasmasi, onlarla
hayatinin c¢esitli detaylarini paylasmasi vb. agilardan nasil bir mahremiyet
degerlendirmesine tabii tutulmahdir? Bu bireyin ilgili davranisindan yola ¢ikilarak,
mahremiyet ile davranis arasinda bir ¢eliski oldugu iddia edilebilir mi? Bu gibi sorular,
mahremiyet kavraminin hangi c¢ercevede ele alindiginin énemini pekistirmektedir.
Bireyin kendisine erisimi secici denetim altina almasi olarak degerlendirilen bir
mahremiyet olgusundan ya da kiiltiir, gelenek, gérenek veya inanc sistemiyle normatif
iliskilendirilmis bir mahremiyet olgusundan yola ¢ikarak yapilacak degerlendirmeler
arasinda hi¢ kuskusuz farklilik goriilecektir. Dolayisiyla, izleyen calismalar agisindan
“erisime izin verme” mekanizmasmin mahremiyet ve sosyal medya davranisi
arastirmalarinda dikkat edilmesi gereken bir konu oldugu diistiniilmektedir.

Bu ¢alismanin dnemli kisitlarindan biri, hem mahremiyet hem de dindarlik
acisindan, gorsel paylasim 6lceginde yer alan gorsel tiirlerinin paylasiimasinin bireyler
tarafindan mahrem goriiliip goériilmediginin arastirma kapsami disinda birakilmis
olmasidir. Calismanin hacmi itibariyle anket biiytikliigii gozoniinde bulundurularak,
verilerin saglikli toplanabilmesi agisindan bu konu incelenememistir. Ancak boyle bir
incelemeyle yapilacak bir  degerlendirme, konunun tartisiimasina ve
degerlendirilmesine katkida bulunacaktir. Ornegin, varsayim olarak Kisinin
mahremiyet skoru yiiksek olabilir ve buna ragmen gorsel paylasiyordur, ciinkii
paylastig1 gorselleri mahremin dis diinyaya a¢ilmasi ¢ergevesinde gérmiiyordur. Ya da
dindardir, gorsel paylasiyordur ve paylastign gorsellerin inancina ters diismedigi
gorisiindedir. Bu durumda mahremiyet, dindarlik ve gorsel paylasma davranisi
ti¢liisiinti, kisinin davranisi nasil degerlendirdigi perspektifinden de ele alma ihtiyaci
dogmaktadir. Bu dogrultuda yiriitiilecek bir arastirmanin sosyo-kiiltiirel ¢ercevede
oldukca degerli olacag1 diisiiniilmektedir. Ayrica, calismada mahremiyetin dindarlikla
zayif bir korelasyona sahip oldugunun bulundugunu da belirtmek gerekir. Bu zayif
korelasyon ise, mahremiyet kavramina kiiltiirel, dini, geleneksel vb. bir olgu olarak mi1
yoksa kisisel bir tercih olarak mi yaklasilmasi gerektigine dair sorunun yeniden ortaya
koyulmasina neden olmaktadir. Bu konuda da farkh disiplinlerden yapilacak aciklayici
arastirmalara ihtiyag¢ vardir.

Bu ¢alismada tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemlerinden kolayda 6rnekleme
kullanildigini da belirtmek gerekir. Bu nedenle, sonuglarin ne KSU égrencilerine ne de
genel olarak genclere genellenemeyecegini ifade etmek gerekir. Ayrica, izleyen



calismalarda, farkli demografik o6zelliklere sahip olan kesimlerle yiiriitiilecek
arastirmalar yoluyla karsilastirmali analizlerin daha kapsamli degerlendirmelere
olanak saglayacagi diisiiniilmektedir. Farkli jenerasyonlarin mahrem algilari da dijital
tecriibeleri de farklilasabileceginden yas itibariyle farkli gruplarda farkli sonuglarin
ortaya ¢ikmasi muhtemeldir. Bir diger konu, calismada gorsel paylasim davranisinin
odaginda fotograflarin bulunmasidir. Her ne kadar gorsel paylasim olceginde video
paylasma ve canli yayin yapma konularina deginilmis olsa da, spesifik olarak bu
davranislar ayrica incelenmemistir. Oysa, sosyal medyada video paylasmak ve canh
yayin yapmak gibi davranislarin, iletisim acisindan fotograf paylasmaktan farkl olarak
ele alinmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Dolayisiyla, izleyen arastirmalarda kapsam
olusturulurken, bu konu da dikkate alinabilir. Yontem itibariyle belirtilmesi gereken
hususlardan biri de, ilgili davranisi incelemek iizere kullanilan o6lcekteki 6lgme
diizeyleriyle ilgilidir. Bazen, sik sik, her zaman gibi diizeylerin degerlendirilmesinin
bireyden bireye farklilk gosterebilecegini gdzardi etmemek gerekir. Izleyen
calismalarda, katilimcilarin goérsel paylasim durumunu rakamsal olarak dogrudan
Olcebilecek sekilde bir arastirma tasarimi, gorecelilik sorununu ortadan
kaldirabilecektir.
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