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OZET

Kiresellesmeyle birlikte sirketlerin yani sira sehirler de gerek kendi tilkesinde-
ki sehirlerle gerekse baska Ulkelerdeki sehirlerle rekabet icerisine girmistir. Dolayisiyla
daha ¢ok turist cekmek ve kalkinmasina katki saglamak isteyen sehirler, markalasma
calismalarina yonelmistir. Bu suirecte sehirlerin kendilerini digerlerinden farkhlastirma-
st ve guglu yonlerinin one ¢ikarilarak konumlandirma yapilmasi gerekliligi dogmustur.
Bunun igin yerel ydnetimlerin sehirdeki diger paydaslarla ve isin uzmani kisilerle birlik-
te is birligi ve uyum icerisinde calismasi buyiik 5nem tasir.

Sehirlerin markalasmasi stirecinde somut unsurlar kadar somut olmayan fak-
torlerin de dikkate alinmasi elzemdir. Bu siirecte sehrin sahip oldugu kultirel, tarihi ve
sanatsal potansiyelin kullanilmasi, markalasma agisindan buyuk katkilar saglayacaktir.
Bircok sehir, kiltirel bir Gretim bicimi olan sanati da markalasma strecine dahil etmis-
tir. Son yillarda gerek tlkemizde gerekse diger Ulkelerde, cagdas kent sanati olarak da
adlandirilan ve insanlarin daha ¢ok ilgi gostermeye basladigi grafiti sanati, cezbedici
bir unsur olarak markalasma calismalari icerisinde degerlendirilmektedir.

Galismanin amaci, sehirlerin markalasmasi stirecinde sokak sanati olan grafiti-
nin ne sekilde katki saglayabilecegini degerlendirmektir. Bu baglamda grafitiyi 5nemli
bir turizm potansiyeli olarak kullanan bazi sehirlerdeki 6rnek uygulamalara yer veril-
mistir. Ornekler incelendiginde, sehirlerin yerel yénetimler énciiliiginde grafiti gibi so-
kak sanatina yonelik calismalari desteklemesinin markalagma agisindan biiytik avantaj
saglayacadi soylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Marka, sehir markalasmasi, marka sehir, grafiti, sanat, sokak sanati.
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ABSTRACT

With globalization, cities as well as companies have competed with cities in
their own country as well as cities in other countries. Therefore, cities that want to
attract more tourists and contribute to their development have turned towards bran-
ding activities. In this process, it is necessary for cities to differentiate themselves from
others and to position them by emphasizing their strengths. Therefore, it is very im-
portant for local governments to work in cooperation and harmony with other sta-
keholders in the city and with experts.

In the branding process of cities, it is essential to consider intangible factors
as well as concrete elements. In this process, the use of the cultural, historical and ar-
tistic potential of the city will make great contributions in terms of branding. Many
cities have included art, a cultural form of production, in the branding process. Graffiti
art, which is also called as contemporary urban art and where people have started to
show more interest in our country and in other countries, is considered as an attractive
factor in branding studies.

The aim of the study is to evaluate how the street art graffiti can contribute to
the branding of cities. In this context, sample practices in some cities using graffiti as
an important tourism potential are included. When the examples are analyzed, it can
be said that the support of cities for street art such as graffiti under the leadership of
local administrations can provide a great advantage in terms of branding.

Keywords: Brand, city branding, brand city, graffiti, art, street art.
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GIRiS

Son yillarda diinyanin farkli yerlerindeki bircok sehir, kiiresel dlizeyde seyahat
sikhiginin artmasiyla birlikte daha ¢ok turist cekmeye yonelik ¢alismalar yapmaktadir.
Dolayisiyla sirketler arasinda oldugu kadar sehirler arasinda da rekabetin yasanma-
ya basladigi gorilmektedir. Bu noktada bazi sehirlerdeki yerel yonetimler, belirlenen
marka stratejileri dogrultusunda birtakim etkinliklerle ve organizasyonlarla hem ulusal
hem de uluslararasi diizeyde turist akisini saglamaya calismaktadir.

Marka sehir olma siirecinde ekonomik yatirimlarin tek basina yeterli olma-
yacadl, ayni zamanda sosyal yatirmlara da agirlik verilmesi gerektigi soylenebilir. Bu
anlamda bazi sehirler, sanati da markalasma calismalarinda destekleyici unsur olarak
kullanma yoluna gitmistir. Sanatsal calismalar ve etkinlikler bir yandan sehir sakinle-
ri acisindan kultirel etkilesimin artmasina vesile olurken diger yandan olumlu imaj
olusturmaya katki saglamaktadir. Son yillarda bircok sehir 6zellikle sokak sanati olarak
grafitiyi daha cok ziyaretci cekmek amaciyla degerlendirmeye baslamistir. Sokaklari ve
duvarlar stsleyen grafitilerin, sehirlerin havasini degistirerek hem sehirde yasayanlara
hem de o sehre gelen turistlere gorsel deneyim yasatarak olumlu yénde alginin olus-
masina yol actigi sdylenebilir.

Literatlre bakildiginda sehir markalasmasinin kiltar, eglence, marka mirasi,
marka konumlandirmasi, film festivalleri, sinema, mimari ve tasarim acisindan ele alin-
digi gortlmektedir (Tosyal ve Oksliz, 2020; Chen ve Shih, 2019; Ozkaynak, Ulusoy ve
Donek, 2018; Ozer, 2017; Gokaliler, 2017; Capone ve Lazzeretti, 2016; Hocaoglu, 2016;
Ashworth ve Kavarazis, 2015; Paganoni, 2015; Pecot ve Barnier, 2015; Lee, 2015; Fan,
2014; Zali, Ebrahimzadeh, Zamani-Poor ve Arghash, 2014; Ulldemolins, 2014; Cvijic ve
Guzijan, 2013; Bicakgl, 2012; Dragolea ve Cotirlea, 2012; Muratovski, 2012; Ooi ve Pe-
dersen, 2010; Ooi ve Stéber, 2010; Kavaratsiz, 2005). Fakat sehir markalasmasi ve grafiti
baglaminda konuya yaklasilmadigi tespit edilmistir. Dolayisiyla calismanin bu noktada
literatlire katki saglayacagi dustintlmektedir.

Bu calisma ile grafitinin sehir markalasmasi acisindan nasil katki saglayabi-
lecegine iliskin bir degerlendirme yapmak amaclanmistir. Calismada ilk olarak sehir
markalasmasi ve grafiti kavramlari ele alinacaktir. Daha sonra grafitinin sehir markalas-
masinda nasil katki saglayabileceginden bahsedilerek tlkemizdeki ve diinyanin farkli
bolgelerindeki bazi sehirlerden grafiti 6rneklerine yer verilerek bir degerlendirme ya-
pilacaktir.

1. Sehir Markalasmasi

Kuresellesen diinyada ulasim olanaklarinin artmasiyla birlikte Glkeler arasin-
daki insan hareketliligi de buytuk artis gdstermistir. Bu siirecte muisteri kapmaya calisan
sirketler arasinda oldugu kadar Ulkeler ve hatta sehirler arasinda buyuk bir rekabet or-
taya ¢cikmistir. Son yillarda seyahat eden insanlarin sayisindaki muazzam artis g6z 6ni-
ne alindiginda bir¢ok sehir sahip oldugu potansiyeli degerlendirerek daha ¢ok insani
kendisine cekmeye calismaktadir. Bunun icin ¢ogu sehir kendini pazarlayarak marka
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haline gelmek icin caba gostermektedir. Markalasmaya yonelik bu girisimler, sehir
markalasmasi kavramini glindeme getirmistir.

“Markalagsma” terimi; bir tGrlin, hizmet, sehir, bolge, mahalle, insan veya bagka
herhangi bir kurulus icin bir marka adinin tasarimini ve yénetimini ifade eder. Sehir
gittikce daha ¢ok bir marka olarak kabul edilme egilimindedir ve “lirlin” olarak kabul
edilirken, “musterileri” (konut sakinleri, isletmeler, turistler, yatinmcilar vb.) tliketici ola-
rak degerlendirilir (Lantitsou, Anastasiadis ve Anastasiou, 2017, s. 1207). Bu baglamda
sehirlerin markalasmaya yonelik birtakim ¢abalarinin ortaya ¢iktigr goriilmektedir.

Sehir markalagmasi kavrami; marka stratejisi ve iletisimi acisindan kullanilan
bilgilerin, mekanlarin ve sehrin gelistirilmesi amaciyla kullanilmasidir. Bununla birlikte
sehrin gu¢lu ve zayif yonlerinin, karakterinin, hedef kitlelere duyurulmasini saglayan,
bitlnsel ve kapsamli bir stirecten olusur. Bir sehirden marka olarak bahsedebilmek
icin sehrin turist cekme potansiyeline sahip olmasi, sehirden s6z edildiginde oraya ait
bir yapi, bir organizasyon ya da herhangi bir seyin akla geliyor olmasi gerekir (Aytekin
ve Kdmiirctioglu, 2015, s. 287). Sehir markalasmasi, sehrin ayirt edici niteliklerinin orta-
ya c¢ikarilmast ile birlikte bir imaj olusturulmasini ve boylece tanitilmasini saglamakta-
dir. Bir stirecin ifadesi olan sehir markalasmasi, Grlin ve hizmetlerin markalasmasi icin
gerceklestirilen stratejik calismalarin bir sehre uygulanmasi anlamina gelmektedir (Oz-
kaya ve Deniz, 2019, s. 558). Dolayisiyla, pazarlama islevlerinin 6tesinde, kentsel strateji
olusturmaya olanak saglayan iletisimsel bir stire¢ séz konusudur (Pasqouinelli, 2015,
s. 66). Bu sirecte uygun iletisim kanallarinin belirlenerek sehri yansitabilecek dogru
mesajlarin bu kanallar aracihgi ile hedef kitleye ulastiriimasi biytk 6nem tasir. Sonra-
sinda ilgili kitleden geri bildirim alinmasi ise strateji belirleme asamasinda buytik katki
saglayacaktir.

Bir sehrin marka olduguna iliskin en somut gosterge, oraya disaridan yatirimci
ve ziyaretcinin gelmesidir. Sehri cekici hale getirmek icin sehrin belirgin bir 6zelliginin
éne cikarilarak tanitimi yapilmalidir. italya’nin moda, sarap ve gastronomiyle, isvicre'nin
kayakla, Afrika'nin vahsi dogayla, Brezilya'nin karnavaliyla olusturabildigi farkhilasma
benzeri bir basari icin odaklanmak gerekir. Diger sehirlerden farkli, sehri benzersiz ola-
rak ifade edecek, farkhlastirici bir unsur Gzerinden gidilerek ziyaretcilerin zihinlerinde
yer alacak bir konumlandirma yapilmalidir (Torlak, 2015, s. 61). Boylece glicli bir sehir
markasi insa edilerek olumlu imaj yaratilabilir. Dolasiyla konumlandirmanin, sehir mar-
kalagmasi acisindan 6nemli bir fonksiyona sahip oldugu séylenebilir.

Sehrin konumlandirilmasi da Uriin ve hizmet markalarinin konumlandirma-
sindaki gibi bir yaklagimi gerektirir. Kente ait belirli 6zelliklerin kisilerin zihnine yerlesti-
rilmesi ve konumlandiriima yapilabilmesi icin, iletisim ¢alismalari planli bir sekilde yu-
ratulmelidir. Diinya Gzerindeki bircok Ulke ve sehir, hedef kitlelerinin zihinlerinde belli
sekillerde konumlandirimistir. Las Vegas denince kumar, Paris denince ask ve roman-
tizm, Vietnam denince savas akla gelmesi bu durumu izah eden belirgin 6rneklerdir
(Availar ve Kara, 2015, s. 84). Ozellikle sehrin sahip oldugu giiclii yonlerin ortaya cika-
rilarak zihinlere yerlestirilmesi ve marka konumlandirma ¢alismalarinin bu dogrultuda
yuritilmesi onemlidir.
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Sehirler, bir Girtin gibi gerek somut (yaplilar, yollar vb.) gerekse soyut (degerler,
imaj, kimlik vb.) bilesenlere sahiptir. Hedef kitle tarafindan bu bilesenler olumlu veya
olumsuz olarak algilanabilir. Markalasma strecinde farkli kurumlarin ve hedef kitlenin
algilar vardir. Bu ylizden sehir markalagsmasi, trlinlerin veya hizmetlerin markalagsma-
sindan daha karmasiktir (Mandaric, 2015, s. 39; Akturan ve Oguztimur, 2016, s. 119).
Bunun muhtemel sebepleri ise soyledir (Akinci Vural ve Yalgin, 2017, s. 307):

« Sehir markalagmasi diger irin ve hizmetlere gére daha cok boyutlu bir su-
rectir. Dolayisiyla bu durum da konumlandirmada gticlik cikarabilmektedir.

« Hedef kitle heterojen bir yapiya sahip oldugu icin birbirinden farkli 6zellikler
tastyan gruplara yonelecek bir kavramlastirma yapmak, herkesi cezbedici bir marka
olusturmak zordur.

« Marka ile iliskili kararlar alinirken sikinti yasanabilir. Clnki yerel yoneticiler,
is dlinyasi ve sivil toplum orgutleri gibi cok sayida paydasin olmasi kararlarin cabuk
alinmasini zorlastirabilir.

- Sehir markalasmasinda toplumsal uzlasinin tesis edilmesi kritik 6neme sa-
hiptir. Markalasmanin paydaslar arasinda is birligi ve uyum olmadan yuritilmesi ol-
dukca zor olacaktir.

Yukarida s6zl edilen nedenler dikkate alindiginda bu sirecin isin ehli olan
kisiler tarafindan planlanmasi ve olusturulan stratejik plan cercevesinde yurutilmesi
blylk 6nem tasir. Sehir ydnetiminde s6z sahibi olan yetkili makamlarin ve sivil toplum
orgutlerinin de gereken destegi saglamasi ve tim paydaslarin uyum icerisinde calis-
masi elzemdir. Aksi takdirde yasanabilecek catismalar, markalasma yolundaki calisma-
lari sekteye ugratacaktir.

Sehir markalasmasinda soyut degerler kapsaminda degerlendirilmesi ge-
reken en 6nemli bilesenler, oraya ait kiltdr, tarihi miras ve sanatsal calismalardir. Bu
unsurlar sehri benzerlerinden farklilastirarak daha cazip hale getirebilir. Ozellikle se-
hirdeki farkh kulturler, toplumlar arasindaki kiltir etkilesimini artirmaktadir. Kulttrel
farkliliklar o kentin tarihi yapisina ve imarina yansimakta, bu vesile ile de kendine 6zg(,
cezbedici bir sehir ortaya cikmaktadir (Kogyigit ve Aktan, 2020, s. 6; Sercek, 2018, s. 4;
Ozkaynak, Ulusoy ve Dének, 2018, s. 17). Diger taraftan kentte sanatsal faaliyetlerin
ve organizasyonlarin yapilmasi, bunlara iliskin mekanlarin ¢ok olmasi, oradaki sosyal
yaptyl olumlu yonde etkileyerek daha cok ziyaretcinin gelmesine olanak saglayabilir.
Ornegin, bugiin Cannes denildigi zaman akla film festivali gelmektedir. Benzer sekilde
glinimizde bircok sehir, dans, miizik ve tiyatro festivalleri gibi sanatin ¢esitli dallarina
yonelik organizasyonlar diizenlemek suretiyle tanitimini yaparak imaj olusturmaya ¢a-
lismaktadir.

Sehirlerin bilinirligini artirmak amaciyla onlar genis kitlelere duyurmada hem
maliyet hem de ulasilabilirlik noktasinda en uygun aracin sosyal medya oldugu séyle-
nebilir. Yerel yonetimlerin sehir markalasmasi stirecinde bu mecrayi etkin bir sekilde
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kullanmasi buyik avantaj saglayacaktir (Gimus, 2016, s. 3791). Clinku sosyal medya
arac ve ortamlari, bircok alanda etkili oldugu gibi kentlerin hedef kitlesi ile cevrim ici
olan bu ortamlarda etkin iletisim kurmasi acisindan 6nem tasimaktadir (Ulag, 2020, s.
275). Ozellikle belediyeler kendilerine ait sosyal medya hesaplari tizerinden sehre ait
tarihi ozellikler, kilturel faaliyetler ve gezilecek yerler ile ilgili paylasim yapmaktadir.
Paylasilan bu icerikler ise kisilerin seyahat karari almasina ve gezi plani olusturmasina
yardimci olabilir.

Sehrin sahip oldugu bilesenlerin markalastirilip pazarlanarak bilinirliginin ve
dederinin artmasinin yani sira, bu sekilde kentsel bir kimlik kazanilmasi da mimkdin-
diir. Ote yandan markalasma sayesinde, sehrin cazibe merkezi olmasi, benzer yerlerden
daha kolay ayirt edilmesi ve ziyaretcilerle arasinda duygusal bir bag olusmasi olasidir.
Boylelikle sehir markasinin surekliligi saglanabilir (Zeren, 2012, s. 97). Bu surrekliligi sag-
lama noktasinda yapilmasi gereken 6nemli islerden biri de sehre ait bir logo, sembol
ve sloganin olmasidir. Ozellikle logo ve sembol belirlemede grafik tasarimi alanindan
uzman kisilerle birlikte calisiimasi buyik énem tagir.

Logonun ve semboliin, uygulanma kolayligi, sehrin degerlerini ve farkliligini
yansitmasi gibi bazi 6zellikleri tasimasi gerekmektedir. Logo, sembol ve slogan olus-
turulurken profesyonel ekipler ile beraber calisilarak karar alinmalidir. Sehri yansitan
bir logo, sembol ve slogan belirlenerek markalasmaya katkida bulunulmalidir. Bilhas-
sa sloganin yaratilmasi ile birlikte sehrin temel deger ve vaatlerinin ortaya konmasi
amaglanir. Las Vegas'in “What Happens in Las Vegas, Stays in Las Vegas - Las Vegas'ta
Olan, Las Vegas'ta Kalir”slogani, New York'un“l Love New York - New York’u Seviyorum”
slogani, Hong Kong'un “Asia’s World City — Asya’nin Dlinya Kenti” slogani en poptler
slogan érnekleridir (Ozs6z, 2018, s. 22). Sloganlarin dzellikle kisa ve akilda kalici olmasi
onemlidir. Diger taraftan, slogan 6nemli bir marka unsuru olmakla birlikte sehri marka-
lastirmaya yonelik belirli bir strateji olmaksizin tek basina kullaniimasi yeterli olmamak-
tadir.

Sehir markalasmasinin, belirli ekonomik kalkinma politikalarinin gelistirilme-
sine ve slrdirulmesine katki saglamasinin yani sira, kent sakinlerinin sehirleriyle 6z-
deslesebilecekleri bir yol oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte, sehir markalasmasi ve
pazarlamanin sadece ekonomik gelisme ugruna olmadigini ve olmamasi gerektigini
de dikkate almak gerekir. Nihayetinde, kent sakinleri icin de yasamin iyilestirilmesi ve
bunun icin gereken adimlarin atilmasina ihtiyag vardir (Mcdaniel, 2018, s. 256). Son yil-
larda yerel yonetimler tarafindan sokaklari iyilestirmek ve guizellestirmek amaciyla baz
sanatsal calismalarin yapilarak sehirleri daha cekici hale getirmeye yonelik ¢abalarin
oldugu dikkati cekmektedir. Bu calismalar icerisinde 6zellikle grafitinin 6n plana ¢iktigi
ifade edilebilir.

2. Sokak Sanat1 Olarak Grafiti
Sokak sanati, kamu alanlarini yeniden diizenleyerek yapilan ¢alismalar araci-

ligrile bu alanlari, izleyiciye bazi mesajlar ileten mekanlar haline getirir. Buradaki amacg
ise, reklam verenler ve biylk kuruluslar tarafindan satin alinmis alanlari geri almak ve
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bu alanlarin dinamiklerini birtakim gorseller kullanarak degistirmektir. Sokak sanatinin
en 6nemli 6zelligi, sanatgl ile izleyici arasindaki tim Uclnci kisi ve kurumlari ortadan
kaldirmasidir. 1980’lerden beri popliler olan ve gittikce daha yaygin hale gelen sokak
sanatinin bir dali ise grafitidir (Celik Yilmaz, 2019, s. 248). Grafiti, Latince'de “yazmak”
anlamina gelen “grafik”ten tiretilmistir. italyanca “duvar yazisi” anlamina gelen “graffi-
to”ile iliskili olup kelime olarak “cizmek”anlamina gelir (White, 2018, s. 2). Bu baglamda
“grafiti’, kamuya acik alanlarda bir duvara veya baska bir ylizeye karalanmis, ¢izilmis
veya yasa disi olarak sprey ile boyanmis yazilari veya cizimleri ifade eder (Gordon, 2015,
s. 1).

Grafitinin ¢ikis noktasina bakildiginda, antik caglara kadar uzanmasina rag-
men, toplumsal olarak “goriiniir” hale gelmesi 1970’lerden sonra olmus ve Amerika
Birlesik Devletleri'nde, 6zellikle New York'un dis mahallelerinde ve arka sokaklarinda
gorilmustir. Grafiti, gocmenlerin kendilerine yeni bir alan olusturma ve var oluslarini
ifade etme gereksinimi dogrultusunda icinde yasadiklari bolgeye kendi amblem veya
takma adlarini boyalarla yapmasiyla dogmustur. Grafitinin genel olarak beslendigi fel-
sefe ise hip-hop kilturadur. Cogu insan tarafindan hip-hop, bir miizik tiri olarak algi-
lansa da sanildiginin aksine bir muzik tiiri degil, genel anlamda bir kiltiriin ve yasam
biciminin adidir. Bu kiiltiiriin gorsel karsiligi da grafitidir (Unal, 2019, s. 17; Bagis, 2019,
s. 1289). Grafiti bir tir gorsel 6ykiilemeye benzer yaratici halk ifadesinin bir bicimi gibi-
dir (Balkir ve Kuru, 2016, s. 1649).

1950'li yillarda bir baskaldiri araci olarak ortaya ¢ikan grafiti, mekani duvarlar
olan ve mesaj kaygisi ve amaci tasimayan yazil bir iletisim bicimi olarak belirmistir.
1980’lerden itibaren, zaman icerisinde sadece yazi olmaktan cikip, renkli ve buyuk
boyutlarda resimlerin yapildigi yikselme dénemi baslamistir. 1970’li yillarin basinda
diinyaca unll pop sanati ve 80’lerdeki hip-hop kultiiri paralelinde, genclerin sokaklara
¢ikmasi ile beraber yeni bir iletisim sekli ve benzersiz bir sanat ortaya ¢ikmistir. Genel
yasam kurallarini bir kenara birakan genclerin, kendilerini ifade etmek icin duvarlara
yazdiklan yazilar, sokaklarda hizla yayilmaya baslamistir. Boylece baslangicta grafiti
diye kimlik kazanan sokak sanati dogmustur (Tarlakazan, 2016, ss. 539-540; Sariyildiz,
2007, s. 9). Grafiti ayni zamanda sokakta yasama kiltlrinin bir parcasini olusturmus-
tur. Bu baglamda sokaktaki break dance, rap/hip hop ve kaykay (Amerika), punk/rock
(Avrupa) kiiltirtyle organik bir bag icindedir (Gokova, 2020, s. 99).

Grafiti, uygulama alanlan agisindan dederlendirildiginde, sehir meydanlari
gibi niifusun yogun olarak kullandigi, kentsel etkinlik ve eylemlere konu edilen ka-
musal mekanlardaki yapisal elemanlarin yaygin kullanim yuzeyleri olarak kullanildig
gorilir. Sokak sanatlariigin “gértiniir olmak” olgusunun énemli bir unsur oldugu diisi-
ndllrse, duvarlar, yollar, kayalar, trafolar, panolar, otobs duraklari, tren vagonlari, garaj
duvarlari, kepenkler, ¢cop bidonlari vb. materyaller grafiti icin uygun yiizeyler olarak
degerlendirilir (Erdogan, 2017, s. 54; Yildirim, 2013, 5. 61).

Grafiti kendi icerisinde farkli bicimsel tiirlere ayriimistir. Mural, Stencil ve Tag
gibi uygulamalar grafitinin bilinen tlrleri arasinda yer alir. Mural, grafiti uygulamalari-
nin icerisinde slireci daha kapsamli ve uygulanacak alanin sahibinin bilgisi dahilinde
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yapilan bir calismadir. Mural calismalarin yapildigi alan g6z 6niine alindiginda diger
calismalara oranla daha biytuk ylizeyleri kapsar. Bir bagka grafiti tiirii olan Stencil, bilgi-
sayar ortaminda tasarlanan gorsellerin kaliplarinin hazirlanmasi ve duvara yapistirilip
sprey ile boyanmasi sonucu olusur. Stencil denildiginde ilk akla gelen diinyaca tinlu
grafiti sanatgisi Banksy'dir (Toy ve Gorguild, 2018, s. 1153). Tag (etiket) ise, farkli sanat-
cilari semboller, kisisel bir isaret veya harf kombinasyonu ile tanimlamanin bir yoludur.
Sokaklar bir kisiye veya gruba “ait” olarak isaretlenir (Brass, 2015, s. 8; Halsey ve Young,
2002, s. 172). Yani grafitiyi yapanin imzasini tasir ve grafitinin sahibine isaret eder.

Grafitinin sprey boyayla hizli bir sekilde yapiliyor olmasi, grafitiyi genclerin de
ayak uydurabilecegi bir sanat haline getirmistir. Kisi, cantasinda tasidigi sprey boyayla
kamusal bir alana imzasini atabilir. Bu ylizden diger sanat dallarindan farkli bir nokta-
ya yerlesmistir. Yine de grafiti ve sokak sanatinin bir sanat olarak kabul edilmesi yakin
zamanda gerceklesmistir (Yenikdy, Celik ve Sahin, 2017, s. 772; Pashayeva, 2018, s. 57).

Grafiti, kamuya ait alanlarda yasa disi bir eylem olarak baslamis ve bugtin bir-
cok sehirde gorsel evrenimizin ¢ok bilyuk bir parcasi, miize ve galeri sistemi icinde
taninmis bir sanat hareketi olmustur. Sokak sanatcilari artik cagdas sanat ve gorsel kiil-
tlrtin buyuk hikayesinin 6nemli bir parcasi olmustur. Bu kiresellesmis sanat bigimi,
1960’larin basinda Pop Art'in etkisiyle dnemli ve kalici bir kilttirel donim noktasini
temsil etmistir (Sarikaya, 2018, s. 238). Dolayisiyla sokaklari ve sehirleri stisleyen grafiti
calismalari, sehirlerde alternatif vizyonlar saglamak icin farkli potansiyeller barindir-
maktadir (Christensen ve Thor, 2017, s. 587). Bu baglamda grafiti calismalarinin turizm
potansiyeli tasidigi ve sehirlerin markalasmasi slirecinde cezbedici bir unsur oldugu
soylenebilir.

3. Sehir Markalasmasi ve Grafiti

Kiresellesen diinyada fiziki anlamda bitlin sehirlerin birbirine benzedigi g6z
onlne alindiginda sehirlerin daha fazla turist cekmesi icin kendisini digerlerinden
farklilastirmasi ve bu farkhliklar Gzerinden bir imaj olusturmasi gerekir. Sehrin marka-
lasmasi agisindan da yapilmasi gereken budur. Bu baglamda sehirler, yerel ekonomiyi
harekete gecirmenin ve var olan potansiyelini ortaya ¢cikarmanin yollarini ararken so-
mut unsurlar disinda artik soyut degerleri de 6n planda tutmaya ve bu yonde calisma-
lar yapmaya yénelmistir. Ozellikle, kentlerin sokaklarini giizellestirmeye yénelik grafiti
gibi ge¢misi eskilere dayanan sokak sanati calismalari son yillarda buytk ilgi gdrmekte-
dir. Gerek lilkemizde gerekse baska Ulkelerde yerel yonetimler tarafindan bu calisma-
larin markalasma cabalari icerisinde degerlendirildigi ve daha fazla ziyaretci cekmek
amaciyla cezbedici bir faktor olarak dikkate alindigi goriilmektedir.

Sehir pazarlamasinda ve markalasmasinda sanatin kullanimi son zamanlarda
onemli trendlerden biri haline gelmistir (Bicakgi, 2012, s. 997). Diinyanin bir¢ok seh-
rinde yerel yonetimler ve kentsel kalkinma ajanslari, sehri cazip hale getirmek veya
canlandirmak icin sanatla ilgili faaliyetleri markalasma siirecinde giderek daha fazla
kullanmaya baslamistir. Bu strateji, kentsel kimligi tanitmak, sehirleri uluslararasi alan-
da pazarlamak ve 6zellikle endustriyel diistis yasayan sehirlerin ekonomik kazancini

240




k| Iad « Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi Arastirma Dergisi

artirmak icin kullanilabilmektedir. Ozellikle kentsel mekanin kiiltiire dayali yeniden ge-
lisimi ve kentlerin kiiresel markalasmasi, sanatin sehirlerin geleceginde giderek daha
onemli bir rol oynayacagini géstermektedir (Kavaratsiz, 2005, s. 4). Ornegin, Fransa'da
Dordogne bdlgesinde 18 bin yillik bir magaradaki duvar resimleri bozulmasin diye,
bagka yerde yer altinda yeniden insa edilen bir magaradaki duvarlara ayni resimler ya-
pilmistir. Magara daha sonra donemin Cumhurbaskani Hollande tarafindan turizme
aciimistir (Oymen, 2017). Baska lilkelerde de buna benzer ya da farkli sanatsal calisma-
lara yer verilmesi, markalasmaya calisan sehirlerin imajini olumlu yonde artirarak daha
cok ziyaretcinin gelmesine yol acabilir.

Kdltur ve sanati gittikce daha fazla isin icine katan sehirlerde kiilttrel politika-
lar giderek ekonomik politikalar olarak kullaniimakta ve bu sehirler “yaratici sehir” ola-
rak da gorilebilmektedir. Yaratici sehir sdylemleri, sanati kentsel degisim ve yenilen-
menin itici glict olarak kabul etme egilimindedir. Yaratici sehirlerde kentsel dokunun
bir parcasi olarak kamusal sanat, evrensel olarak taninmaya baslamistir. Bu noktada
grafiti ve sokak sanatinin varligi bir bolgenin gelisen imajinin hem bir isareti hem de
bir araci olarak gorulebilir (Mcauliffe, 2012, s. 193). Markalasmaya calisan sehirler, belirli
noktalarda grafitiler kullanarak insanlarin dikkatini cekebilir ve ziyaretcilerde sehirle
ilgili olumlu izlenimler birakabilir.

Grafitiler glinimuzde artik bircok mekanda siklikla karsimiza ¢ikmaktadir.
Gerek Ulkemizde gerekse yurt disindaki metropollerin cogunda grafiti calismalarina
yer verilmektedir. Hatta cogu sehirde sanat kurumlari, yerel yonetimlerin de destegini
almak suretiyle grafiti turlari ve festivaller diizenleyerek ziyaretcilerin ilgisini cekmeye
calismaktadir. Ayrica sosyal medya araglari sayesinde grafitinin ve diger sokak sanati
ile ilgili calismalarin daha popiiler hale geldigini séylemek miimkindir. Ornegin, Ins-
tagram'da graffiti ve streetart etiketleri (hashtag) kullanilarak milyonlarca paylasim ya-
pilmakta ve bdylece paylasilan icerikler biyik bir kitleye ulasabilmektedir. Dolayisiyla
sehirlerin markalasma faaliyetleri kapsaminda, grafitiye yonelik yaptiklari calismalarin
sosyal medya araciligi ile sadece yurt icindeki ziyaretcilere degil yurt disindakilere de
ulastirilmasi mimkiin olabilir. Bu noktada markalasma stratejileri dogrultusunda gra-
fiti caismalarina sosyal medyada yer verilmesi ve bu ortamin getirecegi avantajlardan
faydalanilmasi nemlidir.

Bir yeri markalastirmanin amaci, o yerin genel imajini sekillendirmektir. Mar-
kalasma kampanyasi imaj degistirme slirecinin bir parcasidir. Marka sehir yaratilmasi
strecinde insanlarin zihninde sehirle ilgili olumlu gorintilerin ve imajin yaratiimasi
hedeflenir. Ornegin, sokaklari giizellestirecek ve sehrin atmosferini olumlu yénde et-
kileyecek basarili grafitiler, mekan hakkinda farkindalik yaratarak sehir markasina kat-
kida bulunabilir (Ooi ve Pedersen, 2010, s. 320). Bu noktaya varincaya kadar grafitinin
blyuk bir degisim stirecinden gectigi gortilmektedir.

Grafitiler, 1970'lerin sonlarinda her ne kadar begeni toplasa da hukuki agidan
mesru gorllmemistir. Tarihi eserler ve 6zel konutlar dahil olmak tizere bir¢ok yerin rast-
gele boyanarak grafiti zemini kabul edilip uygulama yapilmasi, grafitiye bakis agisinin
vandalizm olarak kabul edilmesinde rol oynamis ve uygulayanlar hakkinda yasal islem-
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ler yapilmistir. Donemin New York yoneticileri, resimlerin temizlenmesi icin 6zel kimya-
sallara hatiri sayilir miktarda para harcamis ve grafiti yapanlarin yakalanmasi icin 6zel
ekipler kurmustur. Ayni durum Avrupa'daki yoneticiler icin de gecerliydi. Avrupa'da,
ozellikle Almanya'da benzer eylemler daha fazla gerceklesmekteydi ve yiizey olarak
Berlin Duvari kullanihyordu (Unal, 2019, s. 17; Candemir, 2008, s. 4). Kamusal alani yasa
disi sekilde isgal eden grafiti 6rnekleri, kisa zaman icinde yerel yonetimler tarafindan
rahatsizlikla karsilanip bir tiir sapkinlik ve kentsel ¢liriime olarak gorilmas; grafiti ya-
zarlari ise sivil hayatin diizenli isleyisi icin bir tehdit olarak nitelendirilmeye baslanmis-
tir (Sarikaya, 2018, s. 235).

Onceleri bir saldirn olarak gériilen ve olumsuz birtakim cagrisimlarin olusma-
sina yol acan grafiti, artik cogu yerde modern kent kiltiiriniin ve mahalle karakterinin
ayrilmaz bir parcasi olarak gorilmektedir. Sehrin yasayan alaninin gorsel unsurlarin-
dan biri haline gelen grafiti, mahallelere yaraticilik imaji getirmekte ve sehri guizelles-
tirmek icin onlari daha gekici kilabilmektedir (Dovey, Wollan ve Woodcock, 2017, s. 197;
Candemir, 2008, s. 390). Mekana hareket ve 6zgunlik katarak yerin anlamini olustur-
makta ve boylece bulundugu alani canlandirarak yasamasini saglamaktadir. Hem sehir
sakinleri hem de ziyaretciler icin oyun alani olusturabilmektedir. insanlarin o mekanda
gecirdikleri zamani uzatarak orayi oturma, dinlenme ve faaliyet alani haline getirebil-
mektedir. Sokak sanati girisimleri, farkli toplumsal katmanlardaki insanlari birlestirici
nitelige sahiptir. Bu baglamda kentler ve kamusal mekanlar, sanat agisindan énemli
hale gelmistir. Duvarlar artik basit bir mimari unsur degildir. Kent bellegi yaratmada,
mekana estetik nitelik kazandirmada ve sehrin imajina iliskin algi olusturmada katki
saglayabilir (Erdogan, 2017, ss. 13-14). Dolayisiyla gorsel deneyimleri iceren ve gorsel
kaltarin bir parcasi olan grafitinin, gecmiste oldugu gibi bugiin de gorsel bir iletisim
dili olarak varligini devam ettirdigi soylenebilir.

4. Grafiti Uygulamalarinin Yer Aldig1 Sehirlerden Ornekler

Grafitilerin slsledigi kent sokaklari ve duvarlar, markalasma calismalari iceri-
sinde kendisini digerlerinden farkli sekilde konumlandirmayi planlayan sehirler tara-
findan kullanilabilir. Boylece gerek o kentte yasayanlar gerekse ziyaretciler Gizerinde
sehre iliskin olumlu algi yaratilabilir. Bu algiyr olusturabilen sehirler, yapacaklari basarili
calismalarla daha ¢ok ziyaretciyi kendilerine ¢ekebilir. Bu baglamda sokak sanati ve
grafitilerle adlarindan so6z ettiren bazi sehirlerdeki grafiti 6rneklerine asagida yer veril-
mistir.

4.1. Tiirkiye / Izmir

izmir'de Bornova Belediyesi 2015 yilinda ‘Konusan Duvarlar’ adli bir proje bas-
latarak ilcenin tarihini resimle anlatma yoluna gitmistir. Golf ve tenisin Tirkiye'de ilk
kez Bornova'da oynandig, bisiklet ve atletizm yarismalarinin da yine Turkiye'de ilk kez
Bornova'da yapildigi yaklasik 40 metre uzunlugundaki grafiti calismasiyla anlatilmistir.
Yapilan bu calismalarin ise biiyiik ilgi cektigi gérilmstir. ik etabi Yakakéy Mahalle-
si'nde baslatilan proje, ilcenin pek cok mahallesinde binalarin penceresiz cephelerini
renklendirmistir (CNN TURK, 2018).
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Projenin vatandaslardan ilgi ve bedeni gérdigiinu belirten Yakakdy Muhta-
ri Mustafa Akar, projenin ekonomik olarak katki saglamasini beklediklerini, resimlerin
mabhalleye renk kattigini ve ziyaretgiler icin burasinin daha cekici bir hal alacagini ifade
etmistir. Bornova Belediye Baskani Olgun Atila ise, Kentsel Tasarim Mudurlugiini kur-
malarindaki amacglarinin kente deger katan bu tip ¢alismalari ortaya koymak oldugunu
belirtmistir (www.hurriyet.com.tr, 2015). Ayrica, yapilan ¢alismalar sayesinde insanlarin
oninden ge¢cmek istemedigi yerlerin bile hatira fotografi cektirilen alanlara donustu-
gunU vurgulamistir (www.egedensoz.com, 2018).

Grafiti ile ilgili olarak izmir Biyiiksehir Belediyesinin de yakin zamanda bir
calismasi olmustur. izmir Tarih Projesi kapsaminda (i¢ giin siirecek bir grafiti etkinligi
diizenlemistir. 15 grafiti sanatcisi 31 Ocak - 2 Subat 2020 tarihleri arasinda Kemeralti
Carsisi'nda toplam 26 kepenk boyamistir (Gozlem, 2020).

Goruldugu tzere grafitiile ilgili bu tarz projeler hem sehir estetigine katki sag-
lamakta hem de insanlarin ilgisini cekerek daha ¢ok ziyaretcinin gelmesine yol acabil-
mektedir. Bu da sehrin kendisini digerlerinden farklilastirarak tanitim yapmasina ve se-
hir markalasmasi siirecinde avantaj elde etmesine olanak saglamaktadir. izmir 6rnegi,
yerel yonetimlerin bu konulardaki sahiplenici ve destekleyici yaklasimlarinin ne kadar
onemli oldugunu gostermektedir. Diger taraftan kent estetiginin markalasma acisin-
dan 6nemli oldugu dikkate alindiginda buna yonelik birimlerin kurulmasi da fayda
saglayici bir girisimdir. Bu baglamda Bornova Belediyesi biinyesinde Kentsel Tasarim
Mudurligindn kurulmasi kayda deger bir gelismedir. Ayni sekilde Ankara Buyuksehir
Belediyesi blinyesinde Kent Estetigi Dairesi Baskanliginin da bulundugunu belirtmek
gerekir.
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Sekil 1. Bornova Sokaklarindaki Grafiti Ornekleri

Kaynak: (www.hurriyet.com.tr, 2015) Kaynak: (www.kanalege.com.tr, 2018)
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4.2. Kolombiya / Bogota

Kolombiya'nin baskenti Bogota'da bir grafiti mahallesi bulunmakta ve mahal-
le rengarenk goriintiistiyle dikkati cekmektedir. Uzak mesafelerden bile dikkat ¢ceken
grafiti calismalari ziyaretcilerin ilgi odagi olmaktadir. Bogota sokaklarini stisleyen grafi-
ti calismalari 13 Kolombiyali sanatcinin yani sira Brezilya, Peru, Meksika, Fransa ve ABD
gibi tlkelerden de sanatcilarin katimiyla yapilmistir (www.haberturk.com, 2018).

Sekil 2. Bogota Sokaklarindaki Grafiti Ornekleri

Kaynak: (www.haberturk.com, 2018)

Bogota'da grafitinin daha ¢ok turist cekmek amaciyla kullanildigi ve bir nevi
grafiti turizminin baslatildigi dikkati cekmektedir. Ornegin internet lizerinden diinya-
nin farkli sehirleri icin etkinlik ve paket tur satisi yapan GetYourGuide adli kiiresel sir-
ketin web sitesine bakildiginda Bogota'daki sokak sanati ve grafiti turlarinin satildig
gorulmektedir.
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Sekil 3. Bogota Grafiti ve Sokak Sanat1 Turu ilan1

Bogotd: La Candelariada Graffiti Turu Bogokn: Sermaye Sokok Sanats

Kaynak: (www.getyourguide.com.tr, 2020)

4.3. Arjantin / Buenos Aires

Arjantin’in baskenti Buenos Aires sokak sanati konusunda dlinyanin en popu-
ler sehirlerinden biri haline gelmistir. Dlnyanin en Unlu sanatcilar grafiti calismalari
yapmak lzere Buenos Aires’e gitmekte, sehirde sik sik diizenlenen sokak sanati festi-
vallerine katilmakta ve oradaki sanatcilarla is birligi yapmaktadir. Buenos Aires’in bu
kadar popdilerlige ulasmasindaki temel nedenlerden biri sokak sanati ¢alismalari icin
belediyelerden herhangi bir izin alma zorunlulugu olmamasi; yalnizca bina sahibinden
izin almanin yeterli olmasidir. Ayrica sehirde “Buenos Aires Street Art” adli sokak sanati
projeleri ve turlar diizenleyen popiiler bir kurum bulunmakta; Buenos Aires'te grafiti
calismalari yapmak ve yaptirmak isteyen ¢cogu kisi bu kurumla iletisim kurmaktadir. Bu
kurum, sehrin dort bir yaninda ¢alisma yapilabilecek alanlari belirlemekte, calisma yap-
mak icin yer arayisi olan sanatgilari o alanlara yonlendirmekte ya da evinin / mekaninin
duvarina grafiti yaptirmak isteyenlere sanat¢i bulmaktadir (Skopbiilten, 2015; Oitheb-
log, 2016).

Sehirde duvar resimlerini 6zelliklerine gére deneyimlemek isteyen gezginler
icin turlar bile diizenlenmektedir. Ayrica seyahatseverlerin katildigi bu turlar sokak
sanati icin olusturulan fonlara destek saglamaktadir (www.yoldasin.com, 2016). Yerel
diizeyde duizenlenen turlar diginda internet lizerinden de tur satislar yapilmaktadir.
Asagida (Sekil 4) gorildiigl lizere Buenos Aires'in Palermo bolgesi icin grafiti ve sokak
sanati turu www.getyourguide.com.tr sitesi Gizerinden satin alinabilmektedir.
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Sekil 4. Buenos Aires Sokaklarindaki Grafiti Ornekleri

Kaynak: (Oitheblog, 2016)

Sekil 5. Buenos Aires Grafiti ve Sokak Sanat1 Turu ilanm1

Palermo: Grafiti ve Sokak Sanati Ingilizce Rehberli Tur
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Kaynak: (www.getyourguide.com.tr, 2020)
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4.4. Almanya / Berlin

Diinyanin sanat baskentlerinden biri olan Berlin'de, sehrin siyasal ve tarihsel
yonden dnemli bir semboli olan Berlin Duvari, politik islevini yitirdikten sonra tama-
men grafiti sanati icin ayrilmistir. Diinyanin ¢esitli noktalarindan gelen Gnli ressamlar
ve sokak sanatcilari tarafindan resmedilen duvar resimleri sehrin 6nemli merkezlerin-
den biri olma 6zelligini tasimaktadir. Dogu tarafi galerisi, 1990'da 21 tlkeden 118 sa-
nat¢i tarafindan Berlin Duvari'nin orijinal parcasi boyanarak olusturulmustur. Berlin'de
grafiti sanatinin uygulandigi tek yer Berlin Duvan kalintilari ile sinirli degildir. Sehrin
bircok noktasinda hatta Berlin'in kiictik kasabalarinda bile grafitiler ile karsilagsmak
mimkundir (www.yoldasin.com, 2016; www.dw.com.tr, 2014). Glnimuzde grafitiler-
le kapli Berlin Duvari, sehre gelen turistlerin ziyaret etmek istedigi noktalar arasinda
yer almaktadir (Dindar, 2017). Hatta Berlin'e seyahat planlari yapan gezginler, gitme-
den 6nce internet Uzerinden grafiti ve sokak turlari satin alabilmektedir (bkz. Sekil 6).
Bu tarz turlar sayesinde Berlin Duvari basta olmak Uzere grafitinin oldugu sokaklari
rahatlikla gezme imkani elde edilebilmektedir.

Sekil 6. Berlin Duvarrndaki Grafiti Ornekleri

)

A YA Y
5 \1\_\\&'

Kaynak: (Cakir, 2020) Kaynak: (www.salom.com.tr, 2015)
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Sekil 7. Berlin Grafiti ve Sokak Sanat1 Turu {lan1

Berlin: Duvar Resmi ve Squat Olan Ozel Alternatif Sehir Turu Berlin: Sokak Sanati ve Alternatif Tur

S 20 sme

Kaynak: (www.getyourguide.com.tr, 2020)

4.5. Belgika / Doel

1970'li yillarda yerel yoneticiler Rotterdam’dan sonra Avrupa’nin ikinci deniz
limani Antwerp'i genisletme karari almig, Doel sinirlarini da kapsayan bu kararla kasa-
baya yeni ev yapimi durdurulmustur. Bunun sonucunda geng evli ciftler mevcut ko-
nut eksikligi nedeniyle kasabayi terk etmeye ve baska yerlere yerlesmeye zorlanmis;
1970’lerin sonlarinda protesto gruplari ve yerel politikacilar Doel'in limana dahil oldu-
gu planlar durdurmustur. 1990’larin ortasinda Antwerp'in genisletilmesi tartismalari
yeniden baslamistir. Cogu insan mulklerini gonilli olarak satmis; bazilari ise evlerini
terk etmeyerek bir direnis hareketi baslatmistir. Sanata tutunarak kurtulabilecekleri-
ni diistinen bu insanlar, bazi Gnli sanatcilarin da destedini almistir. Bunlarin arasinda
gliniimiiziin en énemli ve etkili ressamlarindan biri Belcikali Luc Tuymans ve italyan
Arte Povera'nin en Uinlii savunucularindan biri Michelangelo Pistoletto bulunmaktadir.
Belcika, Hollanda ve Fransa'dan sokak sanatcilari Doel evlerine grafitiler ¢izmistir (Al-
tundas, 2017).

Belcika'nin kuzeyindeki Doel'de ev ve sokaklari stsleyen grafitiler, turistlerin
de ilgisini cekmeye baslamistir. Doel'de buglin her evin grafiti sanatinin en ilging 6r-
neklerinin sergilendigi bir tuvale donustiigu soylenebilir (Aydemir, 2019). Doel, gra-
fiti sanatcilarinin katkilariyla simdilik turistler icin Belcika'da ziyaret edilmesi gereken
mekanlar arasinda ilk siralarda gelmektedir (www.hurriyet.com.tr, 2018).
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Sekil 8. Doel Sokaklarindaki Grafiti Ornekleri

Kaynak: (www.hurriyet.com.tr, 2018)
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SONUC

Yogun rekabetin yasandigi giinimiiz diinyasinda sehirlerin sirdurilebilir
kalkinma saglayabilmesi, daha ¢ok yatirnm ve turist ¢ekebilmesi icin markalagsmalari
gerekmektedir. Bu baglamda son yillarda gerek tilkemizde gerekse yurt disindaki cogu
sehirde yerel yonetimler marka sehir olmak ve diinyanin farkli yerlerinden daha ¢ok
ziyaretci ve yatinmci cekmek amaciyla calismalar yuritmektedir.

Sehir markalasmasina yonelik calismalar butiinsel ve kapsamli bir strecten
olusur. Clinkli markalasma, dogal akisina birakilamayacak kadar planli ve ciddiyetle
yapilmasi gereken iletisimsel bir siirectir. Bu slreci sadece sehri dvecek sdylemlerle
gecistirmek ve birkac kisinin cabasiyla yirtitmeye calismak, profesyonellikten uzak bir
yaklasim olup marka sehir olmak icin yeterli degildir. Bunun bir ekip calismasini ge-
rektirdigi g6z online alinarak sehirlerde miilki idarenin yansi sira belediyeler, sivil top-
lum orgutleri, ticari kuruluslar ve niversiteler gibi tim paydaslarin is birligi ve uyum
icerisinde calismasi gerekir. Ayrica marka stratejilerinin belirlenmesi ve uygulanmasin-
da basta iletisim konusunda olmak tzere farkh alanlarda isin uzmani kisilerle birlikte
hareket etmek, markalasma ¢alismalarinin basarili olmasi agisindan biylk 6nem tasir.
Bununla birlikte o sehirde yasayanlarin markalasmanin 6nemi ve neden gerekli oldugu
hususunda bilinglendirilerek onlarin da desteginin alinmasi zaruridir.

Sehir markalasmasi stirecinde dikkate alinmasi gereken énemli noktalardan
biri de konumlandirmadir. Sehrin gliclii ve 6ne ¢ikan 6zelliklerinin tespit edilmesi ve
bu o6zelliklere iliskin gerekli analizler sonucunda konumlandirmanin yapilmasi gerekir.
Planli yapilacak iletisim ve gorsel tasarim ¢alismalariyla birlikte sehrin vurgulanmak is-
tenen belirgin bir 6zelligi ya da 6zellikleri, kisilerin zihinlerine yerlestirilerek olumlu algi
olusturulmalidir.

Sehirlerin sahip oldudu fiziki unsurlar marka sehir olmak icin tek basina ye-
terli degildir. Bununla birlikte sehrin kilttrel ve tarihi mirasi ile sanatsal faaliyetler gibi
somut olmayan unsurlar da énemlidir. Bazi sehirler kendilerini fiziki 6zellikleri ile 6n
plana cikarirken bazilari da kiltlr ve sanat organizasyonlariyla imaj olusturmaya ca-
hismaktadir. Ornegin bugiin Eyfel kulesi Paris’le 6zdeslesirken, bircok insanin belki de
hangi Ulkeye ait oldugunu bilmedigi Cannes ise film festivali ile adini duyurarak bilinir
olmustur.

Son yillarda diinyadaki bircok sehir, kendilerini benzerlerinden farklilastirmak
ve daha fazla ziyaretci cekmek amaciyla sokak sanati ile ilgili calismalari markalasma
calismalar icerisinde degerlendirmektedir. Bu calismalar kapsaminda 6zellikle duvar
resmi ya da yazisi anlamina gelen grafitinin 6n plana c¢iktigi ve kullanildigi goérilmek-
tedir. Aslinda eski caglardan beri var olan grafiti, bir zamanlar olumsuz yonde bakilsa
da bugtin artik turizm potansiyeli olarak varlik géstermektedir. Ozellikle cesitli sehirle-
rin dizenledigi grafiti festivalleri, hem dlinyaca Unli sokak sanatgilarinin hem de bu
sanata ilgi duyan kisilerin o sehirlere gitmesine yol acarak sehrin tanitiimasina katki
saglamaktadir. Calisma kapsaminda érnek olarak incelenen izmir (Tirkiye), Bogota
(Kolombiya), Buenos Aires (Arjantin), Berlin (Almanya) ve Doel (Belcika) gibi sehirlere
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bakildiginda sokak sanati ve grafiti calismalarina agirlik verildigi ve bu sayede diinya-
nin farkli yerlerinden daha fazla turist cekmeye basladiklari gorilmektedir. Hatta inter-
net Gzerinden sokak sanati ve grafiti turlarinin paket olarak satildigi dikkati cekmekte-
dir. Ayni zamanda sehir icerisindeki cesitli sirketler ya da turizm ofisleri araciligi ile de
bu turlar satin alinabilmektedir.

Marka olmak isteyen ve ziyaretci cekmek isteyen sehirler, grafiti ve benzeri
sokak sanati ¢alismalarini da bu surecte degerlendirmeye alabilir. Yerel yonetimlerin
onculiginde belirli bir mahallenin ya da mahallelerin belirlenerek sokak iyilestirme-
lerinin yapilmasi ve grafiti calismalarinin yapilmasi miimkun olabilir. Boylece Bogota
sehrinde oldugu gibi bir grafiti mahallesi ortaya cikabilir ve sehre gelen turistlerin mu-
hakkak gormek isteyecegi bir yer haline gelebilir. Bunun yapilabilmesi ayni zamanda
kent kalturd ile de baglantihdir. Bu tarz calismalara olumsuz gozle bakan ve calismalari
desteklemeyen insanlarin cogunlukta oldugu bir yerde butln girisimler basarisizlikla
sonuclanacaktir. Dolayisiyla marka sehir olmak yerel yonetimlerin yalnizca tek basina
caba gostermesiyle degil halkin destegini de almasiyla mimbkun olabilir
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