Hasan KOSKER

Van Yiiziincii Yil Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi

Van Yiiziinci Yil University

The Journal of Social Sciences Institute
Yil / Year: 2021 - Sayi / Issue: 53
Sayfa/Page: 419-438

ISSN: 1302-6879

‘ VAN Y0OZONCO YIL ONIVERSITES]
SOSYAL BILIMLER

ENSTITOSD

\ &

Ahlat Halkinin Ahlat ve Turizm Kavramina Yonelik Metaforik Algilarr*
The Metaphoric Perceptions of the People of Ahlat Towards the
Concept of Ahlat and Tourism

e Hasan KOSKER*

*Dr. Ogretim Uyesi, Zonguldak Biilent
Ecevit Universitesi, Kdz. Eregli Turizm
Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi Bolimi,
Kdz. Eregli, Zonguldak/Tiirkiye.

Assist. Prof. Dr., Zonguldak Biilent Ecevit
University, Kdz. Eregli Faculty of Tourism,

Department of Tourism Management,
Kdz. Eregli, Zonguldak /Turkey.
hasankosker@yahoo.com

ORCID: 0000-0003-0662-8301

Makale Bilgisi | Article Information
Makale Tiirii / Article Type:
Arastirma Makalesi/ Research Article
Gelis Tarihi / Date Received:
27/01/2021

Kabul Tarihi / Date Accepted:
04/09/2021

Yayin Tarihi / Date Published:
30/09/2021

Atif: Kosker, H. (2021). Ahlat Halkinin
Ahlat ve Turizm Kavramina Yonelik
Metaforik Algilari. Van Yiiziincii Yil
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti
Dergisi, 53, 419-438.

Citation: Kosker, H. (2021). The

Metaphoric Perceptions of the People of
Ahlat Towards the Concept of Ahlat and

Tourism. Van Yiiziincii Yil University the
Journal of Social Sciences Institute,
53,419-438.

Oz

Bu arastirmanin amaci; Ahlat'ta yasayan
yerel halkin “Ahlat” ve “turizm” kavramina yonelik
algilarmi metaforlar araciligryla tespit etmek ve bu
metaforlar kategorik olarak smiflandirmaktir. S6z
konusu amag dogrultusunda nitel arastirma yontemi
desenlerinden olgubilim deseni kullanilmais.
Arastirma verileri yapilandirilmis goériisme formu
kullanilarak elde edilmistir. Katilimcilara “Bana gore
Ahlat.... gibidir. Clinkii...”, “Bana gére turizm....
gibidir. Clinkdi...” seklindeki iki ifadeyi bir metafor
kullanarak tamamlamalari ve o metaforu nigin tercih
ettiklerini yazmalar1 istenmistir. Arastirma
kapsaminda 28 Ekim 2020 - 7 Kasim 2020 tarihleri
arasinda 185 kisiye ulasilmis; ancak 137 kisiyle
goriisme gergeklesebilmistir. Veri degerlendirme
stirecinde eksik doldurulan, metafor yazilmayan
veya lretilen metaforu ni¢in yazdiklarini
actklamayan 37 gdériisme formu
degerlendirilmemistir. Geriye kalan 100 kisiye ait
goriisme formu degerlendirmeye alinmistir. Bu
formlardaki veriler igerik analizi teknigi ile analiz
edilmistir. Bulgular; katilimcilarin “Ahlat”
kavramina yonelik 57, “turizm” kavramina yonelik
59 farkli metafor irettiklerini ortaya koymaktadir.
Katilimeilarin %38't Ahlat'in tarihi ve kiiltiirel
algisina yonelik metaforlar {iretmislerdir. “Ahlat”
kavramima yonelik en ¢ok tekrarlanan metaforlar;
“tarih”, “tarih ve kiltir” ile “a¢ik hava miizesi”
olmustur. Diger taraftan katilimcilarin %33l
turizmin ekonomik algisina yonelik metaforlar
tretmislerdir. “Turizm” kavramina yo6nelik en ¢ok
tekrarlanan metaforlar; “para”, “seyahat”,
“ekonomik kaynak”, “kalkinma” ve “kesif”
olmustur.

Anahtar Kelimeler: Turizm, metaforik algi,
yerel halk, Ahlat.

* Aragtirma igin 28.09.2020 tarih ve 869 protokol
numarasi ile Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi
Insan Arastirmalar1 Etik Kurulu izni alinmastir.
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Abstract

The purpose of this research; To determine the perceptions of the local
people living in Ahlat towards the concept of "Ahlat" and "Tourism" through
metaphors and to categorize these metaphors. Phenomenological design, one
of the qualitative research method designs, has been used in line with this
purpose. Research data were obtained using a structured interview form.
Participants were asked to complete the two statements “For me Ahlat is....
like this. Because... “For me tourism is.... like this. Because...” by using a
metaphor and write why they preferred that metaphor. Within the scope of the
research, 185 people were reached between 28 October 2020 - 7 November
2020, but 137 people were interviewed. During the data evaluation process, 37
interview forms that were filled incompletely, did not write metaphors or did
not explain why they wrote the produced metaphor have not been evaluated.
Interview forms of the remaining 100 people were evaluated. The data in these
forms were analyzed by content analysis technique. The findings reveal that
the participants produced 57 different metaphors for the concept of "Ahlat" and
59 different metaphors for the concept of "tourism". 38% of the participants
have produced metaphors for Ahlat's historical and cultural perception. The
most repeated metaphors for the concept of "Ahlat" have been “history”,
“history and culture” and “the open air museum”. On the other hand, 33% of
the participants produced metaphors for the economic perception of tourism.
The most recurring metaphors for the concept of “tourism” have been
“money”, “travel”, “economic resource”, “development” and “exploration”.

Keywords: Tourism, metaphorical perception, local people, Ahlat.

Giris

Tirk kiiltlir ve sanatin1 glinlimiize tasiyan Ahlat (Kosker, 2018:
202), Dogu Anadolu Bolgesi’nin Yukar1 Murat-Van Béliimii’nde,
Kuzeybati Van Golii Havzasi’'nda yer almaktadir (Elmastas, 2001).
Bitlis iline bagl olan ilge Bitlis’in Adilcevaz, Giliroymak ve Tatvan,
Mus’un Bulanik ve Malazgirt il¢eleri ve Van Golii ile komsudur. Ahlat,
karasal iklim ile i1liman iklim arasinda bir gecis gostermektedir. Bu
iklimin olusmasinda Ahlat’in {i¢ tarafinin daglarla ¢evrili olmasi ve Van
Golii ile i¢ ige bir konumda olmasi etkilidir (Tekin vd., 2019: 3).

Anadolu’nun fethinde 6nemli bir rol iistlenen Ahlat’in tarihi
gecmisi M.O. 1500 yilia kadar gitmektedir (Meri¢ ve Bozkurt, 2016:
121). Ahlat, dogal ¢ekicilikleri ve verimli ovasi nedeniyle Urartulardan
Osmanlilara kadar bircok devlet ve hanedanin idaresine girmistir.
Ozellikle Ortacag’da biiyiik ¢ekismelere sahne olan Ahlat; Bizans,
Mervaniler, Anadolu Selguklulari, Ahlatsahlar, Eyyiibiler, Mogollar,
[Thanllar, Dilmagogullari, Celayirliler, Karakoyunlular, Akkoyunlular,
Safaviler ve Osmanlilarin iradesine girmistir (Tekin vd., 2019 :1).
Urartular bu destinasyona Halads, Ermeniler Saleat (Saliat), Siiryaniler
Kelath, Araplar Hilat, franlilar ve Tiirkler de Ahlat ismini vermislerdir
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(islam Ansiklopedisi, 1989: 19-20). Bu topraklar ge¢miste sinesinde
barindirdigi her medeniyetten bazi izler tasimakla birlikte 6zellikle
Anadolu Selguklulardan kalma sanat eserleri, tarihi ve kiiltiirel yapisi
ile daha c¢ok Tiirk tarihi ve kiiltiirel kimligini yansitmaktadir. Bu
kimlikten dolay1 Ahlat’1 Selguklular “Islam’in Kubbesi”, Osmanlilar
“Ata Sehri”’, Evliya Celebi ise “Oguz Taifesi Sehri” olarak
nitelendirmektedir (Apaydin, 2020). Ahlat tarihi ve kiiltiirel
zenginliginin yaninda dogal giizellikleri ile de Onemli bir turistik
potansiyele sahiptir. Tiirkiye’nin en yiiksek tigiincii dag1 olan Siiphan
Dag1 ve Tiirkiye’nin en biiyiik krater goliine sahip olan Nemrut Dagi
arasindaki konumu, Van Goli kiyisindaki sahilleri, Siitey Yaylasi,
Nazik GOl ve diger dogal giizellikler ilgeyi gol, dag, kayak, yayla
turizmi gibi yaz ve kig turizm gesitleri ile de cazibe merkezi haline
getirmektedir. Bu yoniiyle Ahlat’in, kiiltiir ve doga temelli turizm
cesitlerinin birlikte gelisebilecegi ender destinasyonlardan biri oldugu
sOylenebilir.

Son yillarda Ahlat Kaymakamlig: ve belediyesinin dnciiliigiinde,
st diizey devlet kurumlarinin da katkisiyla ilgenin siirdiiriilebilir turizm
anlayist c¢ercevesinde turizme kazandirilmasi i¢in yogun c¢aba sarf
edilmektedir. Bir taraftan alt ve iistyap1 yatirnmlarina hiz verilirken
diger taraftan ilgenin tamitim ve pazarlanmasi igin c¢aligmalar
sirdiiriilmektedirler. Bu baglamda tanitim amagli kisa film, kitap,
brosiir ve kataloglar yayinlanmakta, toplanti, festival, seminer, senlik
vb. etkinlikler diizenlemektedirler (Kosker, 2018). Etkinliklerin 6nemli
bir kismu Ahlat’ta, bir kismu da Ankara ve Istanbul gibi metropol
sehirlerde diizenlenmektedir. Bu tarz ¢alismalar gelecek adina iimit
vermekle birlikte ilgedeki diger paydaslarin ve 6zellikle yerel halkin
yetkili kurumlarla igbirligi i¢inde olmalarn gerekmektedir. Yorede
yasayan yerel halkin yasadiklar1 destinasyonun 6neminin farkinda
olmalari, turizm olaymnin bilincinde olmalar1 ve turizm olayma dahil
olmalar yetkili kurumlarin igini kolaylastiracaktir. Nicholas, Thapa ve
Ko (2009), bir destinasyonda siirdiiriilebilir turizmin gelistirilebilmesi
icin orada yasayan yerel halkin kilit rol oynadigin1 ve onlarin turizm
olaymma dahil edilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Bu baglamda
yasanilan destinasyonun ve turizm olaymin yerel halk tarafindan nasil
algilandigiin bilinmesi kamu kurumlarina, yerel yonetimlere ve 6zel
sektor temsilcilerine yol gosterecektir. Yerel halkin bir konu
hakkindaki duygu ve diisiincelerini O6grenmenin bir sekli de
metaforlardir. Bu arastirmada Ahlat’ta yasayan yerel halkin “Ahlat” ve
“turizm” kavramina yonelik metaforik algilarinin tespit edilmesi
amaciyla yapilmistir. Arastirma literatiir taramasi, yontem, bulgular,
sonug ve Onerilerle son bulmaktadir.
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1. Literatiir

Metafor; kavramlari, fenomenleri veya nesneleri tanimlarken
kullanilan alternatif bir yaklasimlardir. Bireyin hayalini ve hayali
diisiincelerini farkli kelimelerle ifade etmelerini temsil ederler (Erol ve
Diismezkalender, 2019: 399). Bati kaynakli terminolojiden alinan
metafor kelimesi genel yapisi bakimindan birgok anlam
kargilamaktadir. Metafor, Grekge tasimak, aktarim, transfer gibi
anlamlarda kullanilmakta iken (Giines ve Tezcan, 2017: 1), Ingilizce
bir kelimenin anlammin bir baska kelimeye transferi anlaminda
kullanilmaktadir (Sahan, 2017: 168). Diger bir ifade ile metafor, bir
seyden diger bir seye olan anlam aktarimi demektir (Nikitina ve
Furuoka, 2008: 194). Metafor, Tiirkce benzetme, egretileme anlaminda,
eski Tirk¢ede mecaz anlaminda kullanilmaktadir. Metafor; bir
kavrami, terimi, kelimeyi veya olguyu daha giizel ve daha iyi
anlatabilmek i¢in baska bir anlamda olan bir sozciikle iliski kurarak
benzetme yoluyla ifade etmektir (Aydin, 2006: 10).

Metafor genellikle kesin olarak bir tanimla tanimlanamayan
veya tam anlamiyla ifade edilemeyen benzerlikleri agiklamak amaciyla
kullanilan sozler veya soz soyleme big¢imleri seklinde adlandirilabilir
(Akbas, 2020: 95). Metafor, bir konuyu daha anlasilir kilabilmek igin
bireyin konu hakkindaki duygu ve diisiincelerini ifade etme seklidir
(Adu-Ampong, 2016: 248). Metaforla bir seyin diger bir sey olmadigi
ancak diger bir seye benzerligi aciklanmaya c¢alisilir. Boylece
aciklanmak istenen kavramla diger kavram arasinda iligki kurularak
(Allan, 2007: 351-352) iki kavram arasinda karsilastirma yapmak, iki
sey arasindaki benzerliklere dikkat ¢cekmek ya da bir seyi baska bir
seyin yerine koyarak onu daha iyi agiklamak miimkiin olabilmektedir
(Saban, 2004: 132).

Metafor kisinin birikim ve deneyimlerinin sonucu bir olguyu,
olay1 veya kavrami diisiinme veya gérme bicimi oldugundan (Levitt,
Korman ve Angus, 2004) herkes kendi algisina gore bir olguyu, olay1
veya kavrami farkli metaforlarla ifade edebilmektedir (Morgan, 1998).
Benzer sekilde metaforik algilar kdltiirel farkliliklara gore
degisebilmektedir. Her kiiltiir kendi algilarina gore bir kavrami farkl
metaforlarla ifade edebilmektedir (Pamungkas, Sujatna ve Heriyanto,
2016). Bu baglamda kisiden kisiye, kiiltiirden kiiltiire gore bir olgu, olay
veya kavramin farkli metaforlarla ifade edilmesi olasidir.

Metaforlar bir olguya iliskin zihinsel imgeleri kavramada, agiga
citkarmada ve aciklamada kuvvetli bir arastirma araci olarak
kullanilabilmektedir (Saban, 2009: 319). Bu yoniiyle felsefe, psikoloji,
reklam, halkla iliskiler, edebiyat, egitim bilimleri, turizm gibi birgok
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disiplinde farkli konularda metaforik ¢aligmalar goriilmektedir. Son
yillarda ulusal literatiirde turizm ve sehir imaji1 konusunda yapilmig
metaforik arastirmalarin artmaya bagladigi s6ylenebilir. Konu ile ilgili
aragtirmalardan bazilar1 sunlardir:

Ozder, Kaya ve Unlii (2012) Karabiik’teki ortadgretim
Ogrencilerinin turizm kavramina ydnelik algilarini incelemislerdir.
Aragtirmada 6grenciler tarafindan 44 farkli metafor iretilmistir. Bu
metaforlar “klasik”, “tarihi ve kiiltiirel degerler”, “yabanci iilke
unsurlar1”, “finansal”, “mekan ve maddi unsurlar” olmak iizere bes
farkli kategoride simiflandirilmistir. En ¢ok tekrarlanan metaforlar;
turist, Safranbolu, gezi ve cami olmustur. Sagdig (2014) tiniversite
ogrencilerinin Istanbul’a iliskin algilarini incelemistir. Arastirmada
katilimcilar Istanbul’un cografi konumu ve cok kiiltiirlii yapisinin
sehrin imajm giiglendirdigini, Kanal Istanbul, Marmaray ve kentsel
doniisim gibi sehrin gelecegini dogrudan etkileyen projelerin
Istanbul’un imajim1 daha da giiglendirecegine inandiklarini ortaya
koymaktadir.

Dilek, Dilek ve Glimiis (2016) Batman, Diyarbakir, Mardin ve
Gaziantep illerinde otel ¢alisanlarinin turizm ve baris iliskisine yonelik
metaforik algilarini incelemistir. Otel ¢alisanlar1 turizm kavramina
yonelik 64, barig kavramina yonelik 61, turizm ve barig kavramina
yonelik 64 metafor tiretmislerdir. Turizm kavramina yonelik en sik
tekrarlanan metaforlar; kiiltiir, baris ve gelisim olmustur. Baris
kavramina yonelik en sik tekrarlanan metaforlar; kardeslik, 6zgiirliik,
huzur ve sevgi olmustur. Turizm ve barig iligkisine yonelik en sik
tekrarlanan metaforlar; biitiinliik, aile, huzur, huzurlu tatil ve ayrilmaz
ikili olmustur. Sacilik, Cevik ve Ozkan (2016) Turizm ve Otel
Isletmeciligi 6nlisans 6grencilerinin turizm kavramina iliskin algilarmi
incelemislerdir. Arastirmaya dahil olan katilimcilar 97 metafor
tretmislerdir. S6z konusu metaforlar; “klasik”, “psikolojik”, “finansal”,
“gelisim arac1”, “sosyolojik”, “canli ve somut varlik”, “tarihi ve
kiltirel alg1”, “eylem ve edebi alg1i” olmak iizere 9 kategoride
siniflandirilmistir. En ¢ok tekrarlanan metaforlar; eglence, para, deniz-
kum-giines, dinlenme, sosyallesme, tatil ve 6zgiirliik olarak tespit
edilmistir.

Koroglu, Yildirnrm ve Avcikurt (2018) turizm rehberligi
Ogrencilerinin kiiltiirel miras kavramina yonelik algilarini incelemistir.
Aragtirmada katilimcilar tarafindan 106 farkli metafor iiretilmistir. En
fazla {iretilen metaforlar; hazine, ¢ocuk ve ayna seklindedir. Sahin,
Tezcan ve Bekgi (2018) yerli turistlerin Tiirkiye, Istanbul, turizm ve
turist rehberligine iliskin algilarimi incelemistir. Yapilan arastirmada
Istanbul’u turist rehberi esliginde ziyaret etmis olan 30 yerli turist
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tarafindan; “Tiirkiye” kavramina iligkin 22, “Istanbul” kavramina
iliskin 19, “turizm” kavramina iliskin 22 ve “turist rehberi”” kavramina
iliskin 22 metafor gelistirildigi ve bu kavramlara yonelik olan algilarin
genellikle olumlu algilardan olustugu tespit edilmistir.

Erol ve Diismezkalender (2019) Urgiip’te yasayan yerel halkin
turizm ve turist kavramlaria yonelik algilarini incelemislerdir. Her iki
kavram hakkinda genellikle olumlu metaforlar iiretildigi gériilmektedir.
Turizm kavramma yonelik metaforlarin daha ¢ok klasik, turist
kavramina yonelik metaforlarin ise daha ¢ok ekonomik anlamda
algilandigr tespit edilmistir. Turizm kavramina yonelik en fazla
tekrarlanan metaforlar; eglence, yatirim ve para olmustur. Turist
kavrami yonelik en fazla tekrarlanan metaforlar; misafir ve ekmek
olmustur. Ertas (2019) Sirnak’ta yasayan yerel halkin turizm kavramina
iligkin algilarin1 incelemistir. Arastirmada yerel halk tarafindan 268
farkli metafor iiretildigi goriilmektedir. Bu metaforlar; “ekonomik”,
“sosyo-kiiltiirel”, “duygusal”, “geleneksel”, “iliskisel”, “cevresel” ve
“alternatif” alg1 olmak iizere 7 kategoride smiflandirilmistir. En fazla
iiretilen metaforlar; ekonomik gelisme, kalkinma, is imkani, kaynasma,
tarih ve kiiltiir seklindedir. Diismezkalender ve Erol (2020) yaptiklari
metaforik bir arastirmada destinasyonda yasayan yerel halk ile
destinasyon disinda yasayan yerel halkin metaforik algilarmin farkli
oldugunu, destinasyona yonelik olumsuz metaforik algilarin daha ¢ok
yorede yasayan katilimcilar tarafindan gelistirildigini tespit etmislerdir.

Oguzbalaban (2019) Karadeniz Eregli’de yasayan yerel halkin
turizm kavramia yonelik algilarmi incelemistir. Arastirmada yerel
halk tarafindan 45 farkli metafor {iretilmistir. Bu metaforlar; “klasik

EEINA3 EE A3

alg1”, “ekonomik alg1”, “tarihi ve kiiltiirel deger algis1”, “mekan ve
doga algis1”, “yenilik algis1”, “canli ve cansiz varlik algis1” olmak {izere
6 kategoride siniflandirilmistir. En fazla tekrarlanan metaforlar; tatil,
gezmek, turist, tarihi yerler, seyahat ve kiiltiirel yerler olmustur. Akbas
(2020) cografya boliimiinden mezun olan bireylerin kiiltiirel miras
kavramina yonelik algilarimi incelemistir. Arastirmada katilimcilar
tarafindan 48 farkli metafor tiretilmistir. Bu metaforlardan 14’1 kiiltiirel
mirasin degerini, 12’si kiiltiirel mirasa yonelik toplumsal algilar1, 12’si
fiziki ve beseri cekicilik acisindan kiiltiirel mirasin 6nemini, 10’u da
hayati deger bakimdan kiiltiirel 6nemini agiklamaktadir. En sik iiretilen
metaforlar; tarihi miras ve antik eserler olmustur.

Ayaz, On Esen ve Kilig (2020) turist rehberlerinin Marmaris’in
destinasyon algisini incelemisler. Katilimecilar Marmaris’e yonelik hem
olumlu hem de olumsuz metaforlar gelistirmislerdir. Dogal giizellikler,
gezilip goriilecek yerlerin ¢ok olmasi, sosyal yasam ve goz alicilik
destinasyona yonelik olumlu bir algmnin olusmasi saglamakta iken;
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pahalilik, turistik hareketlerin yaz aylarinda yogunlasmasi ve kisin
sessizligin hakim olmasi destinasyona yonelik olumsuz bir algiya neden
oldugu ortaya konulmustur. Giirsoy ve Sonug (2020) Foca’daki lise ve
tiniversite 6grencilerinin turizm ve kiiltlir kavramina iligkin metaforik
algilarin1 incelemislerdir. Arastirmada katilimeilarin turizm, kiiltiir,
kiiltiir ve turizm iliskisine yonelik algilama diizeyleri arasinda bazi
farkliliklar olmakla birlikte kiiltiir ve turizmin birbirini tamamlayan ve
bir biitiiniin ayrilmaz parcalar1 olduguna dair goriisler daha fazla
olmustur. Ozogul (2020) onlisans ogrencilerinin Selcuk’a yonelik
metaforik algilarini incelemislerdir. Arastirmada katilimeilar Selguk’a
yonelik “duygusal”, “kentin goriinimii”, “kentin sosyal ve teknik
altyapis1” ile “kentin tarihi dokusu ve ¢evresiyle” ilgili olmak {izere dort
farkli kategoride metafor gelistirildigi goriilmektedir. Ote yandan
katilimecilar ~ Selguk  ¢ekim  yerini  huzur  metaforu ile
iligkilendirmislerdir. Huzur metaforundan sonra tarih dersi gelmektedir.

2. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu aragtirmanin amaci; Ahlat’ta yasayan yerel halkin “Ahlat” ve
“turizm” kavramina yonelik algilarin1 metaforlar araciligiyla tespit
etmek ve bu metaforlarn kategorik olarak smiflandirmaktir. Ahlat’ta
yasayan yerel halkin Ahlat ve turizm kavramina yonelik algilarinin
tespit edilmesinin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Zira arastirma
sonuglart Ahlat’taki ilgili kamu kurumlarina, yerel yonetime, 6zel
sektor temsilcilerine ve turizm planlamacilarina uygulamada yol
gosterebilir. Ote yandan bu arastirma, gelecekte yapilacak arastirmalar
icin kaynak olusturabilecegi gibi literatiire de katkida bulunabilir.

Yontem; bu arastirmada nitel arastirma yontemi desenlerinden
olgubilim deseni kullanilmigtir. Olgu bilim, bilinen ancak
derinlemesine ayrintili bir anlayis sahibi olmadigimiz olgulari
arastirmay1 amacglayan calismalardir (Yazicioglu ve Erdogan, 2014:
27). Olgubilim ¢aligmalar, bize tamamiyla uzak olmayan ayni zamanda
tam olarak kavrayamadigimiz olgular1 arastirmayr amaglayan
calismalardir (Yildirim ve Simsek, 2011: 72). Olgubilim arastirmalari
nitel arastirmanin dogas1 geregi kesin ve genel sonuglar ortaya koymasa
da bir olguyu daha iyi tanmimaya ve anlamaya yarayacak sonuglar
saglayarak ornekler, agiklamalar ve yasantilar ortaya koyabilmektedir.
Bu yoéniiyle literatiire ve uygulamaya 6nemli katkilar saglamaktadir
(Yildirim ve Simsek, 2011: 75).

Olgubilim arastirmalarda verilerin  goriisme yontemiyle
toplanmasi uygun oldugu i¢in (Yazicioglu ve Erdogan, 2014: 27) bu
aragtirmada veri toplamak amaciyla yapilandirilmig goriisme formu
kullanilmistir. Yapilandirilmis gériismede dnceden hazirlanmis bir dizi
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sorunun ne sekilde sorulup, hangi verilerin toplanacagimi en detaylh
bicimde belirleyen goriisme planinin aynen uygulandigi, goriisme
sorularinin  disina  c¢ikilmadigi, katilimcilara birakilan  hareket
Ozgiirliigiiniin  gorlisme sinirlart gercevesinde oldugu bir gorligme
tirtidiir (Karasar, 2010: 167). Yapilandirilmis goriismeden amacg
katilimeilarin verdigi bilgiler arasindaki iliskiyi ve farklilig: tespit
ederek karsilagtirmalar yapabilmektir (Yildirim ve Simsek, 2011: 120).
Katilimcilara dagitilan “Bana gore Ahlat.... gibidir. Ciinkii...”, “Bana
gbre turizm.... gibidir. Ciinkii...” seklindeki 2 ifadeyi 1 metafor
kullanarak tamamlamalar1 ve o metaforu nigin tercih ettiklerini
yazmalar1 istenmistir. “Gibi” s6zcligli metaforun konusunu, “cilinkii”
sOzciigii de metafora yiliklenen anlami ve bunun nedenini tespit etmeye
yonelik ifadeler olarak kullanilmaktadir (Schmitt, 2005; Pitcher, 2013).
Gortisme formundaki ifadelerin olusturulmasinda Schmitt (2005),
Pitcher (2013), Onder vd. (2012), Dilek vd. (2016), Kéroglu vd.,
(2018), Sahin vd. (2018), Ertas (2019), Erol ve Diismezkalender (2019),
Gilirsoy ve Sonu¢ (2020) tarafindan yapilan calismalardan
faydalanilmistir.

Arastirmanin evrenini Ahlat ilge merkezinde yasayan yerel halk
olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini ise Ahlat’ta ikamet etmekte
olan 18 yas ve tizerindeki okur-yazar olanlar olusturmaktadir. Belirtilen
orneklemin tercih edilmesinin nedeni; olgubilim arastirmalarinda veri
kaynaklarinin arastirma konusuna iligskin olguyu yasayan ve o olguyu
yansitabilecek, ifade edebilecek bireyler olmasi gerekmektedir
(Yazicioglu ve Erdogan, 2014: 27). Bu kapsamda secilen 6rmeklemin
arastirmanin amacina uygun oldugu sdylenebilir.

Aragtirmaya baslamadan 6nce 28.09.2020 tarih ve 869 protokol
nolu Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi insan Arastirmalar1 Etik
Kurulu izni alimmustir. Arastirma verileri 28 Ekim- 7 Kasim 2020
tarihleri arasinda toplanmistir. Arastirma kapsaminda 185 goriisme
formu dagitilmig, ancak 137 tanesi geri donmistiir. Toplanan
formlardan 34 tanesi katilimcilarin eksik doldurmalari, metafor
yazmamalar1 veya yazilan metaforu ni¢in yazdiklarini agiklamamalari
nedeni ile 3 tanesi de farkli nedenlerden dolay1 degerlendirme dist
birakilmigtir. 100 katilimciya ait goriisme formu degerlendirilmistir.
Verilerin degerlendirilmesi i¢in igerik analizi teknigi kullanilmustir.
Zira olgubilim aragtirmalarinda veri analizi, yasantilar1 ve anlamlari
ortaya ¢ikarmay1 amagladigindan, bu amagcla yapilan icerik analizinde
verinin kavramsallasgtirilmast ve olguyu tanimlayabilecek temalarin
ortaya ¢ikarilmasi ¢abasi bulunmaktadir. Bununla birlikte sonuglar
betimsel bir anlatimla sunulmakta ve sik sik dogrudan alintilara da yer
verilmektedir. Ayrica ortaya ¢ikan tema ve Oriintiiler cercevesinde elde
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edilen bulgular agiklanmakta ve yorumlanmaktadir (Yildirim ve
Simsek, 2011: 75).

Veri analizi asamasinda ilk 6nce “Ahlat” ve “turizm” kavramina
yonelik metaforlar tespit edilmis ve bu metaforlar kendi aralarinda
kategorilere ayrilarak tablolagtirilmistir. Ahlat’a yonelik metaforlar 6,
turizme yonelik metaforlar 7 farkli kategoriye ayrilarak
siniflandirilmigtir. Sonra turizm alaninda uzman 3 akademisyene
ulagilarak kategorik siniflandirmalar1 degerlendirmeleri istenmistir.
Uzman degerlendirmeleri sonucunda Ahlat’a yonelik 57 metafordan
54’tinde, turizme yonelik 59 metafordan 57°sinde mutabakat
saglanmistir. En son asamada arastirmanin giivenilirligini 6lgmek i¢in
Miles ve Huberman’in (1994: 64) tarafindan gelistirilen “Giivenilirlik
= Goriig Birligi / Gortis Birligi + Goriis Ayriligi” (Aktaran: Saban,
2009: 288) formiilii kullanilarak giivenilirlik Sl¢timii yapilmistir. Bu
Olciime gore Ahlat’a yonelik metaforlarin giivenilirligi %94, turizme
yonelik metaforlarin giivenilirligi %96 olarak o6l¢iilmiistiir. Saban
(2009: 288) gore, nitel aragtirmalarda uzman ve aragtirmaci goriisleri
arasindaki uyumun %90 ve iizerinde olmasi durumunda giivenilirlik
saglanmaktadir. Bu baglamda aragtirmanin giivenilir oldugu
sOylenebilir.

3. Bulgular

Tablo 1’de katilimcilarin demografik ozelliklerine iliskin
bulgular yer almaktadir. Tablo 1 incelendiginde, kadin (%46) ve erkek
(%54) katilimer sayisinin birbirine yakin oldugu, tiim yas gruplarinin
arastirmada yer aldigir ancak en fazla katilimcinin 31-40 (%31) yas
araliginda oldugu goriilmektedir. Egitim durumu incelendiginde her
egitim seviyesinden katilimcinin oldugu sdylenebilir. Ancak lise (%21)
ve Onlisans (%]18) seviyesinde katilimcilarin daha fazla olduklar
anlagilmaktadir. Demografik bulgulara dayanarak katilimcilarin
cinsiyet, yas ve egitim diizeyi agisindan dagilimlarinin birbirine yakin
oldugu ve Ahlat halkinin genel profilinin arastirmaya yansitildig
sOylenebilir.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Cinsiyet f % Egitim f %
Kadin 46 46 Ilkokul 11 11
Erkek 54 54 Ortaokul 16 16
Toplam 100 100 Lise 21 21

Yas f % Onlisans 18 18
21-30 21 21 Lisans 12 12
31-40 31 31 Lisansiistil 10 10
41-50 22 22 Toplam 100 100
51-60 12 12
61 ve iistii 14 14
Toplam 100 100
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Tablo 2’de katilimcilarin “Ahlat” kavramina iligkin tirettikleri
metaforlar yer almaktadir. Katilimcilar 57 farkli metafor ortaya
koymuslardir. En fazla gelistirilen metaforlarin tarih (9), tarih ve kiiltiir
(6), acik hava miizesi (5), huzur (4), kiiltiir (4) ve tarihi belge (4) oldugu
tespit edilmistir. Tablo 2 ayrintili olarak incelendiginde katilimcilarin
en fazla Ahlat’in tarihi ve kiiltiirel dokusu konusunda metafor
iirettikleri, bunlar1 Ahlat’in dogal giizelligine dair metaforlarin izledigi
goriilmektedir. Ahlat’in gegmisi ve tarihi dokusu gz oniine alindiginda
katilimeilarin “Ahlat” kelimesini daha ¢ok tarihi ve kiiltiirel gecmisi ile
iliskilendirdikleri anlasilmaktadir.

Tablo 2: Katilimcilarin “Ahlat” Kavramina {liskin Urettikleri

Metaforlar
Sira Metafor Adi f % Sira | Metafor Adi f %
No No
1 Tarih 9 15,2 | 30 Gizli hazine 1 1,7
2 Tarih ve kiiltiir 6 10,5 | 31 Goriilesi bir yer 1 1,7
3 Agik hava miizesi 5 8,7 32 Hayat 1 1,7
4 Huzur 4 7,0 33 Huzurlu bir yer 1 1,7
5 Kiiltiir 4 1170 34 Huzur evi 1 1,7
6 Tarihi bir belge 4 7,0 35 ilim sehri 1 1,7
7 Anayurt 3 152 |36 iran halist 1 1,7
8 Cennet 3 52 37 Kahve 1 1,7
9 Dogunun incisi 3 52 38 Kale 1 1,7
10 Sakin sehir 3 52 39 Kesfedilmemis 1 1,7
vaha
11 Selcuklu hatirast 3 5,2 40 Kiiltiirel farkindalik | 1 1,7
12 Ask 2 |35 41 Kiiltiir ve 1 1,7
medeniyet
13 Inci 2 |35 42 Kiiltiirel miras 1 1,7
14 Huzur bahgesi 2 3,5 43 Kiimbet 1 1,7
15 Memleket 2 3,5 44 Mutluluk 1 1,7
16 Sevda 2 3,5 45 Sanat 1 1,7
17 Tarihi bir sehir 2 3,5 46 Serap 1 1,7
18 Yasanacak yer 2 34 47 Su 1 1,7
19 Akdeniz’in Alanya’s1 | 1 1,7 48 Sulh 1 1,7
20 Anadolu 1 1,7 49 Siir 1 1,7
21 Anadolu’nun kapisi 1 1,7 50 Tarihi bir simge 1 1,7
22 Antik bir kent 1 1,7 51 Tarihin kokii 1 1,7
23 Define 1 1,7 52 Tarihi miize 1 1,7
24 Deniz 1 1,7 53 Turizm 1 1,7
25 Devlet 1 1,7 54 Turizm cenneti 1 1,7
26 Devlet ana 1 | 1,7 |55 Tiirk Islam 1 1,7
birliginin kalesi
27 Ecdat 1 1,7 56 Tiirkliigiin tapusu 1 1,7
28 Elma sekeri 1 1,7 57 Vatan 1 1,7
29 Evlat 1 1,7 Toplam 100 | 100
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Tablo 3’te katilimcilarin “Ahlat” kavramina yonelik iirettikleri
metaforlara iliskin kategoriler goriilmektedir. Buna gore 57 farkli
metafor, farkli kategoriye ayrilmis ve birbiriyle iligkili olan metaforlar
ayni kategoride toplanmistir. S6z konusu metaforlar; “tarihi ve kiiltiirel
alg1”, “sanatsal alg1”, “duygusal alg1”, “mekansal alg1”, “iliskisel alg1”
ve “alternatif alg1r” olmak iizere 6 kategoriye ayrilmistir. Tablo 3
incelendiginde katilimcilarin ¢ogunun tarihi ve kiiltiirel algiya (%38)
yonelik metaforlar gelistirdikleri goriilmektedir. Daha sonra sirastyla
duygusal algi (%20), mekansal algi (%15), iligkisel algi (%14), sanatsal
alg1 (%7) ve alternatif algiya (%6) yonelik metaforlar siralanmaktadir.

Katilimcilarin - “Ahlat” kavramina iligkin {iretmis olduklar
metaforlara yonelik bazi ifadelerine yer verilmistir. Katilimcilarin
beyan ettikleri ifadeler hi¢ degistirilmemis sadece imla agisindan
gerekli diizeltmeler yapilmistir. Bu ifadelerden bazilart:

“Bana gore Ahlat tarih gibidir. Ciinkii Ahlat’in binlerce yillik
mazisi bulunmaktadr. Ahlat, Biiyiik Sel¢uklulara baskentlik yapmig ve
bir¢ok medeniyete ev sahipligi yapmis kutsal bir beldedir. Anadolu
kapilarinin Tiirklere agilmasinda Ahlat, 6nemli bir rol iistlenmistir.
Ahlat demek tarih demektir.”

“Bana gore Ahlat agitk hava miizesi gibidir. Ciinkii Selcuklu
Mezarligi'nda, kiimbetlerde, camilerde ve diger sanat eserlerinde
gecmise ait izleri gérmek miimkiindiir. Tarihi bilgisi olmayan biri dahi
Ahlat’1 gezerek ge¢mise dair ¢ok sey 6grenebilir.”

“Bana gore Ahlat ecdat gibidir. Ciinkii Ahlat’ta bir¢ok Tiirk
boyunun geleneklerini, izlerini ve sanat eserlerini gormek miimkiindiir.
Giintimiizde konusma dili dahil olmak iizere orf adet ve
geleneklerimizde ge¢cmisimize ait izler bulunmaktadr.”

“Bana gore Ahlat turizm cenneti gibidir. Ciinkii biinyesinde
tarih, kiiltiir, gol, yayla, dogalik, yerellik gibi bir¢cok unsur
bulunmaktadwr.”

“Bana gore Ahlat huzur gibidir. Ciinkii sessizligi, sakinligi,
dogalligi ve kiiltiirel yapist ile insana huzur vermektedir. Ne trafik ne
de kargasa var. Istediginiz yere yiiriiverek gidebiliyorsunuz. Daha ne
olsun. Ahlat’ta huzur ve mutlulugu bulmak ¢ok kolay”

“Bana gore Ahlat define gibidir. Ciinkii Ahlat medeniyetlerin
kavsak noktasinda bulunan tarihi ve kiiltiivel acidan cok cesitli
medeniyetlerin izini tastyan diinyadaki nadir yerlerden birisidir. Buna
ragmen giin giiziine ¢tkmayr ve hak ettigi degeri bulmayr bekleyen
kargin bir beldedir.”
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Tablo 3: Katilimcilarin Ahlat’a Yonelik Urettikleri Metaforlarin

Kategorileri
Kategoriler Metaforlar Metafor | f %
Adedi
Tarihi ve Define (1) Selguklu hatirasi (3) 16 38 38
Kiiltiirel Alg1 | Gizli hazine (1) Tarihi bir sehir (2)
Kale (1) Tarihin kokii (1)
Kiiltiir (4) Tarih (9)
Kiilttirel Tarih ve kiilttr (6)
farkindalik (1) Tarihi bir belge (4)
Kiiltiir ve Tarihi bir simge (1)
medeniyet (1) Tarihi miize (1)
Kiilttirel miras (1)
Kiimbet (1)
Sanatsal Alg1 | Agik hava miizesi Sanat (1) 3 7 7
6]
Antik bir kent (1)
Duygusal Ask (2) Huzur (4) 12 20 20
Algi Dogunun incisi (3)  Mutluluk (1)
Goriilesi yer (1) Sevda (2)
Ecdat (1) Sulh (1)
Evlat (1) Siir (1)
Hayat (1) Yasanacak yer (2)
Mekénsal Anadolu (1) Huzur evi (1) 9 15 15
Algist Anayurt (3) Kesfedilmemis vaha
Cennet (3) (1)
Huzur bahgesi (2) Memleket (2)
Huzurlu bir yer (1)  Vatan (1)
iliskisel Alg1 | Akdeniz’in Inci (2) 11 14 14
Alanya’si (1) Kahve (1)
Deniz (1) Sakin sehir (3)
Devlet (1) Serap (1)
Devlet ana (1) Su (1)
Elma sekeri (1)
fran halist (1)
Alternatif Anadolu’nun Turizm cenneti (1) 6 6 6
Algy kapist (1) Tirkliigiin tapusu (1)
flim sehri (1) Tiirk Islam birliginin
Turizm (1) kalesi (1)

Tablo 4’te katilimcilarin “turizm” kavramina iligkin trettikleri
metaforlar yer almaktadir. Katilimcilar 59 farkli metafor ortaya
koymuslardir. En fazla gelistirilen metaforlarin para (5), seyahat (5),
ekonomik kaynak (4), kalkinma (4) ve kesif (4) oldugu tespit edilmistir.
Tablo 4 incelendiginde katilimcilarin en fazla turizmin ekonomik

fonksiyonu konusunda metafor {irettikleri goriilmektedir.

Ahlat

halkinin agirlikli olarak tarim ve hayvancilikla gegindigi géz Oniine
almdiginda katilimeilarin turizmi ilgenin ekonomik kalkinmasinda
alternatif bir gelir kaynag1 olarak gordiikleri sdylenebilir.
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Tablo 4: Ahlat’taki Yerel Halkin “Turizm” Kavramina Yonelik Iligkin
Urettikleri Metaforlar

Sira Metafor Ad1 f % | Sira Metafor Adi f %
No No

1 Para 5 8,4 | 31 Baston 1 1,7
2 Seyahat 5 8,4 | 32 Baglangi¢ 1 1,7
3 Kalkinma 4 6,8 | 33 Bir durak 1 1,7
4 Kesif 4 6,8 | 34 Bos vakit 1 1,7
5 Ekonomik kaynak | 4 6,8 | 35 Can suyu 1 1,7
6 Ahlat 3 5,0 | 36 Cocuk 1 1,7
7 Gezmek 3 5,0 | 37 Diyar/Destinasyon 1 1,7
8 Gelir kaynagi 3 5,0 | 38 Diyalog 1 1,7
9 Kiltiir 3 5,0 | 39 Dogru amag 1 1,7
10 Alis veris 2 34 | 40 Egitim 1 1,7
11 Atardamar 2 34 | 41 Eglence 1 1,7
12 Bacasiz fabrika 2 34 | 42 Ekonomik gelisme 1 1,7
13 Bahar 2 34 | 43 Gezilecek yer 1 1,7
14 Dinlenme 2 34 | 44 Goriilecek yer 1 1,7
15 Doviz 2 34 | 45 Heves 1 1,7
16 Eglenmek 2 | 34|46 Thtiyag 1 1,7
17 Ekonomi 2 34 | 47 Thracat 1 1,7
18 Etkilesim 2 34 | 48 Ince ayar 1 1,7
19 Fabrika 2 34 | 49 Insanin 6niine ¢ikan bir | 1 1,7

firsat
20 Gezme gorme 2 34 | 50 Kapi anahtari 1 1,7
21 Hatira 2 34 | 51 Koprii 1 1,7
22 Tatil 2 34 | 52 Kiiltiir kopriisii 1 1,7
23 Ticaret 2 34| 53 Kiilttr turizmi 1 1,7
24 Tirkiye 2 34 | 54 Mihenk tasi 1 1,7
25 Yasam 2 34| 55 Paranin kaynagi 1 1,7
26 Ahlat’n gelecegi 1 | 1,756 Ozgiirliik 1 1,7
27 Agik kapi 1 1,7 | 57 Sentez 1 1,7
28 Altin yumurtlayan 1 1,7 | 58 Temel gelir kaynagi 1 1,7
tavuk

29 Arn 1 1,7 | 59 Turist olmak 1 1,7
30 Ayna 1 1,7 Toplam | 100 | 100

Tablo 5°te katilimcilarin “turizm” kavramina yonelik tirettikleri
metaforlara iligkin kategoriler goriilmektedir. Buna gore 59 farkli
metafor, farkli kategoriye ayrilmis ve birbiriyle iliskili olan metaforlar
ayni1 kategoride toplanmistir. S6z konusu metaforlar; “ekonomik alg1”,
“sosyo-kiiltiirel alg1”, “duygusal alg1”, “klasik algi1”, “mekansal alg1”,
“iliskisel alg1” ve “alternatif alg1” olmak iizere 7 kategoriye ayrilmistir.
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Tablo 5 incelendiginde katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun (%33)
turizmin  ekonomik algisina yonelik metafor gelistirdikleri
goriilmektedir. Bu metaforu, klasik algiya (%23) yonelik metaforlar
takip etmektedir. Daha sonra sosyo-kiiltiirel algi (%11), duygusal algi
(%10), iliskisel alg1 (%10), mekansal alg1 (%9) ve alternatif algiya (3)
yonelik metaforlar siralanmaktadir.

Katilimcilarin =~ “turizm” kelimesine iligkin iiretmis olduklar
metaforlarin kategorilerine iliskin bazi ifadelerine yer verilmistir.
Katilimcilarin beyan ettikleri ifadeler hi¢ degistirilmemis sadece imla
agisindan gerekli diizeltmeler yapilmstir. Bu ifadelerden bazilari:

“Bana gore turizm para gibidir. Ciinkii 21. yiizyilda turizm
kiiltiir, egitim ve bilgi kaynagi olarak goriilmekle birlikte daha ¢ok daha
cok para kaynagi olarak gériilmektedir.”

“Bana gore turizm seyahat gibidir. Ciinkii seyahat ederek yeni
yerleri gorebilme, farkly kiiltiirleri yerinde kesfedebilme firsati
dogmaktadir. Gezerek bilinglenir ve kiiltiir diinyamizi zenginlestiririz.
Atalarimiz boguna ¢ok yasayan degil ¢ok gezen bilir dememisler.”

“Bana gore turizm kiiltiir kopriisii gibidir. Ciinkii yerli ve
yabanct insanlar turizm sayesinde bir araya gelmekte, birbirinin
gelenek gérenek ve yasam tarzlarini 6grenmektedir. Diger taraftan
gezdigi yerin kiiltiiriinii kendi memleketlerine tasimaktadirlar.”

“Bana gore turizm ayna gibidir. Gegmisin izlerini, dogal
giizellikleri size ayna gibi dogru yansitir. Baskalarimin sizi
bulundugunuz yerden dogru gérmesini saglar.”

“Bana gore turizm ozgiirliik gibidir. Ciinkii turizm rutin hayattan
ve monotonluktan siyrilip, istedigin gibi takilma firsati saglamaktadir.”

“Bana gore turizm Ahlat gibidir. Ciinkii tarihi gecmigi, kiiltiirii
ve dogal kaynaklariyla Ahlat, bulunmaz bir turistik beldedir. Sel¢uklu
doneminden kalma eserleri, Van Gélii, Siiphan Dag, Siitey Yaylast gibi
degerleriyle Ahlat her mevsim ziyaret edilecek dogru bir hedeftir.”

Tablo 5: Katilimcilarin Turizm Kavramina Yonelik Urettikleri
Metaforlarin Kategorileri

Kategorile Metaforlar Metaf | f %
r or
Adedi
Ekonomik | Alis veris (2) Gelir kaynagi (3) 15 33 33
Algi Altin yumurtlayan Ihracat (1)
tavuk (1) Kalkinma (4)
Bacasiz fabrika (2) Para (5)
Doviz (2) Paranin kaynagi (1)
Ekonomi (2) Temel gelir kaynag (1)
Ekonomik gelisme (1) Ticaret (2)
Ekonomik kaynak (4)
Fabrika (2)

432 Van YYU Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi - Yil: 2021 - Sayi: 53



Hasan KOSKER

Sosyo- Diyalog (1) Koprii (1) 7 11 11
kiiltiirel Etkilesim (2) Kiiltir koprisi (1)
Alg1 Hatira (2) Sentez (1)
Kiiltiir (3)
Duygusal Bahar (2) Thtiyag (1) 8 10 10
Algr Baglangig (1) Insanin 6niine ¢ikan
Cocuk (1) firsat (1)
Heves (1) Ozgiirliik (1)
Yasam (2)
Klasik Alg1 | Bos vakit (1) Gezme gorme (2) 10 23 23
Dinlenme (2) Kesif (4)
Eglenmek (2) Seyahat (5)
Eglence (1) Tatil (2)
Gezmek (3) Turist olmak (1)
Mekansal | Ahlat (3) Gezilecek yer (1) 6 9 9
Algi Bir durak (1) Goriilecek yer (1)
Diyar/Destinasyon (1) Tiirkiye (2)
Tliskisel Agik kap1 (1) Can suyu (1) 9 10 10
Alg Ar (1) Ince ayar (1)
Atardamar (2) Kapi anahtari (1)
Ayna (1) Mihenk tasi (1)
Baston (1)
Alternatif | Ahlat’mn gelecegi (1) Egitim (1) 4 4 4
Algy Dogru amag (1) Kiiltiir turizmi (1)
Sonug¢

Turizmin {ilkesel, bolgesel ve yoresel kalkinmadaki 6nemi giin
gectikge artmaktadir. Bu baglamda bir¢ok destinasyondaki kamu
kurumlar1 ve yerel yonetimler turizmin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
faydalarindan yararlanabilmek i¢in yogun bir ¢aba sarf etmektedirler.
Ancak bir destinasyonda turizmin gelisebilmesi ve siirdiiriilebilirligi
sadece kamu kurumlar1 ve yerel yonetimlerin ¢abalari ile miimkiin
olamamaktadir. Diger paydaslarin, 6zellikle de yerel halkin turizmle
ilgili alinacak kararlara katiliminin saglanmasi gerekmektedir. Yerel
halkin turizm olayma bakis agisi, turizmden beklentileri ve turizme
yonelik algilar1 onlarin turizm olayina dahil olup olmamasinda énemli
rol oynamaktadir. Bu aragtirma, Ahlat’ta yasayan yerel halkin Ahlat ve
turizm kavramina yonelik algilarini metaforlar yardimu ile tespit etmek
amaciyla yapilmistir. Yerel halka Ahlat ve turizmin onlara gére hangi
metaforu ifade ettigi ve bu metaforu agiklamalari istenmistir. Ahlat’in
ve turizm olaymin Ahlat’ta yasayan yerel halk tarafindan nasil
algilandigimin bilinmesi kamu kurumlarina, yerel yonetimlere, 6zel
sektor temsilcilerine ve diger paydaslara planli bir turizmin gelisiminde
yol gdsterecektir.

Arastirmada katilimeilarin “Ahlat” kavramina yonelik 57 farkli
metafor iirettikleri ve iiretilen metaforlarin tamaminin olumlu oldugu
belirlenmistir. Katilimcilarin genellikle Ahlat’in tarihi ve kiiltiirel
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algisina yonelik metaforlar gelistirmislerdir. “Ahlat” kavramina
yonelik en ¢ok tekrarlanan metaforlar; tarih, tarih ve kiiltiir ile a¢ik hava
miizesi olmustur. Ahlat’in Biiyiikk Selcuklularin merkezi oldugu,
gecmisi ve tarihi dokusu goz oniine alindiginda katilimeilarin Ahlat’in
tarihi ve kiiltiirel algisin1 6n plana ¢ikarmalar1 dogal bir sonug olarak
gorilebilir. Bu bulgu ayni zamanda yerel halkin Ahlat’in tarihi ve
kiiltiirel mirasinin farkinda olduklarinin 6nemli bir kanitidir. Kdsker
(2018) tarafindan yapilan bir arastirmada da katilimcilarin %95’inin
Ahlat’in en 6nemli kiiltiirel degerlerinin tarihi Selguklu mezarliklar1 ve
kiimbetler oldugu yoniinde ortak fikir beyan ettikleri goriilmektedir.
Elde edilen bulgular 151831nda Ahlat’in en 6nemli kiiltiirel varligimin
Selcuklu kiiltiirel mirast oldugu ve bu mirasin bir ¢ekim unsuru olarak
kullanilabilecegi sOylenebilir. Diger taraftan katilimcilarin Ahlat’ta
yonelik duygusal algilarinin yiiksek olmasi da dikkat g¢ekmektedir.
Nitekim bu konuda katilimcilarin Ahlat i¢in agk, sevda, huzur, hayat,
yasanacak yer, dogunun incisi gibi metaforlar iirettikleri gériilmektedir.
Bu metaforlardan yola ¢ikarak Ahlat halkinin yasadig1 yere duygusal
yonden baglh olduklari, Ahlat’1 6ziimsedikleri ve yasadiklart mekana
olan goniil baglarmin kuvvetli oldugu anlagilmaktadir. Yerel halkin
aidiyet duygular1 gbz oniine alindiginda ilge turizmine yonelik proje ve
yatirimlarda bagariya ulasilabilmesi i¢in yerel halkin desteginin
almmasi gerektigi anlagilmaktadir.

Bu arastirmada katilimcilar “turizm” kavramina yonelik 59 farkli
metafor tiretmis olup, katilimcilarm agirlikli olarak turizmin ekonomik
algisina yonelik metafor gelistirdikleri goriilmektedir. Turizmin
ekonomik algisina yonelik olarak para, ekonomik kaynak, kalkinma,
gelir kaynagi gibi metaforlarin daha ¢ok firetildigi tespit edilmistir.
Ahlat halkinin tarim ve hayvancilikla gecimini sagladigi, sanayisinin
yeterince gelismedigi ve igsizlik oranmin yiiksek oldugu géz Oniine
alindiginda yerel halkin turizmi ekonomik bir gelisme araci olarak
gordiikleri anlagilmaktadir. Aragtirmada elde edilen bu sonug¢ daha 6nce
yapilan bazi arastirmalarla benzerlik gostermektedir. Nitekim yerel
halkin ekonomik durumunun yetersiz oldugu Mardin, Yozgat, Sirnak
gibi destinasyonlar iizerine yapilan aragtirmalarda da yerel halkin
turizmin ekonomik algisina yonelik algilarmin 6n planda oldugu
goriilmektedir (Toprak, 2015; Unliionen ve Ozkesici, 2017; Ertas,
2019). Bu arastirmada turizmin klasik algisina yonelik metaforlarin
ikinci sirada yer aldigi tespit edilmistir. Katilimcilar turizmin klasik
algisina yonelik diislincelerini seyahat, gezmek, dinlenme, eglenmek
gibi metaforlarla ifade etmislerdir. Elde edilen bu sonug literatiirde
yapilan bazi aragtirmalarla kismen benzerlik gostermektedir. Ozer vd.,
(2012), Sagilik vd., (2016), Oguzbalaban (2019) ve Erol ve
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Diismezkalender (2019) tarafindan yapilan arastirmalarda ise turizmin
klasik algisina  yonelik kategorilerin  birinci  sirada  oldugu
goriilmektedir. Ote yandan arastirmanin diger énemli bir sonucu da
turizme yonelik sosyo-kiiltiirel alginin iiclincii sirada yer almasidir.
Katilimcilar sosyo-kiiltiirel algiya yonelik distincelerini  kiiltiir,
diyalog, etkilesim, koprii gibi metaforlarla ifade etmislerdir. Burada
katilimcilarin turizmi ayn1 zamanda bir sosyal ve kiiltiirel etkilesim ve
diyalog araci olarak gordiikleri anlagilmaktadir. Dilek vd., 2016°da
Mardin, Batman, Diyarbakir ve Gaziantep yaptiklari arastirmada da
katilimeilarin turizme yonelik algilarinin daha ¢ok sosyo-kiiltiirel
yonde oldugu sonucuna ulagilmistir. Buradan yola ¢ikarak turizmin
Dogu ve Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde yasayan yerel halk i¢in ayni
zamanda bir sosyal etkilesim ve sosyo-kiiltiirel gelisim araci olarak
goriildiigli anlagilmaktadir.

Sonug olarak katilimecilarin Ahlat ve turizm kavramina yonelik
iirettikleri metaforlara dayanarak, Ahlat’ta yasayan yerel halkin Ahlat
ve turizm kavrami hakkinda olumlu bir algiya sahip oldugu
sOylenebilir. Ahlat’ta kiiltiir, tarih, doga, gastronomi ve turizm ig i¢edir.
Nitekim Ahlat, 2019 yilinda dogal, tarihi ve kiiltiirel zenginligi, otantik
yapist ile sakin sehirler agina dahil edilmistir. Bu dogrultuda Ahlat’taki
tarihi, kiiltiirel, dogal ve otantik yapinin korunarak bilingli ve planli bir
sekilde yerel halkin destegi alinarak siirdiiriilebilir turizme
kazandirilmasi Onerilebilir. Sanatkarlarin basta Ahlat Bastonu olmak
izere diger yoresel el sanatlarini, yore halkinin yoresel {iriinlerini, ev
hanimlarinin yoresel yemekleri katma degere doniistiirebilecekleri
projeler iiretilebilir. Bu projeler araciligi ile yerel halk turizm olay1 igine
dahil edilebilir ve turizm kirsal bir kalkinma araci olarak kullanilabilir.
Yerel halkin destegi alinmadan turistik degerlerin plansiz ve bilingsiz
kullanilmasi turizmin gelisimini ve siirdiiriilebilirligini tehlikeye
atabilecegi unutulmamalidir.

Bu arastirmanin evreni Ahlat’ta yasayan yerel halk olarak
sinirlandirilmistir. Bundan sonra yapilacak arastirmalara toplumun
farkli kesimleri, Bitlis halki, Ahlat’t ziyaret eden yerli ve yabanci
turistler, kentin Onemli aktorlerinden olan iiniversite Ogrencileri,
bolgeye tur diizenleyen seyahat acenteleri ve sivil toplum orgiitleri gibi
paydaslar da dahil edilebilir. Bu gruplar iizerinde ayr1 ayr
calisilabilecegi gibi birden fazla grup calisma evrenine dahil edilerek
onlarin goriislerinden faydalanilarak kiyaslamalar yapilabilir. Zira bir
destinasyonda yasayan ve yasamayan kisilerin algilar1 farkli olabildigi
gibi katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore de algilar1 farkli
olabilmektedir. Boylece genis bir agidan Ahlat ve turizme yonelik
algiy1 ¢ok boyutlu olarak gorebilme imkani olusacaktir.
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