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Rusya’da Carlik Doneminde Reklam ve Reklam Araglari
Omer GAKIN?
Ondokuz Mayis Universitesi
iletisim Fakiiltiiltesi
Murat BAS?
Ozet

Reklamlar gegcmisten giinimiize sosyal ve ekonomik hayatin énemli bir parcasidir. Uriin ve hizmetlerin tanrtimini yapan reklamlarda
kullanilan sozel ve gorsel birlesenler o Ulkenin siyasi ve kiiltiirel yapisiyla ilgili izler tagimaktadir. Reklamlarin bu 6zelligi sadece
ekonomik etkinliklerle sinirli kalmayip, sosyal ve kiltirel hayata uzanan bir role biriinmelerinde etkili olmustur. Reklamin bu genis
kapsamli roltini tiim diinyada oldugu gibi Rus reklamcilik tarihinde de gérmek mimkiindir. S6zli reklam uygulamalariyla kendini
gosteren reklamcilik faaliyetleri, sonrasinda ilerleyen teknolojik ve kiltirel gelismeler gcergevesinde sekillenmistir.

Calismada genel olarak Carlik Rusya doneminde reklam ve reklamcilik faaliyetlerine yer verilmistir. Kullanilan reklam araglarinin
gelisim asamalari s6zIi ve yazili kiiltlr unsurlari baglaminda degerlendirilmistir. Carlik Rusya’da reklamcilik faaliyetlerinde kullanilan
kitle iletisim araglarinin gelisim ve donlslimleri ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Carlik Rusya, reklam, reklam tarihi.

Advertisiment and Advertising Tools in the Tsarist Russia

Abstract

Advertisements are an important part of social and economic life from past to present. The verbal and visual components used in
advertisements promoting products and services bear traces of the political and cultural structure of that country. This feature of
advertisements was not only limited to economic activities, but also played a role in social and cultural life. It is possible to see this
wide-ranging role of advertising in the history of Russian advertising as well as all over the world. Advertising activities, which
manifest themselves with verbal advertising practices, have been shaped within the framework of technological and cultural
developments that followed.

In the study, advertising and advertising activities are generally included in the period of Tsarist Russia. The development stages of
the advertising tools used were evaluated in the context of oral and written culture elements. The development and
transformations of mass media used in advertising activities in Tsarist Russia are revealed.
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1. Giris

Reklam, pazarlama iletisiminin en baslica tutundurma araglarindan biridir. Ekonomik anlamda lokomotif bir rol Gistlenen
reklam; kultur, eglence, siyasal iletisim, ticaret, mal ve hizmetler gibi pek ¢ok alanla iliskilidir. Yasadigimiz ¢agda ekonomik,
sosyal ve kiiltirel faktérin birbiriyle olan karmasik iliskisinin 6nemli bir unsuru olan reklam, toplumun sosyal, kiltirel,
siyasi ve ekonomik yasaminin ayrilmaz bir pargasidir. Bu agidan baktigimizda reklamlar sadece drinler hakkinda bilgi
vermek ve satin almaya tesvik etmekle kalmayip, ayni zamanda toplumlarin sosyal ve kiltirel gelismisliklerinin de
gostergesi konumundadir. Tarihsel baglam igerisinde reklamlara bakarak toplumlarin sosyal ve kiiltiirel dizeylerini
anlamak da mimkin olmaktadir.

Reklam, kisir bir bakis agisiyla degerlendirildiginde tuketiciler i¢cin mal ve hizmetlerle ilgili bilgi veren bir anlam
icermektedir. Ancak reklam igerik olarak daha genis ve derin bir anlama sahiptir. ‘Reclamare’ ¢ighk atmak, bagirmak
anlamlarina gelirken, Rusya’da reklam kdltirel bir unsur olarak 6zel bir tanimlamayla kullaniimaya baslanmistir. Reklam
diger dillerin oOtesinde Rusga’da kitlesel mesaj ve duygusal zenginlik iceren bir birikim olarak degerlendirilmistir
(Nikolayeva, 2012: 6-7).

Rusya’da reklam biitin dinya dlkelerinde oldugu gibi sozli reklam tirleriyle baslamissa da gorsel reklamlar hizli bir
sekilde gelisme gostermistir. Rus tabela reklamciliginin gelismesi 19. yuzyilda s6zli reklamlarin yazili hale getirilmesiyle
baslamigtir. Afiglerin, tiyatro programlari ve davetiyelerin birlestirilmesi reklamlarin kendini géstermesinde etkili olmustur.
Tiyatro afisleri, dini torenler, senlik ilanlarinin posterler aracili§iyla verilmesi reklamlarin ortaya ¢ikmasini saglamistir
(Nikolayeva, 2012: 73).

Rusya’da reklamcilik isi 10-11. yuzyilda Kiev(skiy) Rus’da ortaya g¢ikmistir. Rus ticcarlar mallarini satmak icin reklam
tekniklerini kullanmuslardir. 17. yuzyilda halk resimleri, poptler baskilar reklam faaliyeti araglarinin olusumunda katki
saglamistir (Zuban, 2014: 3).

Sosyal ve ekonomik yasamda reklamlarin etkinligi artirmasi devletin de reklamcilik faaliyetlerine ilgi duymasina neden
olmustur. Rusya’da reklam olgusu Carlik Rusya déneminde ve sonrasinda ekonomik modellerin ve sosyal yasam
sistemlerinin insasinda kitlesel bilginin halka ulastiriimasinda énemli bir rol istlenmistir. Reklamin genis sosyal baglama
sahip olmasi ve her tirli sosyal agda kendini géstermesi Rus devletini tim alanlarda halka bilgi vermek igin reklama
yOneltmistir (Havtorina, 2011: 1).

Rusya’da 1863’lin baslarinda gazete ve dergilerde ticari reklamlarin yayinlanmasina iliskin kisitlamalarin kaldiriimasi ve
basin kanununda yapilan kolaylastirmalar reklamlarin yayginlasmasinda etkili olmustur. Bu diizenlemeler, reklamciligin
gelisiminde yeni bir donem baslatmis, reklamlarin konularini ve yoniini degistirerek kapsamini da genisletmistir.

Carlik Rusya doneminde reklamin sézel reklam unsurlarinin yaziya donismeye basladigi bir yaplya kavustugu
goriilmektedir. Reklamcilik faaliyetinin llkede yapilan fuar ve panayirlarda, bir oyunda siir ve ritimli sozler Gzerinden
verilen reklam mesajlari sonrasinda dikkanlara yerlestirilen tabelalarla devam etmistir (Mironova, 2017: 9).

Bu calismada, Rusya’da reklamciligin Carlik Rusya doneminde gelisim sireci, reklam araglarinin 6zellikleri ve kullanim
sekilleri cercevesinde orneklerle ortaya konulmaktadir. Bununla birlikte reklamcilik sektoriinin faaliyet alanlar kitle
iletisim aracglarina goére siniflandirilmistir. Carlik Rusya’da yasanan degisimler cercevesinde reklamcilik alanindaki
yansimalari incelenmistir.

2. Carlik Rusya Doneminde Reklam

Rusya’da reklamcilik tarihi sozlii reklamlarla baslamistir. S6zli reklam ve reklamcilik faaliyetleri ise 10. ve 11. yizyillarda
gelismeye devam etmistir. Rusya’da reklamciligin gelisimi, Rus tliccarlarin Grlnlerini halka tanitmak amaciyla kiraladiklari
ve diikkanlarinin yakinlarinda ylksek sesle bagirarak Grinlerin tanitimini yapan cigirtkanlara kadar uzanmaktadir
(Omorava, 2007: 9). Cigirtkanlar, diikkanlarin 6ntinde bagirarak yoldan gegenlerin mallari satin almalari igin yogun caba
icerisinde olmuslardir (Karas, 1996: 6). Rus imparatorlugu’nda ise 15. yiizyilda hiikimet kararnameleri ilan etmek icin
tellallar kullanilmistir. Tellallar, hilkiimetin almis oldugu kararlari halka duyurmuslardir (Smeyuxa, 2017: 20). Tellallarin
boyle bir gorevi Ustlenmeleri hikiimet gorevlileri olarak galistiklarini ve dolayisiyla bdylece bir tir “resmi reklam/ilan”
uygulamasinin var oldugunu géstermektedir. Aslinda bitin diinyada reklamciligin ilk 6rnekleri sesli spotlarla baslamissa
da Rus reklamcihgi kendi s6zll kiltrel unsurlarinin zenginliginden faydalanmustir.

Carlik Rusya doneminde fuar ve panayirlar Glkenin énemli sosyal, kiiltiirel ve ekonomik etkinliklerinden biri olagelmistir.
Durum boyle olunca fuar ve panayir reklamlarinin ortaya ¢cikmasinda etkili olmustur. Fuar alaninda biyik bir kutu icerisine
yerlestirilen resimlerin siir ve ritimli sdzlerle destekleyen bir kisi tarafindan izleyicilere gosterilmesini iceren bu reklam tiirt
bir oyun Uzerine kurgulanmistir (Mironova, 2017: 9). Fuarlarda tliccarlarin so6zIi spot tanitimlarinin yaninda bu tir
etkinlikler de mallarin tanitiminda énemli bir rol Gstlenmistir.

Bunun yaninda diikkanlarin Uzerine asilan tabelalar, dikkanlarin mal ve hizmetlerine yonelik bilgiler vermistir. Bu
tabelalar, magazalarin kapilarina, vitrinlerine, apartmanlarin 6n cephelerine, ¢atilarina asilarak mal ve hizmetlerle ilgili yol
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gosterici olmustur (Karas, 1996: 6). Biitin bu gelismeler Rus reklamciliginin dinya ulkeleriyle benzer gelismeler
gosterdigini ortaya koymaktadir.

Reklamciligin gelisiminde basinin yayginlasmasi énemli adim olmustur. Gazete ve dergilerin ortaya ¢ikmasi reklamlarin
yayimlanmasini kolaylastirmistir. Gazetelerde kurulduklar tarihten itibaren ilanlar ¢ikmaya baslamistir. Sokaklarda bu
ilanlar dagitilirken, bazen de duvarlara asilmistir. Bu gazete ilanlari nesir ve manzum siir seklinde hazirlanmistir (Karas,
1996: 12). Rusya’da 1. Petro’nun 18. ylzyilda kisisel kararnamesi ile yayinlanma izni verdigi ‘Vedomosti’ gazetesi
reklamciligin gelismesinde dnemli bir rol Gstlenmistir (Nikolayeva, 2012: 77). Bu gazetede Carlik kararnameleri, ekonomik
haberler, diger lkelerle ilgili ticari ve diplomatik iliskiler hakkinda mesajlar yayimlanmistir (Smeyuxa, 2017: 20). Bu tarihe
kadar reklam, isletmelerin s6zIi spotlari ve kendi girisimleriyle yaptiklari etkinliklerin 6tesine gegememistir.

Carlik Rusya’sinda reklamin gelisimini ortaya cikaran unsurlar; sehirlerde nifus yogunlugunun artmasi, kentsel iletisim
araglarinin gelisimi ve serbestlesmesi, artan endistri tGretimi olmustur (Omorava, 2007: 9). Bitln bunlar kitlesel iletisimin
onemini artirirken, Urtinlerin tanitiminda gazetelerin kullanimini da yayginlastirmistir. Gazetelerin hizli gelisimi tGlkenin pek
cok yerinde gazetelerin c¢ikarilmasinda etkili olurken, dolaysiyla da gazetelerde reklamlarin yer almasinda da etkili
olmustur. Ulkede ticarete ydnelik gazeteler gikarilmaya baslanmistir. 1825 yilinda yayimlanan ‘Komerciskaya Gazeta’
Ulkenin ilk ekonomi gazetesi Ozelligini tagimaktadir. Gazetede “Ne?, Nerede?, Kagca?” gibi konu baglklariyla reklamlar
yayimlanmistir (Mironova, 2017: 12).

Basili kitle iletisim araglarinin reklam ve reklamcihigin gelisimindeki pozitif etkisi reklam sektériiniin kurumsallagmasini
saglamistir. Uzmanlasmis reklam ofisleri ve reklam birolar reklamciligin gelisiminde aktif bir rol Gstlenmistir. 1878'de
Rusya’da Merkezi Duyuru Ofisi adinda ilk reklam ajansi acilmistir. Bu ajans bireylerin ve sirketlerin basina reklam
yerlestirmelerinde yardimci olmustur. Ajans calisanlari gazete ve matbaalarla iletisime gecerek reklamlarin basilmasi
konusunda anlasmalar yapmislardir. Merkezi Duyuru Ofisi’nin Kurucusu Cek asilli Ludwig ve Ernest Metzel kardeslerdir.
Metzel, reklami ticaretin motoru olarak tanimlamistir (Ogkovskaya, 2014: 4). Metzil'in kurdugu bu ajans yirminci yizyilin
baslarina kadar en Unli ve en biyik Rus reklam ajansi olagelmistir (Trusina, 2012: 182). Ayni yillarda Rus
imparatorlugu’nda yabanci girisimcilerin sayisi da artmistir. Yeni reklamcilik yéntemlerini ilk kullananlar ve bunlari Rus
pazarina uyarlayanlar da yabancilar olmugstur. Einem Sekerleme’nin sahibi Julius Geiss, cikolatalar i¢in ambalaj
tasarimlarinin 6zenle yapilmasini istemistir. Bu ambalaj tasarimlarinin siislemelerini yapmak ig¢in Alman sanatgilar davet
edilmistir (https://www.culture.ru, 2021). Sanatgilarin, ambalajlarin alicilarini, sekil, renk, desenlerle ve tabi ki metin ile
etkileyerek, her bir Grinin ve Ureticinin 6zelliklerini de vurgulayarak Grinleri satmasi gerekmistir. Bu nedenle ambalaj
tasarimina azami 6zen gosterilmistir (Karas, 1996: 42).

Rusya imparatorlugu’nda 20. yiizyila kadar reklamcilik siirekli bir gelisme géstermistir. Reklamlarda profesyonellesme
sureci devam ederken, reklam ajanslari kurulmustur. Reklam teorik olarak gelisirken, reklamcilik mevzuati
olusturulmustur. Bu siire igerisinde basin en ¢ok talep edilen araglardan biri olmustur. Ulkedeki reklam sayisinin ve
reklamlarin niteliginin artmasi reklam gelirlerini olumlu yonde etkilemistir. (Flarov, 2016: 8). Reklamlar manset ve 6n
sayfalarda yayinlanmaya baslarken, reklam gelirleri de artmistir. 1896 yilinda Novoye Vremya’da 499. 807 Ruble,
Peterburgskaya Gazeta’da 305.812 Ruble, Moskovskixvedomostyax Gazetesi’'nde 275.190 Ruble, Sankt-Peterburgskix Ve-
Domoctyax Gazetesi’'nde 68.862 Ruble reklamlardan gelir elde edilmistir. (Ucenova & Starix, 2002: 186).

3. Donemin Reklam Araglari
3.1. Toplu Senlikler

Toplu senlikler icerisinde degerlendirebilecek etkinlikler fuar ve panayirlar olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Fuar ve
panayirlarda sergilenen {riin ve hizmetlere iliskin reklam amagli uygulamalar gergeklestirilmistir. Renkli ve parlak gizimler,
ylksek sesle atilan ¢igliklar fuarlarda izlenen reklamciligin tipik 6zelliklerindendir. Burada birbirine bagli figlrlerin bu isi
bilen bir usta tarafindan eszamanl gosterilmesi karakteristik bir reklam modeli olarak goze carpmaktadir. Bununla birlikte
gosterimi yapan kisi ritimli ve kafiyeli sozler de sdylemektedir (Mironova, 2017:9). Sozel unsurlarin yani sira gorsel
ogelerin de kullanildigi reklam faaliyetine ritim de dahil edilerek reklami yapilan Urinin albenisinin artiriimasi
hedeflenmistir.
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Resim 1. Fuarda Sozel ve Gorsel Unsurlar Esliginde Reklam Gosterimi
3.2. Oyma Tablolar

Oyma tablolar, (Konkluziya) imge ve kelimelerin, sembolik- metaforik kompozisyonlarin ve metinlerin birlestirildigi
tablolardir. Oyma tablolar, halki bir etkinlige davet etmek igin kullaniimistir. Oyma tablolar daha sonra eglence afisleri,
tiyatro programi ve davetiye alaninda duyuru yapmak igin tasarlanmistir (Evseyeva, 2016: 16). Oyma tablolar, Prenses
Sofi'nin doneminde ortaya ¢ikmistir. Slav-Latin Akademisi yetkilileri tarafindan diizenlenen 2-3 giin siiren felsefi ve dini
tartismalara ve oynanan okul tiyatrosunun oyunlarina soylulari davet etmek icin de bu tablolardan faydalaniimistir. Oyma
tablolar genellikle alegorik bir goérintintn anlatiimasinda kullanilmistir (https://in-inch.ru, 2020). Boylelikle bir
dusiincenin, hissin, kavramin veya nesnenin simgelerle, sembollerle ifade edilmesi saglanmistir. Edebiyat ve resmin
birlesimiyle olusan oyma tablolar, grafik alegorik bir kompozisyonun ¢izimi {zerine bir yorum iceren bir metinle
karakterize edilmistir. Sanatgi ve s6z yazari bu tablolari birlikte ortaya ¢ikarmiglardir.

Resim 2. Poltava Savasi’ni Gosteren Tablo (1709)

(http://petro-barocco.ru/archives/4024, 20021)

3.3. Lubok (Graviir-Ahsap Baski)

Rusya’da lubok,17. yiizyilin en popiiler reklam araci olmustur. 17. yiizyilin ortalarinda italyan tiiccarlar tarafindan bu
gravlr yontemi ahsap baski teknigi kullanilmistir. Cizimin konturlari ahsap bir tahta Gzerine kesilmis, bundan birkag yiiz
siyah beyaz baski yapilmistir. Sonrasinda da baski yapilan bu siyah beyaz kagitlar parlak yerel renklere boyanmistir. El
isciligi ile de lubok basilmistir (Trusina, 2014: 157). Lubok, gravir el becerisinin bir halk el sanatidir. Gravir bir kazima sekli
oyma baski olarak adlandirilan sanat dalidir. Oyulmus bir ahsap tahta yardimiyla baskisi yapilan parlak renkli bir resimdir.
17. ylzyilin ortalarindan italyan tiiccarlar tarafindan Rusya’ya getirilen bu sanat dali reklamlarin yapilmasinda popiiler bir
el becerisi olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Nikolayeva, 2012: 73).
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Lubok Gizerinden hicivli ve mizahi sahnelerin yaninda dini konularla ilgili mesajlar verilmistir. Lubok genel anlamda kilisenin
mesajlarini halka ulagtirmak igin kullanilmistir (https://life-prog.ru/, 2021). Lubok, Rus halkinin yogun ilgisiyle nifusun
buyik bélimine yayillmistir. Hem kraliyet odalarinda hem de fakir koylu kullibelerinde asilmaya baslanmistir (Trusina,
2014: 157). Rusya’nin zengin ve etkileyici kiltur, tarih ve sanatini temsil eden resimleri ortaya koyan Lubok, Rusya’da
gecmis donem insanlarinin yasamlarini ve diinya goruslerini sade bir bicimde ortaya koymustur (https://cameralabs.org,
2021) Baslangigta popliler baskilarda yazi kullanilmazken, okuryazarligin artmasiyla birlikte, gorintilerin planlarini
aciklayan altyazilarla da desteklenmistir. Lubok, (Graviir) kolay erisilebilir ve géze ¢arpmayan komik resimler, fikirler ve
bilgileri niifusun genis kesimine ulastirmasi nedeniyle bilgilendirme, reklam ve ticari amaglarla da kullanilmistir. Ozellikle
iktidarlar tarafindan siyasi ve sosyal reklam araci olarak propaganda yapmak igin tercih edilmistir. Glinim{ze ulasan bazi
lubok 6rneklerinde de gozlik vb. bireysel Grlinlerin reklamlari, fuar ve mizayede aciliglari, turistik yerler ve sanatgilarin
tanitiminda kullanildigi goriilmektedir (Trusina, 2014: 158).

Bu gravdrler lizerine yapilan gizimlerde dini ve ahlaki konular, mizahi metinler, halk destanlari, ustaca yapilmis siyasi
hicivlere kadar bircok konu islenmistir. Kilise ve manastirlara yardim edecek zenginlere yonelik s6zlii ve gbérsel mesajlar
verilmistir. Kilisenin hazirlatmis oldugu bu graviirlerde: ‘Manastiri siislemek icin bir sey bagisladin mi?’ veya ‘Glinahlarina
iyilikle kefaret edeyim’ gibi mesajlari gérmek mimkindir. Dini mesajlarin yaninda bu gravirler (Lubok) Rusya’da gigek
hastaligi salgini tehlikesini énlemek veya en azindan azaltmak igin tasarlanmis bir dizi populer baskiya da sahiptir.
Gravurlerde iki koylii kadin yer alirken, birisi saglikli, kirmizi ve glzel, digeri ise gigek hastaligina yakalanip sararip solmus,
etegine yapismis 3 cocuk ile tasvir edilmistir (https://studopedia.org/1-98880.html, 2021).

Bilinen ilk afisler de lubok teknigi kullanilarak yapilmistir. Fuarlarin agilisi 6ncesinde sehir genelinde asilan afisler bu
teknikle olusturulmustur (Trusina, 2014: 158). Rus niifusuna dini ve sosyal degerler asilanmasinda énemli bir rol Gstlenen
lubok, ytzyillardir siiregelen tarim folklorunun derin geleneklerini ve kentsel yasamin 6zelliklerini ortaya koymus ancak
19. ylzyilda bu alanda fabrikalarda seri Gretimin baslamasiyla birlikte yerini baska araglara birakmistir.

3.4. Pitoresk (Manzarali) Tabelalar

Resimli kent folklorunun bir bagka alani manzaral tabelalardir. Bu manzaral tabelalar pitoresk isaretlerinin bir ozelligi
olan ticaret, hizmet ve eglence nesnelerinin tasviridir (Povelixina & Kovtun, 1991: 200). Basit ve ilkel bir bigimde gizilen bu
isaretler parlak renkte ve dikkat ¢ekici olarak tasarlanmistir. Ginimuzdeki agikhava reklamciliginin da baslangici kabul
edilen pitoresk (manzaral) tabelalar, goriiniis ve yapi olarak giinimuizdeki tabela ve posterler ile kompozisyon, renk,
malzeme ve musteri odaklilik agisindan birebir benzerlik gostermektedir. (Ugenova & Starix, 2002: 304).

Magaza ve pazarlarin Uzerinde, sattilan seylerin icerigini gosteren tabelalar asilmaya baslanmistir. Eger bir firinsa ekmek
resimleri, berberse bir bakir legen vb. her tliccarin sehrin sokaklari Gzerinde kendi mallarini ve hizmetlerini tanimlayan
manzaral tabelalar astigi gorilmustlr. (Zuban, 2014: 3). Rusya’da agikhava reklamciliginin gelisiminde bu tabelalar aktif
rol Ustlenmigtir. Bu tabelalar, halkin alisveris yapmak istedigi magazalar kolaylikla bulmalarinda yardimci olurken,
tabelalara eklenen agiklamalar da halkin ihtiyacina uygun trinleri bulmalarini saglamigstir.

Bu tabelalar ahsaptan, metalden genellikle yaldizli boyalarla siislenerek yapilmistir. Gaz fenerlerinin ortaya ¢ikmasindan
sonra, gaz lambalariyla reklam tabelalari aydinlatiimistir. 18. yizyilda artan manzaral tabelalar, 19. yizyilin sonunda
sokaklarin 6nemli unsurlarindan biri haline gelmistir. Sehir merkezlerinden tutun da kasabalara kadar her yere yayilarak
etkinligini artiran bir reklam unsuru olmustur (Zuban, 2014: 3).

Resim 3. St. Petersburg’da Apraksin Sarayi Binasi
(https://prclub.spb.ru/2018/07/31/history/, E.T: 20.08.2021)
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Acikhava reklamciliginda roll artan tabelalar ayni zamanda sehir mimarisinin bir parcasi haline gelmistir. 19. ylzyilin
sonunda, St. Petersburg, Moskova, Odessa gibi sehirler basta olmak lizere Ulkenin dort bir tarafinda kullaniimaya
baslanmigtir. Gorlintli ve metinlerden olusan elle gizilen isaretler Bolsevik devrimine kadar Rus kentsel peyzajinin ayrilmaz
bir parcasi olagelmistir. Oyle ki o zamanin gorgii taniklari ve gezginleri, devrim 6ncesinde binalarda ve sokaklarda yer alan
resimli tabelalarin ¢coklugundan s6z etmektedir (Ogkovskaya, 2014: 3). Fransiz yazar Teofil Gote, ‘Putesestvie v Rossiyu’
adh kitabinda bitin sokak ve binalari saran tabelalarla ilgili su ifadelere yer vermektedir: ‘Hicbir yerde tabelalar buradaki
kadar hos gorinmuyor. Altin harfler, mavi bir arka plan Uzerine sergileniyor. Cam pencerelere yazilan yazilar, kapilarda,
sokak koselerinde, duvar kemerlerinde, bodrum merdivenlerinde, bitln yollarda gegenlerin dikkatini cekmektedir... Belki
de Rusca bilmiyorsunuz, ancak énemli degil birer lUtuf tabelasi gibi magazalarda satilan Urtinler ¢cok guzel bir bicimde
tasvir edilmektedir’ (Gote, 1988: 39-40). Bu tabelalar genellikle ayni cephede tekdiize olarak yerlestirilmistir. isletmeler,
magazalar, restoranlar farkli kisilere ait olsa da kullanilan yazi karakterleri, renkler ve kullanilan arka planlarin birbirinden
hicbir farki yoktur. Bu stil birligi magazalarin cephelerine sadelik ve incelik kazandirmistir. Siyah veya mavi arka plan
izerine altin rengiyle yazilan yazilar zengin ve zarif bir goriintl olusturmustur (Olegovna, 2016: 14).

19. ylzyilin sonuna kadar isaretlerin sézli kismi tanimlayici olmustur. 1917’de yasanan Ekim Devrimine kadar bu sireg
geliserek devam etmistir. Sehir yasaminda mal, hizmet veya gostergenin ana maddesi olan manzarali tabelalar 1749
yilinda Elizabeth Petrovna evlerin duvarlarina ve bireysel panolara ilkel resimler gizmeyi yasaklayan bir kararname
yayinlamistir (Zuban, 2014: 4).

Tliccarlar St. Petersburg’da isletmelerinin prestijlerini artirmak amaciyla bu tabelalarda yabanci kelimeleri ¢ogunlukla
tercih etmislerdir. Fransizca ve Almanca olarak kullanilan bu kelimelerin Rusca cevirileri de tabelalardaki kelime sayilarini
artirmistir. Sehirlere yerlestirilen manzarali tabelalarin afislerin gelismesinde buyik etkisi olmustur (Olegovna, 2016: 15).

3.5. Afigler

Rusya’da afislerin gegmisi 18. ylzyilin baslarinda yayinlanan tiyatro afislerine kadar gitmektir. Rusya’da bu dénemde
poster terimi kullanilmasa da Almanya’da 19. yilzyilin son ceyregine kadar poster terimi her tirli duyuru ve grafik
sloganlar i¢in kullanilmigtir. 19. ylzyihin ortasi resimsel unsurlara bagh kalinan afisin ortaya ¢iktigi donem olmustur
(Glinternik, 2007: 30-41). St. Petersburg, 1897 yilinda 6nemli bir uluslararasi sanatsal poster sergisine ev sahipligi
yapmistir. 20. yuzyilin basina kadar tlkede 6zellikle tiyatro ve reklam afislerini ireten kiglk de olsa bir ticaret endistrisi
var olmustur (Pisch, 2016: 32). Etkinlik afisleri halkin yaklasan gosteriler veya diger toplumsal agidan halk icin 6nemli
olaylarin duyurulmasinda 6nemli bir rol Ustlenmistir. Halk festivalleri siyasi olaylar, askeri zaferler, kilise tatilleri vb.
olaylarin halka duyurulmasinda bu afislerden faydalanilmistir. Ancak afislerin en ¢ok kullanildigi alanlardan biri tiyatro
olmustur. 19. ylzyil boyunca afisler, tiyatro ilanlari igin kullanilmigtir. Bu tir afislerin ana Greticisi imparatorluk matbaasi
olmustur (Nikolayeva, 2012: 75-88).

imparatorluk Tiyatrolari tekelinin kaldiriimasi afis sanatinin gelisiminde biiyiik rol oynamustir. izleyicileri tiyatroya ¢ekmek
icin rekabet etmek zorunda olan rakip tiyatrolarin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Rakip tiyatrolarin izleyicileri
tiyatrolara ¢ekmek icin cok renkli el ¢izimi afislerin devreye girmesini ve akilda kalici reklamlarin yapilmasini zorunlu
kilmistir (Baburina, 1988: 7). Bu zorunluluk, daha ¢ok gozle iliskili olan afis tasariminin sanat ve estetikle olan bagini
giclendirmistir (Cakin ve Gunay, 2020: 330). Bu dénemde basili afisler yalnizca tiyatro gosterilerini halka duyurmakla
sinirli tutulmayip, dnemli kilise etkinliklerini, siyasi amagla diizenlenen senlik alaylarini duyurmak igin de afisler yapiimistir.
Halkin toplu olarak kullanmis oldugu kamusal alanlarda afisler, kitle iletisiminin bir pargasi olagelmistir. (Tsatsenko, 2015:
2).

Rusya imparatorlugu’nda 19. yizyilin basinda afis reklamcilig kitaplar, tiyatro ve sergilere yénelik yapilmistir (Flarov,
2016: 24). Afislerde reklamciligin temel kurallarindan biri olan akilda kalici gérsel kullanimina dikkat edilmeye baslanirken,
metinlerin de kisa olmasina dikkat edilmistir. (http://www.admos-outdoor.ru/article/list-71.html, 2014). Tabela ve afis
tasarimlarinin farkli alanlarda kullanimin yayginlasmasi ve birtakim kurallara gére yapilmaya baslanmasi afis tasarimlarinin
gelistiriimesinde etkili olmustur (Ucenova & Starix, 2002: 304).

3.6. Basili Reklamlar

Rusya’da 1. Petro kendi politikalarini halka anlatmak, (lke icinde ve disinda meydana gelen olaylar hakkinda bilgi vermek
icin Vedomosti Gazetesi’'nin yayinlanmasina ydnelik 1702 yilinda bir kararname imzalamistir. Ulkenin ilk resmi gazetesi
olacak Vedomosti ulusal bir gazete olmustur. St. Peterburgskie Vedomosti Gazetesi 2 Ocak 1728 yilinda St. Peterburg
Bilimler Akademisi tarafindan yayinlanmistir. O zamanlar Ulkenin tek gazetesi olan bu gazete haftada 2 kez basilmistir.
Tiraji 706 adet olan gazete 4 Kopek’e satisa sunulmustur. 1756 yilinda Elizaveta Petrovna’nin kararnamesi ile Moskovskie
Vedomosti Gazetesi Moskova Universitesi’nde olusturulmustur (Nikolayeva, 2012: 77-78). ilk basili medya kurulusunun
ortaya cikmasinda 1. Petro’nun reklami siyasi ve kiltirel hedefler igin kullanma arzusu etkili olmustur. Reklam bu
dénemde sosyal, siyasi ve ticari olarak kullanilmaya baslanmistir (Trusina, 2014: 166). Ulkede ilk yazili reklam 1. Petro
doneminde, 18. ylzyilda ilk Rus gazetesi olan ‘Vedomosti’ Gazetesi'nde yayimlanmistir. Mallarin alim satimi ve
magazalarin yeri ile ilgili kiicik reklamlara yer verilmistir (https://www.culture.ru, 2021). 19. ylizyilin sonunda bu iki
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gazetedeki sayfalarin yariya yakini reklamlarla dolmustur. Ticari reklamlar, imparatorluk emirleri, mahkeme kararlari vb.
duyurular gazeteler araciligiyla halka iletilmistir (Nikolayeva, 2012: 80). 1.Petro déneminde basil bir malzeme olan gravdr,
reklam kampanyalarin édnemli bir par¢asi olmustur. 1. Petro’nun yapmis oldugu bu faaliyetler Rusya’da zaten var olan
basili reklamciligin gelisimini hizlandirmistir. 1870’li yillara gelindiginde gazeteler igin reklamlar énemli bir gelir kapisi
olmustur. Popliler gazeteler reklamlardan 35-40 Ruble arasinda gelir elde etmislerdir.1890-1900 yillarinda gazetelerde
yayimlanan reklamlar dénemin en doruk noktasina ulagsmistir (Trusina, 2014: 166-183).

Fotograf teknolojisinin gelismesiyle birlikte 20. ylzyilin basinda 6zel fotograf dergilerinde reklam fotograflari basiimistir.
Fotograf reklamlari ilk olarak Moskova’da bulunan ‘Photo-Obozreniey’ dergisi tarafindan basilmistir. Reklam fotograflari
ilk olarak otomobil sektoriinde kullanilsa da sonrasinda ithal edilen Uriinlerde kullaniimaya baslanmistir (Flarov, 2016: 30-
31).

4. Sonug

Her Ulkenin reklamciligi kendi i¢ dinamikleriyle (Siyasi ve sosyal yapisi) yakindan ilgilidir. Ulkenin gelenek ve
gorenekleri, sehrin mimari ve estetik yapisi reklamcihigin gelisiminde etkili olan unsurlar arasindadir. Carlik Rusya’da
reklam ekonomik yasamla paralel bir gelisim gosterirken, reklam bicimlerinin ortaya g¢ikmasi, gelismesi ve olgunluk
kazanmasi bu doneme rast gelmektedir. Rus reklamciliginda giizel sanat dallarinin odaginda bir gelisme s6z konusudur.

Reklamcilik faaliyetlerinin ortaya ¢ikmasi ve profesyonellesmesi bu donemde gergeklesmistir. Bu anlamda reklamcilik
teorisinin ortaya c¢ikmasi, reklam mevzuatinin olusturulmasi ve reklam ajanslarinin kurulmasi reklamcilik alaninda
atilan 6nemli adimlar olmustur.

Carhk Rusya’da reklamcilik Avrupa’da oldugu gibi sozlii reklam gelenegiyle baslamissa da hizli bir bicimde basili
mecralarda yapilan reklam ornekleriyle kendisini géstermistir. Carlik Rusya déneminde gelisen graviir, pitoresk, resim
ve afis gibi unsurlar her ne kadar reklam yapmak icin ortaya cikarilmasa da reklam araclarinin olusumunda erken
dénemde 6nemli katkilar sunmuslardir. 19. ylzyilda Rus kiltiir ve sanati ekseninde gelisen afisler, gravirler, tabelalar
sanatgilarin kendilerini ifade etmelerini saglarken, gorsel reklamciligin gelisimini de kolaylastirmistir. Bu anlamda Carhk
Rusya’da reklam, ilkel érneklerinden son derece sanatsal 6rneklere kadar farkli estetik zevklere sahip cok gesitli
insanlara hitap eden bir yapiyi icerisinde barindirmaktadir.

Carhk Rus kiltirinde 6nemli bir yeri bulunan fuarlar, reklam kiltiriin ortaya ¢ikmasinda énemli bir rol tstlenmistir.
Fuarlarin tanitiminda kullanilan basili araglar Rusya’da basili reklam araglarinin olusumunda 6nci rol oynarken,
fuarlarda yapilan gosteriler mizah ve hiciv sanatinin reklamcilikta kullanilmasinda etkili olmustur.

Carlik Rusya donemi reklamcilik agisindan acik havada sergilenen tabela ve afisler kentsel mekanlarin olusumunda
onemli bir gorsel bilesen haline gelmistir. Sehrin her tarafini siisleyen tabelalar ve afisler adeta sehir mimarisinin bir
pargasi niteligindedir. Tiyatro afislerinin etkili bir bigcimde kullanimi tilkede basili reklamciligin gelisiminde énemli bir rol
Ustlenmistir.

Reklam ve reklamcilik gazeteler icin énemli bir gelir kapisi olmustur. Kurulan reklam ajanslari retim ve tiiketim
siirecinin 6nemli bir noktasini olusturmaktadir. Ulke kaynaklarinin verimli bir bicimde halka arz edilmesi noktasinda bu
reklamlar itici bir rol Gstlenmistir. Boylece lilke ekonomisine de katkilar saglayan bir sektér olmustur.

Sonug olarak Carlik Rusya’da sozlii reklam araglariyla baslayan reklam faaliyeti, yazili ve gorsel reklamciligin gelismesi
ve hatta kurumsallasmasiyla birlikte profesyonel bir kimlik kazanmistir.
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