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Turist davranislarini anlamak dolayisiyla hangi gerekceler dogrultusunda turistlerin seyahat ve
tatil yeri tercihinde bulundugunu bilmek siiphesiz turizm bélgeleri ve turizm isletmelerinin ilgi
duyduklari bir konudur. Ancak uzun yillardir alanyazinda seyahat motivasyonu iizerine sayisiz
calisma gerceklestirilmesine ragmen gastronomi turizminin yeterince dikkate alinmadigi
soylenebilir. Bu kapsamda ¢alismanin amaci, gastronomi turistlerinin destinasyon tercihi ile
gastronomik motivasyonlari arasinda iliskinin incelenmesidir. Arastirma verileri 401 yabanci
katilimcidan kolayda orneklem ile birak ve topla tekniginden yararlamilarak toplanmistir.
Arastirma kapsaminda alanyazin incelemesi sonucu derlenen anket élcegine agiklayici faktor
analizi ve verilere korelasyon analizi uygulanmgstir. Bulgular, yabanci turistlerin gastronomik
motivasyonlarinin seyahat karari alirken dikkate alindigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Yiyecek-Icecek Turizmi, Itme ve Cekme Faktirleri, Seyahat
Motivasyonu

Abstract

To understand tourist behaviors and to know which reasons tourists prefer to travel and holiday
destination is undoubtedly an issue of interest for tourism regions and tourism enterprises.
However, despite numerous studies on travel motivation in the literature for many years, it can
be said that gastronomy tourism has not been taken into consideration adequately. The aim of
this study is to investigate the relationship between destination preferences and gastronomic
motivations of gastronomic tourists. The research data were collected from 401 foreign
participants with the help of drop-and-drop technique. In the scope of the research, explanatory
factor analysis and correlation analysis were applied to the questionnaire scale compiled as a
result of literature review. The findings show that gastronomic motivations of foreign tourists are
taken into consideration when making a travel decision.
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Giris

Turizm endiistrisindeki kiiresellesme siireci, turist pazarinin hizli ve siirekli degisimi ile turizm
alanlar1 arasindaki rekabetin yogunlasmasi turizm destinasyonlarinin makro ve mikro ortama
daha hizli ve daha esnek uyum gostermesini kaginilmaz hale getirmis bulunmaktadir (Ozdemir,
2014, s. 9). Bu nedenle turizm destinasyonlarinin yonetimi ve yapisinin yeniden
degerlendirilmesi, modern turizm yonetimi ve operasyon sistemi gibi ¢aligmalarin yapilmasi
zorunlu hale gelmis bulunmaktadir (David ve Tozser, 2009, s. 1425). Benzer sekilde turizm
yoneticilerinin rekabet giliciinii arastirmak ve belirlemek amaciyla durumu analizi
gerceklestirmesi zorunlu goriilmektedir. Boylece rekabet giiciinii arttiran destinasyonlarin
turizm pazarinda daha ¢ok talep gérmesi kaginilmazdir (Omerzel, 2006, s. 167).

Stiphesiz, rekabet giicliniin arttirilmasi turizm bolgelerinin karmasik ve ¢ok yonlii olan turist
davranislarini iyi analiz etmelerine baglidir (Lee vd., 2014, s. 1328). Son yillarda turizme katilim
sayisina paralel olarak turizm gesitlerinde de artis goriilmektedir. Bu duruma neden olarak
turist istek ve beklentilerinde meydana gelen farkliliklar gosterilebilir. Ote yandan, artan bos
zaman, harcanabilir gelir seviyesinin yiikselmesi ve daha etkin ulasim olanaklar: ile
kolaylastirilan turizm hareketleri, turistlere ¢cok daha ¢esitli turizm ve destinasyon secenekleri
sunmaktadir (Cuhadar ve Kervankiran, 2015, s. 142). Bu noktada turistlerin tatil karar1 alirken
etkili olan unsurlarin anlagimasi onlarin destinasyonlara yonelik akislarinin tahmin
edilemezine olanak saglamaktadir. Alanyazinda turist davraniglarini analiz etme ve seyahat
motivasyonlarini belirlemek adina bir¢ok arastirma gergeklestirilmistir. Ancak, burada son
donemlerde gittik¢e alternatif turizm trendleri igerisinde onemli sayida katilimciya ulasan
gastronomi turizminin bir motivasyon olarak degerlendirilmemis oldugu goriilmektedir.

Bu nedenle ¢aligmanin amaci yabanci ziyaretgilerin gastronomik motivasyonlar ile gastronomi
destinasyonu tercihleri arasinda anlamli bir iliski olup-olmadigini tespit edilmesi olarak
belirtilmektedir. Hem turist davraniglarini anlama ve analiz etmeye hem de destinasyon
yoneticilerinin uzun vadede strateji ve planlama konusunda ihtiya¢ duydugu bilgiyi elde
etmesine olanak saglayacaktir. Bu noktada elde edilecek bulgular neticesinde yabanci
ziyaretgilerin hangi unsurlardan yola ¢ikarak tatil yeri tercihinde bulundugunun anlagilmasi,
mevcut gastronomi destinasyonlar1 ve potansiyel aday destinasyonlara dogru ve etkin
pazarlama stratejisi gelistirerek turizm pazarinda aktif rol sahibi olmalarina firsat saglayacaktir.

Literatiir
Degisen turistik beklentilerin yani sira turizm bolgelerinin siirdiiriilebilirligini saglamak
istemesi de yeni turistik egilimlerin ortaya ¢ikmasinda 6énemli bir rol oynamistir (Sahin ve
Unver, 2015: 64). Bu yeni turizm arayislari icerisinde temel olarak bagka kiiltiirleri tanimak ve
ogrenmek egilimi gelmektedir. Bu noktada kiltiiriin bir pargasi olarak ortaya ¢ikan
destinasyonlarin sahip oldugu gastronomik kaynaklar yeni bir turizm konseptinin dogmasina
neden olmustur (Kizilirmak, Ofluoglu ve Sisik, 2016, s. 1). Destinasyonlarin sahip olduklar:
“yerel yiyecek ve icecekler, essiz tatlar, yoresel gidalar, benzersiz mutfak solenleri vb.” 6zellikler
son zamanlarda turistlerin tatil deneyimleri tizerinde rol oynamakta hatta sadece bu gekicilikler
tatil karar1 alim siirecinde motive edici birer kaynak gorevi iistlenmektedir (Toks6z ve Aras,
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2016, s. 184). Son donemlerde ise turizmin ayrilmaz bir pargasi olan gastronomi, destinasyon
tercihinde turistler {izerinde etkili olmakta ve turizme yon veren bir motivasyon kaynagini
belirtmektedir (Kim ve digerleri, 2010: 58; Bjork ve Raisanen, 2014, s. 297).

Motivasyon, insanlarin davranisini anlamamizi saglayan ve onlar1 bazi davraniglarda
bulunmaya yonelten icsel ve dissal giigler olarak ifade edilebilir (Khuong ve Ha, 2014, s. 490).
Turizm baglaminda motivasyon, (bir turistik faaliyete katilmak) bir kisiyi belirli bir turistik
hedefe yonelik olarak hareket etmeyi 6n plana ¢ikaran veya bir turistik faaliyete katilmak igin
harekete geciren bir dizi ihtiyag ve tutumlar olarak belirtilmektedir (Pizam, Neumann ve
Reichel, 1979, s. 195). Dann (1977, s. 186) seyahat motivasyonunu etkileyen iki unsurun
oldugunu ve bunlarin itme ve ¢ekme olmak iizere ikiye ayrildigini belirtmektedir. Itme
faktorlerini, turisti herhangi bir turizm destinasyonuna dogru seyahat etmeye yonelik etki eden
icsel giicler seklinde belirtilir iken ¢ekme faktorleri ise bir turisti belirli bir turizm
destinasyonuna yonelten destinasyona ait ¢ekicilikler seklinde ifade etmektedir. itme ve cekme
motivasyon kavramlar: o tarihten itibaren turist davranislarini analiz etmede en popiiler ve
faydali model haline gelmistir (Baloglu ve Uysal; 1996, s. 32). Itme ve cekme motivasyonlari
insanlarin neden seyahat ettigini agiklamaktadir. Clinkii turist sahip oldugu kendi i¢ giidiileri
tarafindan bir turizm davraniginda bulunmak iizere itilmekte ve ayn1 zamanda destinasyonlarin
kendine 6zgii yonleriyle ¢ekilmektedir (Khuong ve Ha, 2014, s. 490).

Bir turistin seyahat karar1 almasi ve sonrasinda belirli bir destinasyonu se¢me siireci, farkli i¢ ve
dis faktorlerden etkilenen karmasik ve ¢ok yonlii bir siiregtir (Seyidov ve Adomaitiené, 2016, s.
124). Alanyazin incelendiginde turistlerin destinasyon tercihinde bulunurken hangi faktérlerin
etkili oldugunu belirlemek ve burada itme ve ¢ekme seyahat motivasyonlarinin roliinii ortaya
¢ikarmak adina bir¢ok arastirma gerceklestirilmis bulunmaktadir (Um ve Crompton, 1990;
Josiam, Smeaton ve Clements, 1999; Seddighi ve Theocharous, 2002; Sarma, 2004; Smith ve
Costello, 2009; Yiamjanya ve Wongleedee, 2014; Hsieh, 2016) Ancak burada gastronomi
turizminin biiyiimesi ardinda yatan seyahat motivasyonlarinin (Kivela ve Crotts, 2006, s. 354)
degerlendirilmemis ve ziyaretcilerin destinasyon se¢ciminde bu motivasyon boyutlarinin
etkisinin irdelenmemis olmasi aragtirmanin O6nemini ortaya koymaktadir. Bu noktada

olusturulan hipotezler;

H1: “Ziyaretgilerin itici gastronomik motivasyonlari ile onlarin destinasyon tercih etme niyeti
arasinda anlamli ve pozitif yonlii bir iliski vardir.”

H2: “Ziyaretgcilerin ¢ekici gastronomik motivasyonlar: ile onlarin destinasyon tercih etme
niyetini arasinda anlaml ve pozitif yonlii bir iligki vardir ” seklindedir.

Yontem

Bu ¢alismanin modeli deneme modeli olmakla birlikte amaci bakimindan neden/sonug
aragtirmasidir. Arastirmacinin ortaya koydugu durum ve konu hakkindaki degiskenler
arasindaki iligskiyi analiz ettigi ve aciklama egiliminde oldugu arastirmalar deneme modeli
(sebep-sonug arastirmasi) olarak belirtilmektedir (Kurtulus, 1989, s. 59; Karasar, 2006, s. 24;
Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim, 2012, s. 72). Arastirmada bir veri elde etme
teknigi olarak arastirmaci tarafindan alanyazin taramasi sonucu olusturulan anket tekniginden
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yararlanilmistir. Aragtirma olgegi 28 ifade olarak tasarlanmis ancak AFA sonucu 24 ifade ve 7
boyutlu bir yap1 ortaya ¢ikmistir (Tablo 1). Arastirmanin ¢alisma evreni Kapadokya bolgesini
ziyaret etmis yabanci turistler olusturmaktadir. Bu noktada kolayda 6rnekleme ile belirlenen
2019 Subat ay1 icerisinde N=401 yabanci katiimcidan aragtirmaci tarafindan birak-topla
teknigiyle arastirma verileri elde edilmistir. Ancak arastirma kapsaminda elde edilen verilerden
12 adet soru formu eksik oldugu goriilerek dikkate alinmamistir. Aragtirma neticesinde N=389
adet verinin degerlendirme siirecine tabi tutulmasi uygun goriilmiistiir. Sekaran ve Bougie
(2016, s. 264) evrenin (1.000.000) oldugu durumlarda ise 384 kisilik bir 6rneklemin uygun
olacagini belirtmektedir. Ancak daha sonra gerceklestirilen sapan analizi ile 372 veriyle

istatiksel siirece devam edilmistir.

Tablo 1. Olgek Ifadeleri

1. Giinliik hayatin itis kakisindan uzaklasmak igin, Whyte, 2017

2. Giinliik rutinden kagmak igin, Park, Reisinger ve Kang, 2008
3. Kendilerince eglenen insanlarla beraber olma firsat1 yakaladigim igin, Smith ve Costello, 2009

4. Benim yaptigim benzer seylerle eglenen insanlarla beraber olmak igin, Smith ve Costello, 2009

5. Yiyecekler hakkinda bilgimi arttirmak igin, Park, Reisinger ve Kang, 2008
6. icecekler hakkinda bilgimi arttirmak igin, Park, Reisinger ve Kang, 2008
7. Ciinkii bilmedigim yemek tiirlerini merak ediyorum, Shenoy, 2005

8. Ozel bir yiyecek ve igecegin tadim gikarmak igin, Smith ve Costello, 2009

9. Ciinkii daha énce bulundum ve iyi zaman gegirdim, Smith ve Costello, 2009

10. Arkadaglarim ve ailem arasinda popiilerlik kazanmak igin, Park, Reisinger ve Kang, 2008
11. Aile/arkadaslar ile zaman gegirmek i¢in gastronomik, Park, Reisinger ve Kang, 2008
12. Ciinkii diinyanin her yerinden insanlarla tanigmak i¢in harika bir firsattir, Smith ve Costello, 2009

13. Farkli yiyecek ve igecekleri deneyimlemek igin, Smith ve Costello, 2009

14. Yiyecek ve igeceklere olan ilgimi arttirmak igin, Park, Reisinger ve Kang, 2008
15. Ciinkii deneyimledigim yiyecek ve igecekler hakkinda konugmay1 seviyorum, Smith ve Costello, 2009

16. Yerel ciftcilerin tirtinlerini sattiklar1 yerel pazarlar ziyaret etmek igin, Getz ve Robinson, 2014

17. Sadece yerel halkin yemek yedigi restoranlarda yemek igin, Shenoy, 2005

18. Yerel tirtinlerin iiretildigi bir gida isleme tesisini ziyaret etmek igin, Shenoy, 2005

19. Yerel kiiltiiriin bir par¢as1 olan mutfak malzemesi satin almak igin, Shenoy, 2005

20. Yerel tarifleri olan yemek kitaplar satin almak igin, Shenoy, 2005

21. Ozel bir sefin yemeklerini tatmak igin, Shenoy, 2005

22. Yerel sef becerilerini ve mutfak performansini gézlemlemek igin, Shenoy, 2005

23. Yerel mutfakla ilgili konferanslara katilmak igin, Getz ve Robinson, 2014
24. Yerel gelenege gore hazirlanan yiyecekleri yemek icin, Shenoy, 2005

25. Yol kenarindaki standlardan dogal yiyecek satin almak igin, Shenoy, 2005

2. gﬁ;ﬁ;ﬁ?&; cekiciliklerinden dolay1 ontimiizdeki 12 ay i¢inde bu destinasyonu tercih etmeyi it San e Fisrri, A0
27, geils;;)(;ll?nmlk ¢ekiciliklerinden dolay1 6niimiizdeki 12 ay i¢inde bu destinasyonu tercih etmeye Chien, Yen ve Hoang, 2012
8. i(:?ii/t(r)(r):ﬁlmlk cekiciliklerinden dolay1 oniimiizdeki 12 ay iginde bu destinasyonu tercih etmek Chien, Yen ve Hoang, 2012
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Bulgular ve Tartisma

Calisma kapsaminda yabanci ziyaretgilerin biiyiik bir ¢ogunlugunun 285’inin (76,6) Asya-
Pasifik iilkelerinden geldigi ve erkek katilimcilarin (50,8) kadin katilimcilara (49,2) gore
nispeten daha fazla oldugu goriilmektedir. Ayrica katilimcilarin bityiik bir gogunlugunun 26 ile
50 yas arasinda oldugu (64,15), yani sira yine 6nemli bir kisminin (58,2) lisans derecesinde
egitime sahip oldugu ulasilan bulgular arasindadir.

Aciklayici faktor analizi

Bu arastirma gergevesinde ise kapsam gecerliligini saglamak adina alanyazin taramasi sonucu
olusturulan nitelikler 10 akademisyenin uzman goériisiine sunulmustur. Bu noktada kapsam
gecerliligi saglanmistir. Elde edilen anket formu ile 15.01.2019 tarihinde Géreme Agik Hava
Miizesi civarinda N=41 yabanci ziyaret¢inin katilimi ile bir test gerceklestirilmistir. Agiklayici
faktor analizi siirecinde Ortagonal (dikey) dondiirme tekniklerinden Varimax teknigi tercih
edilmistir. Faktor yiikii 0,40 altinda olan degiskenler degerlendirmeye tabi tutulmamustir.
Varimax tekniginde ortaya ¢ikan boyutlar arasindaki korelasyon sifir ve boyutlar birbirinden
bagimsiz  olmaktadir. Boylelikle faktorlerin  adlandirilmasi  siireci daha  kolay
gerceklestirilmektedir (Altunisik ve digerleri, 2012, s. 279; Biiytikoztiirk, 2015, s. 134-136). Bir
maddenin birden fazla faktore yiiklenmesi durumunda aralarindaki farkin en az 0,10 olmasina
dikkat edilmistir. Ayrica, herhangi bir boyuta yerlesemeyen maddelerin veya yerlestigi boyutun
tek maddesi olan ifadelerin de dlgekte yer almamasi tercih edilmistir. Yap1 gecerliligi, 6lcegin
hangi nitelikleri 6l¢tiigliniin tanimlanmas: siirecini ifade etmektedir (Altunisik ve digerleri,
2012, s. 123). Arastirma kapsaminda yapi gegerliligini saglamak adina faktor analizi yapilmistir.
Faktor analizi yapilmasindaki temel ama¢ ¢ok sayidaki niteliklerin az sayida faktorle ifade
edilmesidir (Karasar, 2006, s. 152). Bu arastirma kapsaminda elde edilen veri setine iligkin KM O
degerinin 0,730 olmasi1 6rneklem vyeterliliginin “iyi” olduguna isaret etmektedir. Ote yandan
Bartlett Kiiresellik testi sonuglari (p<,000; 1505, 751) verinin faktdr analizi i¢in uygun oldugunu
gostermektedir. Bu aragtirma kapsaminda iki ayr1 faktor analizi gergeklestirilmistir.
Gergeklestirilen faktor analizi sonucu toplam 24 ifadenin 7 boyutlu bir yap1 ortaya ¢ikardig:
tespit edilmistir (Tablo 2). Arastirma kapsaminda ii¢ ifadeden olusan tercih etme niyetine ayrica
faktor analizi uygulanmistir (Tablo 3). Agiklanan Toplam Varyans Tablo 2 ve 3 olmak iizere
sirastyla %53,154 ve %64,393 seklindedir. Arastirmada faktor analizi yapilmadan Olgek
formunda hesaplanan Cronbach’s Alpha degeri (0,815) olarak tespit edilmis ve giivenilirlik
diizeyinin yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Tablo 2. Motivasyon Faktérlerine Iliskin A¢iklayict Faktor Analizi

Aciklayier Faktor Analizi ?ﬁ‘: A\f;';l;;f's“
Bilgi Edinme
Yiyecekler hakkinda bilgimi arttirmak i¢in gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih 0.797
ederim. )
Icecekler hakkinda bilgimi arttirmak icin gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih 0.763
ederim. )
Gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih ederim ¢iinkii bilmedigim yemek tiirlerini 0.568 12.150
merak ediyorum. ’ ’
Yiyecek ve iceceklere olan ilgimi arttirmak i¢in gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih 0.547
ederim. )
Farkl1 yiyecek ve i¢ecekleri deneyimlemek igin gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih 0.507
ederim. ’
Kiiltiirel Deneyim
Yerel tarifleri olan yemek kitaplar1 satin almak i¢in gastronomik bir turizm destinasyonunu 0.765
tercih ederim. ’
Yerel kultirtin bir parcasi olan mutfak malzemesi satin almak i¢in gastronomik bir turizm 0708

destinasyonunu tercih ederim.
Ozel bir sefin yemeklerini tatmak icin gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih ederim. 0,708 11,153
Yerel mutfakla ilgili konferanslara katilmak i¢in gastronomik bir turizm destinasyonunu

. . 0,505
tercih ederim.
Yerel iriinlerin iiretildigi bir gida igleme tesisini ziyaret etmek i¢in gastronomik bir turizm 0.450
destinasyonunu tercih ederim. >
Dinlenme Arayisi
Giinliik rutinden kagmak i¢in gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih ederim. 0,738
Gdijn!ﬁk hayatin itis kakigindan uzaklagmak i¢in gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih 0.734
ederim )
Kendilerince eglenen insanlarla beraber olma firsati yakaladigim i¢in gastronomik bir turizm 0.550 8,541
destinasyonunu tercih ederim. ’
Benim yaptigim benzer seylerle eglenen insanlarla beraber olmak i¢in gastronomik bir 0513
turizm destinasyonunu tercih ederim. >
Yerel Halk Ile Etkilegsim
Yerel ¢iftcilerin iiriinlerini sattiklari yerel pazarlari ziyaret etmek i¢in gastronomik bir turizm 0.769
destinasyonunu tercih ederim. i
Sadece yerel halkin yemek yedigi restoranlarda yemek icin gastronomik bir turizm

. . . 0,681 7,597
destinasyonunu tercih ederim.
Yol kenarindaki standlardan dogal yiyecek satin almak icin gastronomik bir turizm 0513
destinasyonunu tercih ederim. i
Sosyal Statii ve Prestij
Arkadaslarim ve ailem arasinda popiilerlik kazanmak igin gastronomik bir turizm 0.794
destinasyonunu tercih ederim. >

——— . - — - — 7,026

Gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih ederim ¢iinkii daha once bulundum ve iyi 0.783
zaman gegirdim. >
Birliktelik Ihtiyaci
Aile_ve arkadaslar ile zaman gegirmek i¢in gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih 0.726
ederim. i 6.667
Gastronomik bir turizm destinasyonunu tercih ederim ¢iinkii diinyanin her yerinden insanlarla 0.529 ?

tanigsmak i¢in harika bir firsattir.

Tablo 3. Tercih Etme Niyetine Iliskin Faktor Analizi
Tercih Etme Niyeti

Gastronomik ¢ekiciliklerinden dolayr 6niimiizdeki 12 ay iginde bu destinasyonu tercih

etmek istiyorum. 0,838

Gastronomik ¢ekiciliklerinden dolay1 oniimiizdeki 12 ay iginde bu destinasyonu tercih

e 0,793 64,393
etmeyi digiiniiyorum

Gastronomik ¢ekiciliklerinden dolay1 oniimiizdeki 12 ay iginde bu destinasyonu tercih

etmeye caligirdim 0,775

Degiskenler arasi korelasyon analizi

Bu kapsamda motivasyon boyutlari ile tercih etme niyetine yonelik yapilan korelasyon analizi
sonuglarina gore, bilgi edinme boyutu ile kiiltiirel deyim arasinda orta diizeyde (r=356, p=0,01
anlamlilik diizeyinde) pozitif bir iliski vardir. Bu bulgu Shukor vd., (2017) tarafindan

274




Cilt/Vol.: 19 - Sayi/No: 4 (269-280) Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi

gerceklestirilen caligma ile benzerlik gostermektedir. Bu duruma neden olarak yiyecek ve
iceceklerin kiiltiiriin bir par¢asi olmasi ve insanlara bagka kiiltiirleri tanima firsati vermesi 6rnek
gosterilebilir. Bilgi edinme ve dinlenme arayis1 arasinda (r=254, p=0,01 anlamlilik diizeyinde),
bir iligki 6ngoriilmekte ve bu sonugta Jang ve Liping, (2002) tarafindan yapilan ¢aligma ile
benzerlik gostermektedir. Turistler tarafindan gastronomik aktivitelere katilarak hem bos
zaman degerlendirmek hem de gesitli mutfak veya yiyecekler hakkinda bilgi edinmek istenmesi
bu sonucu destekledigi sdylenebilir. Bilgi edinme boyutu ile yerel halk ile etkilesim arasinda
(r=276, p=0,01 anlamlilik diizeyinde), bilgi edinme faktorii ile sosyal statii arasinda (r=181,
p=0,01 anlamliik diizeyinde), bilgi edinme ve birliktelik ihtiyaci boyutu arasinda (r=266,
p=0,01 anlamlilik diizeyinde), bilgi edinme ve tercih etme niyeti boyutu arasinda (r=190, p=0,01
anlamlilik diizeyinde) diisiik diizeyde pozitif iliski tespit edilmistir.

Kiiltiirel deneyim boyutu ile dinlenme arayisi arasinda (r=296, p=0,01 anlamlilik diizeyinde),
yerel halk ile etkilesim boyutu arasinda (r=209, p=0,01 anlamlilik diizeyinde), sosyal statii ve
prestij faktorii arasinda (r=224, p=0,01 anlamhlik diizeyinde), pozitif yonld iliski
goriilmektedir. Bu noktada turistlerin bagka kiiltiirleri tanimay1, onlar hakkinda bilgi edinmeyi
ve onlarla etkilesimde bulunmayi bir prestij olarak degerlendirdigi sonucuna ulasilabilir. Bu
bulgu Baniya ve Paudel, (2016) tarafindan desteklenmektedir. Kiiltiirel deneyim boyutu ve
birliktelik ihtiyaci boyutu ile arasinda (r=266, p=0,01 anlamlilik diizeyinde), tercih etme niyeti
arasinda (r=191, p=0,01 anlamlilik diizeyinde) diistik diizeyde pozitif yonli bir iliski oldugu
sonucuna ulagilmistir. Bu sonug ise Siaw ve Ansah, (2015) tarafindan yapilan ¢aligma ile
benzerlik gostermektedir. Insanlarin bagka kiiltiirleri 6grenmek istemesinin onlarin
destinasyon secimine etki ettigi ve gastronominin kiiltiirin bir par¢asi olarak burada rol
tstlendigi sdylenebilir.

Dinlenme arayis1 boyutu ile yerel halk ile etkilesim boyutu arasinda (r=144, p=0,01 anlamlilik
diizeyinde), sosyal statii ve prestij boyutu arasinda (r=163, p=0,01 anlamlilik diizeyinde),
birliktelik ihtiyac1 boyutu ile (r=251, p=0,01 anlamlilik diizeyinde), tercih etme niyeti boyutu
ile arasinda (r=159, p=0,01 anlamlilik diizeyinde) diisiik diizeyde pozitif yonlii bir iliski oldugu
sonucuna ulasimistir. Yerel halk ile etkilesim boyutu ile sosyal statii ve prestij boyutu arasinda
(r=161, p=0,01 anlamlilik diizeyinde), birliktelik ihtiyac1 boyutu ile ise arasinda (r=137, p=0,01
anlamlilik diizeyinde) diisiik diizeyde pozitif yonlii iliski oldugu sdylenebilir. Ote yandan, sosyal
statii ve prestij boyutu ile birliktelik ihtiyac1 ve tercih etme niyeti arasinda da (r=002, r=005,
p=0,01 anlamlihik diizeyinde) diisiikk diizeyde pozitif iliski oldugu saptanmistir. Birliktelik
ihtiyaci ve tercih etme niyeti arasinda (r=044, p=0,01 anlamlilik diizeyinde) yine pozitif yonlii
disiik diizeyde iliski oldugu goriilmektedir.

Tablo 4’te itme ve ¢ekme gastronomik motivasyonlar ile tercih etme niyeti arasindaki iliskiyi
belirlemek adina korelasyon analizi gerceklestirilmistir. Buna gore asagida goriildiigii tizere
motivasyon boyutlari ile tercih etme niyetine yonelik yapilan korelasyon analizi sonuglarina
gore, H,; ve H, kabul edilmistir.
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Tablo 4. Korelasyon Analizi Sonuglar

Bilgi Kiiltiirel Dinlenme Yerel Halk Sosyal Statii ~ Birliktelik Tercih Etme
Edinme  Deneyim Arayis1 ile Etkilesim  ve Prestij ihtiyact Niyeti
g 1 ,356" ,254" 276" ,1817 ,266" ,190”
Bilgi
. ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
Edinme
372 372 372 372 372 372
1 ,296™ ,209” 224" ,243” ,1917
Kiiltiirel
. ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
Deneyim
372 372 372 372 372
1 ,144™ ,163” 2517 ,159”
Dinlenme
,006 ,002 ,000 ,002
Arayis1
372 372 372 372
Yerel Halk 1 ,073 ,077 ,1977
ile ,161 ,137 ,000
Etkilesim 372 372 372
Sosyal 1 ,160” ,147"
Statii ve ,002 ,005
Prestij 372 372
1 ,044
Birliktelik
o ,398
Ihtiyac
372

Sonug ve Oneriler

Bu g¢aligmanin amaci, turistlerin gastronomi destinasyonlar: tercihi ile gastronomik
motivasyonlari arasinda bir iligki olup-olmadiginin belirlenmesidir. Arastirma kapsaminda 401
adet veri toplanmis 389’u degerlendirilmeye uygun goriilmiistiir. Ancak sapan analizi sonucu
372 veri istatiksel analiz siirecine tabi tutulmustur. Ayrica, ¢alismanin konusu ile ilgili
alanyazindan motivasyon faktorlerine iliskin detayli tarama yapilmis ve bir dizi islem
sonucumda 28 ifadeli 6l¢ek de karar kilinmistir. Bu ifadelere iliskin uygulanan faktor analizi
sonucu 7 boyut ortaya ¢ikmustir.

Yontemsel Cikarimlar

Bu calisma kapsaminda uygulanan faktor analizi kapsaminda elde edilen faktorler; a) bilgi
edinme, b) kiiltiirel deneyim, c¢) dinlenme arayisi, d) yerel halk ile etkilesim, e) sosyal statii ve
prestij, f) birliktelik ihtiyac1 ve g) tercih etme niyeti seklinde ifade edilmektedir. Bu ¢aligma
kapsaminda ortaya ¢ikan faktorler ve alanyazindaki daha oOnce gergeklestirilen benzer
caligmalar ile desteklenip desteklenmedigi tartisilmaktadir (Dann, 1977; Crompton, 1979; Um
ve Crompton, 1990; Lee ve Cropmton, 1992; Gnoth, 1997). Bu arastirma kapsaminda ilk sirada
yer alan bilgi edinme faktorii Kim, Goh ve Yuan'in (2010) ¢aligmasinda da en 6nemli itici
motivasyon olarak degerlendirilmekte ve sonuglar paralellik gostermektedir. Ancak bu
¢alismanin en biiyilik akademik katkis1 daha 6nce gergeklestiren motivasyon boyutlarina iligkin
arastirmalardan farkli olarak tamamen gastronomi turistlerine yonelik ifadeler ve faktorlerden
olustugu gercegidir.
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Seyahat motivasyonlarinin gastronomi turistleri tarafindan ele alinarak bir 6l¢egin gelistirilmis
olmasi ve gastronomi destinasyonlar1 se¢iminde turistler tizerinde etkili olan faktorlerin tespit
edilmesiyle alanyazina biiyiik katki saglandigi soylenebilir. Turistlerin, itme ve ¢ekme
gastronomik motivasyonlari ile onlarin destinasyon tercihi arasinda pozitif ve anlamli bir iliski
vardir hipotezleri kabul edilmistir.

Uygulamaya Yonelik Cikarimlar

Kapadokya bolgesindeki yiyecek-icecek ve turizm isletmelerinin mentilerinde Cin ve Dogu
Asya gastronomisine daha fazla yer vermesi anketlerde oneriler kisminda ve yiiz yiize
goriismelerde katiimcilar tarafindan vurgulanmistir. Diger taraftan yoresel mutfaga olan
ilginin arttig1 géz oniinde bulundurulmali, fakli milletlerden gelen yabanci ziyaretgilerin yerel
gida veya lezzetlerin liretiminde rol almasina izin verilerek gastronomik etkinliklerin artmasina
olanak saglanmalidir. Gastronomi senlikleri, festivalleri diizenlenerek potansiyel ziyaret¢ilere
yonelik ¢ekicilikler olusturulmalidir.

Bu kapsamda arastirmanin c¢alisma evrenin olusturan Kapadokya turizm boélgesi goz oniine
alindiginda, bolgede yer alan turizm endiistrisi paydaslarinin bu aragtirmanin ortaya koydugu
degerlendirmeleri dikkate almalarinin uzun vadede kendilerine katki saglayacag:
disiiniilmektedir.

Bu aragtirmada kullanilan 6lgek formunun Ingilizce olarak hazirlanmasi, Ingilizce bilmeyen
yabanci ziyaretgilerden veri toplamay1 imkansiz kilmistir. Bu nedenle arastirmacilarin ¢alisma
evrenlerinin kosullarinin iyi analiz etmesi ve evrenin milliyet veya dil degiskenlerin dikkate
alinarak veri toplama yonteminin tercih edilmesi daha etkili ve hizli sonuglar alinmasina olanak
saglayacaktir.

Bu arastirma gastronomi destinasyonu tercih ederken etki olan gastronomi motivasyonlarinin
tespit etmek amaciyla gergeklestirilmistir. Bu arastirmanin c¢alisma evrenini Kapadokya
bolgesindeki yabanci ziyaretgiler olusturmaktadir. ileride gerceklestirilecek arastirmalar farkli
bir bolgede yapilarak elde edilen sonuglar bu arastirma ile karsilagtirilabilir. Farkli evren ve
orneklemde gerceklestirilecek caligmalar ile ilgili arastirmanin bulgular: kiyaslanarak tilkemize

gelen gastronomi turistlerinin profillerinin daha net anlasilmasi saglanabilir.
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